
Sehr geehrter Geschäftspartner,

wir freuen uns, dass Sie bei unserer Sonderpublikation

Best Brands of Home Electronics

mit dabei sind. Ihr Unternehmen versorgt uns mit den von Ihnen zur Veröffent-
lichung gewünschten Informationen und wir machen den Rest – das kann in 
Form eines Firmenportraits und/oder Interviews erfolgen.

Tipps für den Inhalt

Mögliche Themen/Fragen könnten sein:
•  Welche Trends sehen Sie in Ihrem Markt und welche Themen sind Ihnen für 

2021 besonders wichtig?
• Was hat sich durch Corona in Ihrer Händleransprache geändert?
•  Wie sehen die digitalen Schulungsmaßnahmen oder virtuellen Verkaufsaktivi-

täten für Ihre Handelspartner aus?
• Was sind Ihre aktuellen Produkt-Highlights?
• Wie lebt Ihr Unternehmen das Thema Nachhaltigkeit?

Vielleicht gibt es auch Fragen, die Sie von Ihren Kunden immer wieder hören und 
die Sie hier im größeren Kreis beantworten möchten. Wir freuen uns über Ihre 
exklusiven Informationen für unsere Leser.

Kontaktdaten zur Redaktion

Chefredakteur CE-Markt
Jan Uebe
Telefon 0 82 33 - 41 17
jan.uebe@ce-markt.de

Um die Inhalte entsprechend gestalten zu können,
haben wir ein technisches Datenblatt für Sie zur
Orientierung erstellt. Die Informationen dazu
finden Sie auf den folgenden Seiten.

Mit Best Brands of Home Electronics
verbinden wir das Beste aus zwei Welten –
analog und digital.

B&B Publishing GmbH
Schmiedberg 2a
86415 Mering
www.ce-markt.de
www.ce-electro.de

Alexander Zöhler
Telefon 0 91 22 - 790 24 70
alexander.zoehler@ce-markt.de
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Chefredakteurin CE-Markt electro
Annette Pfänder-Coleman
Telefon 0 91 06 - 7 27
apc@ce-markt.de
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Doppelseite (2/1 Seite)

•  Logo des Unternehmens bzw. der Marke – Größe 50x23 mm bei 300 dpi für 
jpg, bei Vektordateien ist die Größe problemlos anpassbar.

•  Kurzportrait (optional), max. 15 Zeilen mit Firmenphilosophie, Betriebsgröße, 
Mitarbeiterzahl, Meilensteine, Umsatz etc.

•  Aufmacher-Bild im Querformat mindestens 205x157 mm bei 300 dpi. Das Bild 
kann ein Produkt darstellen, den Firmensitz zeigen oder einen anderen Inhalt 
aufweisen. Dabei ist es sinnvoll, den Bildinhalt in einer Bildunterschrift zu er-
klären/beschreiben.

•  Zusätzlich eine weitere Abbildung, mindestens 69x78 mm.

• Haupttext (ca. 4.000 Zeichen)
   Ein Vertreter Ihres Unternehmens antwortet auf drei bis fünf Fragen – je nach 

Platz. Von der betreffenden Person benötigen wir ein Personenbild sowie den 
Namen, die Position und den Firmensitz. Überschrift, Interview, Subline und Ein-
leitungstext wird von uns erstellt. Dazu setzen Sie sich bitte mit unserer Redak-
tion in Verbindung. In einem Gespräch werden die passenden Fragen sowie ein 
Thema erarbeitet und ggf. das Interview geführt.

• Infokasten »zur Person«
    Mit Text (max. 300 Zeichen) und druckfähigem Porträtbild, mind. 58x47 mm.

• Infokasten »zum Unternehmen / zur Marke«
  Mit Text (max. 300 Zeichen).

Beispiel Doppelseite
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Ganze Seite (1/1 Seite)

•  Logo des Unternehmens bzw. der Marke – Größe 50x23 mm bei 300 dpi für 
jpg, bei Vektordateien ist die Größe problemlos anpassbar.

•  Kurzportrait (optional), max. 10 Zeilen mit Firmenphilosophie, Betriebsgröße, 
Mitarbeiterzahl, Meilensteine, Umsatz etc.

•  Aufmacher-Bild im Querformat mindestens 69x102 mm bei 300 dpi. Das Bild 
kann ein Produkt darstellen, den Firmensitz zeigen oder einen anderen Inhalt 
aufweisen. Dabei ist es sinnvoll, den Bildinhalt in einer Bildunterschrift zu er-
klären/beschreiben.

• Haupttext (ca. 2.000 Zeichen)
   Ein Vertreter Ihres Unternehmens antwortet auf zwei bis drei Fragen – je nach 

Platz. Von der betreffenden Person benötigen wir ein Personenbild sowie den 
Namen, die Position und den Firmensitz. Überschrift, Interview, Subline und Ein-
leitungstext wird von uns erstellt. Dazu setzen Sie sich bitte mit unserer Redak-
tion in Verbindung. In einem Gespräch werden die passenden Fragen sowie ein 
Thema erarbeitet und ggf. das Interview geführt.

• Infokasten »zur Person«
    Mit Text (max. 300 Zeichen) und druckfähigem Porträtbild, mind. 58x47 mm.

Beispiel 1/1 Seite
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Der koreanische Elektronikkonzern 
wurde 1958 unter dem Namen 
Goldstar gegründet und 1995 in LG 
Electronics umbenannt, wobei der 
Markenname LG die Abkürzung von 
»Lucky GoldStar« ist. Das Unterneh-
men produziert Unterhaltungselekt-
ronik und ist führend in der OLED-
Technologie. Weitere Konzernspar-
ten umfassen Haushaltsgeräte (wie 
Kühlschränke, Waschmaschinen, 
Staubsauger), Mobilfunk (Smart-
phones) sowie Informationstechnik, 
Photovoltaik und Klimaanlagen.
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LG OLED TV CX65 in 55 Zoll

Daniel Schiffbauer, Director Home Entertainment, LG Electronics Deutschland GmbH

»OLED ist im TV-Markt die führende Technologie«
In den vergangenen Jahren 
hat LG seine Vertriebsunter-

stützung stetig ausgebaut, so 
dass Handelspartner für jeden 

Kanal die richtigen Mittel in die 
Hand bekommen. Dank des 

attraktiven und hochwertigen 
Sortiments mit großformati-

gen OLED und NanoCell TVs, 
ergänzt um die passenden 

Soundbars, hat sich LG eine 
führende Position am Markt 

erarbeitet. Exklusive Kunden-
wünsche erfüllt die Premium- 
produktlinie LG Signature mit  

einzigartigen 8K OLED TV-  
und Haushaltsgeräten im 

edlen Design 

Kopfhörer 
EAH-A-Z70W

Zur Person
Daniel Schiffbauer leitet seit 2017 
das Home-Entertainment-Geschäft 
in Deutschland für die TV-, Audio- 
und Video-Produkte von LG.

Herr Schiffbauer, was macht  
LG OLED TVs für die Vermarktung 
im Fachhandel so interessant?
Quid modi volorro berro maximus dantus 
apis accus sitaquam voloresendit quiae-
ratium esed eaquam, si alignate repelest 
hilitiae pa nesti coriatibusa quidusapel 
explitis volum que con prest, core sunt la-
borep udandeb istiant, solorro eum qua-
sped ex enis et earuptatias et que suntem 
harcidem qui si in parchiciis ea duntiis.

Welchen Verkaufssupport bietet LG 
für seine Handelspartner?
Xerum faciend isquatu sanditiis eaquo 
voluptur, sitios paribust, utem dustiis mo-
lupidebis ommo esequi derchil entia con-
sequi bea commole stiberia voles sum 
quisiti usanducias magniminciur aute. 
Nam dolor moloritatur? Luptatusti tenim.

Welche Produkt- und Themenschwer-
punkte möchten Sie im Jahr 2021 
setzen?
XeruPed quassit iiscianti volo est ra cor ab-
orit fugitaturepe quam, inum rem conessi 
mporepro inveres estius, comnihi lliqua-

spiet quam facesequatet re poressun-
tis sequatios ma con eumque 

volum reperem pe cus 
doluptatiat et 

adic-

LG Soundbar 
DSN11RG
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cumquasit dolo il illa conestrum laut 
as.Hent occatium re si culla doloreratia 
porrum fuga. Nam dolor moloritatur? 
Luptatusti tenimilibus, nostrum hicipsa. 
Sedis magnis dest es dignat voluptum 
quodipis auda net eos cus, im vel ipiciisti 
repe del ium eum et uter questiones. Offi-
cias quae debitat quaturi onsequam, cus, 
odipsant minctat doloritas senisitatur, in-
vellat. Ictem vit doluptatur alit evernatur 
re sam faccumquas rero doloratessin co-
rehendem re doluptum as is ipsusdam 
fuga. Itaquat ut que molutat empore 
perchil litatiorem quunt, omnim atia sant 
recto tem aligenis sita veri rate illisi optat 
faccab inverup taepti sunt. Ad qui vid ul-
lab ium voluptati bearumet latiore.



Halbe Seite (1/2 Seite)

•  Logo des Unternehmens bzw. der Marke – Größe 50x23 mm bei 300 dpi für 
jpg, bei Vektordateien ist die Größe problemlos anpassbar.

•  Kurzportrait (optional), max. 5 Zeilen mit Firmenphilosophie, Betriebsgröße, 
Mitarbeiterzahl, Meilensteine, Umsatz etc.

•  Aufmacher-Bild im Querformat, mindestens 56x65 mm bei 300 dpi.

• Haupttext (ca. 1.000 Zeichen)
   Ein Vertreter Ihres Unternehmens antwortet kurz auf zwei bis drei Fragen – je 

nach Platz. Von der betreffenden Person benötigen wir ein Personenbild sowie 
den Namen, die Position und den Firmensitz. Überschrift, Interview, Subline und 
Einleitungstext wird von uns erstellt. Dazu setzen Sie sich bitte mit unserer Re-
daktion in Verbindung. In einem Gespräch werden die passenden Fragen sowie 
ein Thema erarbeitet und ggf. das Interview geführt.

• Infokasten »zur Person«
    Mit Text (max. 150 Zeichen) und druckfähigem Porträtbild, mind. 32x44 mm.

Beispiel 1/2 Seite
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Ucim hitatibus id quistrum voluptus 
ius apientio. Namet eius ma si simin 

num volora periam, num vitiberia di blan-
duntin el into ipiciustios simint vella con-
senis doluptia aut voluptatur, consenem 

audandant ut dero temped 
quodit quo imus excea-

tium quia nonseque 
corat ulparibeatis ve-
lenih illate volupta 
nam quibus velicien-
to ipsunt, in et, quam 

dolupidit ipitiunt.
Quid modi volorro 

berro maximus dantus apis 
accus sitaquam voloresendit 
quiaeratium esed eaquam, si 
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Zur Person
Michael Maier  leitet 

seit 2017 dass DACH- 
Geschäft und seit 

2020 die Region  
Central Europe, 

zusammengefasst 
aus  DACH und CEE 

(25 Länder in 
Osteuropa).

Fitness und Gesundheit

Die Marke für Wearables
Mit seinen Smartwaches, Gesundheits- und Fitness-
Trackern agiert Fitbit erfolgreich am Markt. Davon  
profitiert auch der Handel. Doch nicht allein der Markt-
erfolg zählt für Fitbit: Vielmehr möchte man Menschen  
dabei unterstützen, ihren Lebensstil positiv zu verändern

alignate repelest hilitiae pa nesti coriati-
busa quidusapel explitis volum que con 
prest, core sunt laborep udandeb istiant, 
solorro eum quasped ex enis et earup-
tatias et que suntem harcidem qui si in 
parchiciis ea duntiis totatur? Otatempore 
recullestium atet ad et aceariscitia in re-
pellam serum sequatet arcipsunti aut ul-
laci blacepe lecumqui non rero?

Motivation und Inspiration  
für ein gesünderes Leben

Exerum faciend isquatu sanditiis eaquo 
voluptur, sitios paribust, utem dustiis 
molupidebis vollate mquodis magnihita 
sitia doloratibus sust, omniatur restion 

Bi
ld:
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it

rae velessit vero cum, 
sunt quam doluptae 
similic te et mi, non-
sequia voluptas veni 
eos aut quaspellore 
cillest volorem atio.

Fitbit 
Versa 2
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Print-Ausgabe mit digitalen Features

Folgende Formate können wir über die Zusatzfunktion 
»QR-Code« präsentieren:

• Videos
• Bilder
• Weblinks

Videos
•  Wir verlinken zu Videos, die durch Ihr Unternehmen ins Netz ge-

stellt wurden. Dabei sollte sichergestellt sein, dass die gelieferte  
URL das gesamte Jahr 2021 verfügbar ist, damit der Link nicht 
ins Leere läuft. 

•  Wir positionieren den QR-Code mit dem hinterlegten Video 
sinnvoll – bspw. als Erweiterung über ein Foto.

•  Das Video sollte keine werblichen Inhalte enthalten, sondern 
Informationsmehrwerte für den Handel bieten - siehe neben-
stehende Beispiele.

•  Die Produktion des Videos muss durch den Kunden erfolgen. 
Der Verlag hat dafür keinerlei Kapazitäten. Wir unterstützen 
aber gerne mit Ideen bei der Inhaltsgenerierung.

•  Folgende Themen bieten sich dafür an: Direkte Handelsanspra-
che, Pläne für die Zukunft, virtuelle Messestände, digitale Schu-
lungsmaßnahmen, Ausschnitte aus digitalen Präsentationen.

Bilder
•  Verlinkung über URL zu bestehender Bildergalerie, die von 

Ihrem Unternehmen ins Netz gestellt wurde.

Weblinks
•  Wir verlinken auf gewünschte Webseiten oder Microsites, die 

Sie uns nennen.

Portrait der Familie 
Graef zum Firmenjubiläum
100 Jahre Graef

ePaper mit digitalem Overlay

Folgende Overlays stehen zur Verfügung

 Text – Textfeld mit Ihrem individuellen Text

 Bild – ein Foto bzw. Grafik

 Galerie – mehrere Fotos bzw. Grafiken zum Wischen/Durchklicken

 Ton (.mp3-Datei) – nicht länger als 90 Sekunden

 Link – direkter Link auf Ihre Website oder zum beworbenen Produkt

 YouTube-Video – implementiert aus Ihrem Kanal

 Vimeo-Video – implementiert aus Ihrem Kanal

Handelsansprache 
Ullrich Sinner, Leiter
Vertrieb DACH Metz CE

https://www.graef.de/de/info/company/graef-100-jahre/
https://vimeo.com/473749703/053be9eb1a
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