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Samsung lanciert neue Staubsauger

Neue Jet-Modelle sind ab Mai
fiir alle Handler verfiigbhar

Die Bediirfnisse der Nutzer gehen immer starker in Richtung eines
wendigen und einfach zu bedienenden Staubsaugers. Umso
passender, dass Samsung sein Produktportfolio in diesem Seg-
ment weiter ausbaut und die Verfligbarkeit seiner kabellosen
Staubsauger-Produktlinie Jet auf dem deutschen Markt erweitert

D ie neuen Samsung Staubsauger der
Jet-Reihe wurden vor allem im Hin-
blick auf eine gute Leistungseffizienz
und einen hohen Nutzungskomfort ent-
wickelt. Mit ihnen lassen sich auch die
letzten Kriimel und Sandkérner in den
Ecken leicht einfangen. Der Digital Inver-
ter Motor verbessert beispielsweise die
Luftstromfiihrung und kann mit den ultra-
schallverschweiflten Air Foil Blades eine
starke Saugkraft erzeugen.

Geringes Gewicht und
Wechselakkus fiir lange
Laufzeiten zeichnen die

neue Serie aus

Der Jet 90 und der Jet 75 kénnen auBer-
dem mit einer Betriebszeit von bis zu 60
Minuten aufwarten. Mit einem leicht ge-
wechselten Ersatzakku kann die Gesamt-
laufzeit sogar um eine weitere Stunde auf
bis zu zwei Stunden verdoppelt werden,
sodass der grof3e Friihjahrsputz in einem
Rutsch und ohne Ladepause angegangen
werden kann.

Zu einer grundlichen Reinigungsleis-
tung von Hart- und Teppichbdden tragen
motorisierte Birsten bei sowie ein umfas-
sendes Sortiment an Zubehor. Zur Wahl
stehen zusatzliche Aufsdtze fiir Sofas,
Betten, Matratzen und feucht wischen.
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Katharina Visic

»Die Vielfalt der Optionen macht unse-
re aktuelle Staubsauger-Serie aus«, betont
Katharina Visic, Head of Product Ma-
nagement bei Samsung. «So machen wir
mit den Pet-Varianten ein attraktives An-
gebot fiir Haustierbesitzer oder kdnnen
mit der Clean Station mit automatischer
Entleerung eine Erleichterung fiir Haus-
staub-Allergiker anbieten. Neben den in-
dividuellen Details der einzelnen Modelle
Uiberzeugt die gesamte Serie mit einer ex-
zellenten Reinigungsleistung sowie einer
komfortablen Handhabung und ist zudem
sehr flexibel einsetzbar. Unser Ziel ist es,
mdglichst vielen Kunden und Zielgruppen
ein modernes, komfortables akkubetrie-
benes Modell fiir unterschiedliche Bedirf-
nisse anzubieten - daher setzen wir in der
gesamten Serie auf geringes Gewicht und
bieten auch fur die Einstiegsmodelle ent-
sprechende Wechselakkus fiir lange Lauf-
zeiten an.«

Zusammenarbeit mit Tim Raue

Samsung konnte den Sternekoch und
The-Taste-Juror Tim Raue als Testimo-
nial gewinnen. Der mit zwei Michelin-
Sternen ausgezeichnete Koch wird
das Gesicht der Infinite-Serie mit dem
Dual Cook Steam Backofen. Dariiber
hinaus wird er in weitere Marketing-
mafBnahmen rund um den Dual Cook
Flex Backofen, die neue Bespoke-Se-
rie sowie die Side-by-Side Kuhlgerate
eingebunden.

Dazu Diana Diefenbach, Head of Re-
tail & Communication Home Applian-
ces Samsung Electronics GmbH: »Mit
Tim Raue haben wir einen Marken-
botschafter an unserer Seite, der von

Diana Diefenbach

unserem Produktportfolio hundert-
prozentig Uberzeugt ist: auch seine
private Kiiche ist mit ausgewdhlten
Samsung Hausgeraten ausgestattet.
Sein hoher Qualitatsanspruch ergédnzt
sich zudem gut mit unseren Produk-
ten, die den Alltag in der Kiiche fle-
xibel und komfortabel machen. Im
Rahmen der Kooperation mit dem
Berliner Starkoch produzieren wir
auch Videomaterial, das fir die Aus-
spielung im Handel und tber digitale
Kanéle angedacht ist. Erste Aufnah-
men hierflr durften wir zuletzt in den
Ausstellungsraumen unseres Partners
Nobilia drehen.«

Das integrierte digitale Display bie-
tet eine Reihe komfortabler Funktionen:
Nutzer konnen (ber die praktische seit-
liche Anzeige am Akku ganz einfach den
Akkustand prifen, den Biirstentyp ein-
sehen und aus verschiedenen Saug- und
Leistungsstufen wahlen. Das System kann
zudem automatisch vor moglichen Blo-
ckierungen im Gerat oder vor Problemen
mit der Burstenrolle warnen.




Editorial

Luftreiniger sind gefragt wie nie

U nsere aktuelle Titelseite stimmt
schon einmal auf ein Thema ein, dass
im Handel derzeit fur starkes Interesse auf
Konsumentenseite und dadurch fiir eine
verstarkte Nachfrage im Handel sorgt. Der
Air Treatment Markt — und hier vor allem
der Bereich der Luftreiniger - ist seit dem
vergangenen Jahr formlich explodiert.
Durch die Corona-Pandemie ist die Luft-
qualitdt in Innenrdaumen merklich in den
Fokus der Verbraucher geriickt. Das sind
auch Erkenntnisse aktueller GfK-Erhebun-
gen, die ein rasantes Wachstum in dieser
Gerategruppe bestatigen.

Unser Luftbehandlung Spezial ver-
sorgt Sie ab der Seite 17 mit relevanten
Informationen und Produkten zu die-
sem Megatrend. Hier finden Sie bekannte
Markenvertreter genauso wie neue Play-
er und auch Unternehmen, die sich schon
sehr lange mit dieser Produktkategorie
beschaftigen, sich aber im konsumigen
Elektrohandel bislang noch nicht aktiv en-
gagiert haben.

Comeback in Berlin
IFA plant physisches Live-Event

Gemeinsam mit den Partnern aus Indus-
trie, Handel und den Medien bereitet sich
die IFA auf die Rlckkehr in die Ausstel-
lungshallen des Berliner Messegelandes
zum gewohnten Veranstaltungstermin vor.

Mit dem erfolgreichen Voranschrei-
ten der internationalen Impfkampagnen
steigt die Zuversicht der Industrie, ihre
neuen Produkte und Services den Medien
sowie dem Handel live und vollumfassend
prasentieren zu kénnen. Ausdruck dieses
Optimums sind Ausstellungssegmente, die
bereits zu mehr als 80 Prozent optioniert
sind.

»Die weltweiten Impfanstrengungen
gewinnen enorm an Fahrt — das gibt uns
die Zuversicht, dass wir unsere internatio-
nalen Gaste im September zur IFA 2021
in Berlin begriBen kénneng, betont Jens
Heithecker, IFA-Executive Director und
Executive Vice President der Messe Berlin.

Annette Pfander-Coleman
apc@ce-markt.de
09106-727

Lesen Sie bei uns Uber einen Elektro-
fachmarkt, der Mitte April seine eigenen
Corona-Schnelltestzentren ertffnete, da-
mit Kunden weiterhin bei ihm einkaufen
kénnen und welche Eindrlicke die erste
digitale HEPT hinterlassen hat.

Lust auf das nachste Barbecue macht
Severin mit seinem neuen Sevo Smart
Controll, der App-gesteuert perfekte Er-
gebnisse liefert. Bewussten Umgang mit
der Ressource Wasser bekommen wir mit
dem Turbo-HeiBwasserspender der Mar-
ke Caso und Ecovacs stellt den neuesten
Saug-Wischroboter vor.

Beurer sucht den »Point of Emotion
Handler 2021« und die Marke Braun be-
antwortet die Frage: Was bedeutet De-
sign fiir die Generation Z?

In diesem Sinne,

herzlichst Ihre

Annette Pfander-Coleman
Chefredakteurin CE-Markt electro
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CONSUMER ELECTRONICS UNLIMITED

BERLIN, 3-7 SEP 2021

»Uns ist naturlich bewusst, dass wir
wahrscheinlich keine neuen Rekorde auf-
stellen werden. Aber der Trend ist klar: Die
IFA Berlin steht vor einem gro8en Come-
back, um der gesamten Branche erneut
Impulse zu verleihen.«

Bereits im vergangenen Jahr hat die
IFA 2020 Special Edition unter Beweis ge-
stellt, welch hohe Relevanz persénliche
Begegnungen und der intensive Aus-
tausch vor Ort fiir die Partner haben. Hier-
fir wird die IFA 2021 fir die Consumer
und Home Electronics Industrie eine op-
timale Gelegenheit bieten - die Organi-
satoren der IFA werden die Branche dabei
bestmdglich unterstiitzen.

... fur lhr Interesse,
mit uns neue Wege
zu gehen!

... fur den lebendigen
Austausch mit lhnen!

... fur lhr Vertrauen
seit vielen Jahren!

UNS BEREITS

'AUF DIE HEPT 2022!
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Smeg richtet seinen Vertrieb noch
gezielter am Fachhandel aus

Der italienische Hausgerate-Hersteller
stellt seine Vertriebsteams fuir Deutsch-
land und Osterreich neu auf, wie Ge-
schaftsfiihrer Olaf Nedorn berichtet ...

Severin setzt die eBBQ-Revolution
mit Sevo Smart Control fort

Der Sevo Smart Control ist ein Elektro-
grill mit smarter App-Steuerung, der
vollig neue Méglichkeiten bietet — und
zwar nicht nur fur digital Interessierte ...

Ecovacs prasentiert den neuen
Saug-Wischroboter Deebot T9

Der Deebot T9 ist vollgepackt mit fort-
schrittlichsten Technologien fiir moder-
ne Objekterkennung, fiir hochprazise
Navigation und kraftvolle Leistung ...
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HighEventProductTour

Die erste digitale HEPT kann als
voller Erfolg gewertet werden

Unter dem Motto »Naher dran geht nicht« fand die HEPT vom

26. bis 29. April erstmalig virtuell im Internet statt. Im spannenden
digitalen Format prasentierten die ausstellenden Unternehmen
Jura - Jura Gastro — Karcher - Liebherr — Miele ihre Neuheiten
zur Friihjahrssaison und gaben so dem Handel trotz Corona-
Lockdown die Mdglichkeit zum Dialog und zur Information

M it einer Kick-Off-Show startete Mo-
deratorin Maxi Sarwas den Messe-
montag und interviewte die Geschdfts-
fiuhrer der HEPT-Markenhersteller, die
jeweils live aus ihren Headquarters zuge-
schaltet waren.

Besucher konnten sich nach dem Log-
in auf der Messeplattform ihre persdnliche
Agenda zusammenstellen. Dafiir standen
sogenannte Deep Dive Sessions zur Ver-
fligung, die sich aus jeweils 20-minitigen
Vortrdgen der HEPT-Aussteller zusammen
setzten. Eine Mischung aus Produktvor-
fihrungen, Videoeinspielern und informa-
tiven Talkrunden machten die Darbietun-
gen interessant und kurzweilig.

Hier informierte Miele unter anderem
Uiber seine Aktionsgerate, aktuelle Staub-
saugermodelle, Miele Air Control sowie
die Kiihlgerategeneration K 7000. Die Mar-
ke Karcher referierte Uber Luftreiniger,
Dampfreiniger und Floorcare, wahrend
Liebherr die Kiihlgerdte seines neuen
Einbauprogramms prasentierte. Bei Jura
standen die aktuellen Kaffeevollautoma-
ten im Mittelpunkt - allen voran natiirlich
die hei3-kalte Innovation Z10 - aber auch
Giga 6 und Ena 4 hatten ihre Auftritte.
Diese wurden abgerundet mit Beitrdgen
Uber die Schlusseltechnologien sowie

Innovationen digital
26. bis 29. April 2021

Hygienethemen rund um Jura Kaffeevoll-
automaten, wahrend Jura Gastro die Teil-
nehmer in seine Kaffeewelt am malerisch
gelegenen Unternehmenssitz in Grainau
mit Blick auf die Zugspitze entflhrte.
Insgesamt gab es an die 20 unter-
schiedlichen Module und wer eine Session
verpasste, konnte sich die relevanten In-
formationen auch noch bequem zu einem
spateren Zeitpunkt holen. Innerhalb der
bereits gelaufenen Sessions konnte sich

Familie.

www.graef.de

der Besucher frei bewegen. Beitrdge an-
halten, Vor- oder Zurilickspulen, wie man
es von Videos kennt, machten es leicht,
gewilinschte Inhalte noch einmal anzu-
schauen. Bis Donnerstagabend liefen die
Deep Dives und danach endete die HEPT
2021 mit der Abendveranstaltung »Couch
Konzept, die allerdings erst nach unse-
rem Redaktionsschluss stattfand.

Neben der Vorstellung von Produkt-
neuheiten boten die Sessions reichlich
Hintergrundinformationen, die im Ver-
kaufsgesprach fir den Handler relevant
sind. Aktuelle Angebote/Specials, POS-
Materialien, Werbeoffensiven - was im-
mer der Handel fiir eine erfolgreiche Ver-
marktung benétigt - hier wurde er fiindig.
Anstehende Fragen wurden von den Ex-
perten der Aussteller gleich tiber die Live-
Chat-Funktion beantwortet.

Darlber hinaus bot die Messeplatt-
form die Moglichkeit, mit den AuBen-
dienstmitarbeitern einen direkten Termin
zu vereinbaren. An allen vier Messetagen
standen die zustdandigen Ansprechpartner
von Jura, Jura Gastro, Karcher, Liebherr
und Miele von 9 bis 18 Uhr fiir persénliche
Gesprache bereit.

Es war ein digitaler Genuss, in die Pro-
duktwelten der Premiummarken Jura, Jura
Gastro, Karcher, Liebherr und Miele ein-
zutauchen und interessante Neuigkeiten
zu den verschiedenen Themenbereichen
wie Kaffeeinnovationen, Luftreiniger, Bo-
denpflege, Einbaugerate und noch vieles
mehr zu erleben.

Obgleich eine virtuelle Messe keine
personlichen Gesprache ersetzen kann,
waren die Aussteller mit der ersten digi-
talen HEPT insgesamt sehr zufrieden. Die
Technik war herausfordernd, hat aber
einwandfrei funktioniert und dreistellige
Terminvereinbarungen pro Tag zeugten
vom regen Interesse der Handelspartner,
mit ihren zustandigen Vertriebsreprasen-
tanten in direkten Dialog zu treten, um
konkrete Fragen zu kldren und Ware zu
ordern.

Eismaschine IM 700 - die Softe

Egal ob (Soft-)Eis oder Joghurt — unsere neue Eis-
maschine zaubert kithle Leckereien fur die ganze

Drei gute Griinde

* Cream Control - reguliert die Eiskonsistenz
in drei Stufen (Softeis bis fest)

* Joghurt-Programm — fir selbst gemachten
Lieblingsjoghurt

* Automatische Kuhlfunktion — kihlt direkt
auch nach der Zubereitung

Weitere Informationen ober die i‘E
Eismaschine erhaliet ihr hier:
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Panasonic
Ende Mai 2021 wird Kai
Hillebrandt (Bild) das

Unternehmen Panaso-
nic auf eigenen Wunsch
verlassen, um sich neuen
Herausforderungen zu
stellen. Die Position des
Managing Directors Pa-
nasonic DACH+NL Uber-

nimmt zum 1. Juni 2021 Hideki Kata-
yama, COO von Panasonic Appliances
Europe, in Personalunion zu seinen
bisherigen Aufgaben. Dabei erhalt er
Unterstutzung von den langjahrigen
Panasonic Managern Michael List,
Sales Director CE, Armando Romag-
nolo, Marketing Director CE, sowie
dem restlichen Managementteam.
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Bauknecht

Zum 1. April traten in
den Fuhrungsteams
der Bauknecht Haus-
gerdte GmbH und des
Mutterunternehmens

Whirlpool mehrere Ver-
anderungen in Kraft.
Benjamin Federle (Bild
oben), Senior Manager
HR Northern Europe, ver-
starkt an der Seite von

Till Bickelmann (Bild
Mitte) die Bauknecht
Geschiftsfihrung.  Auf

europdischer Ebene gibt
es eine Umstrukturie-
rung: Die Whirlpool Cor-
poration erweitert das
nordeuropdische Cluster
um gleich mehrere Nor-
dische Lander. In seiner
neuen Rolle als Vice
President Northern Eu-
rope verantwortet Jens-
Christoph Bidlingmai-
er (Bild unten) neben
Deutschland, Osterreich,
Schweiz, Belgien und
der Niederlande zukinf-
tig auch die skandinavi-
schen Lander.

Falmec

Zum 1. April 2021 hat
Dennis Pflaum als neu-
er Gebietsverkaufsleiter
beim Unternehmen Fal-
mec die Region Baden
Wirttemberg in den
Postleitzonen 70 bis 79
Ubernommen. Er folgt
auf Frane Maltez, der

Falmec verlassen hat, um sich neuen
Herausforderungen zu stellen.
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Beurer

% Zum 1. Ap-
ril 2021 hat
es beim Ge-
sundheits-
spezialisten
Beurer im

‘\\" Rahmen

7 ‘
des offiziel-

len Wechsels in der Geschaftsleitung auch
Umstrukturierungen im Vertriebsteam ge-
geben. Mit dem Einstieg von Sebastian
Kebbe (Bild links) als neuer Geschafts-
fihrer Gbernimmt Ingo Eschweiler (Bild
rechts) die Position des Directors Sales
& Marketing Europe. Mit der neuen Ver-
triebsstruktur reagiert Beurer zum einen
auf Veranderungen und Trends im Markt-
umfeld. Zum anderen erforderte das star-
ke Wachstum der letzten Jahre intern die
Anpassung bestehender bzw. Schaffung
neuer Ablaufe und Verantwortlichkeiten.

PHILIPS

Philips
Philips verkauft seinen Geschaftsbereich
Domestic Appliances an die globale In-
vestmentgesellschaft Hillhouse Capital
mit Sitz in Hongkong. Philips Domestic
Appliances ist in den Bereichen Kiichen-,
Kaffee-, Kleiderpflege- und Haushaltsge-
rate fihrend aktiv und erwirtschaftete im
Jahr 2020 einen Umsatz von 2,2 Milliarden
Euro. Hillhouse Capital unterstiitzt Unter-
nehmen durch digitale Innovation und
Forderung, langfristiges und nachhaltiges
Wachstum zu erzielen. Der Abschluss der
Transaktion wird fir das dritte Quartal
2021 erwartet - vorbehaltlich der tblichen
Abschlussbedingungen, einschlie3lich der
entsprechenden behordlichen Genehmi-
gungen.

Graef

[

dem Hause
Graef: Vertriebsleiterin Johanna Graef-

Freudige Nachrichten aus

Krengel (Bild links) und Marketingleite-
rin Franziska Graef (Bild Mitte) gehen
vorlibergehend in den Mutterschutz mit
darauffolgender Familienzeit bis Anfang
2022. In dieser Zeit steht den Vertriebs-
partnern Ralf Heinitz (Bild rechts) - Ver-
triebsleiter Deutschland - weiterhin zur
Seite. Die Aufgaben im Marketing werden
im Team aufgeteilt, sodass eine reibungs-
lose Weiterarbeit auf allen Ebenen ge-
wahrleistet ist.

Ritterwerk

Michael Schiiller, der seit
dem Jahr 2005 Geschifts-
fihrer der Ritterwerk
GmbH ist, Gbernimmt ge-
meinsam mit seinen beiden
S6éhnen das Unternehmen,
nachdem sich der Gesell-
schafter Werner Braun al-
tersbedingt zurlickzieht. Michael Schiiller
kommentiert diesen Schritt voller Optimis-
mus: »Wir hoffen, mit der neuen Eigentu-
merstruktur die Position von Ritterwerk als
Experte fiir Klichenkleingerate weiter festi-
gen zu kdénnen. Dabei bauen wir auf unsere
gesamte Belegschaft und freuen uns, dass
sie unsere Ubernahme zu einhundert Pro-
zent unterstitzt.«

Der jlingere von beiden S6hnen - Leonard
Lorin — wird ab 1. Januar 2022 den Vertrieb
im Export tatkraftig untersttitzen. Bis dahin
sammelt er noch auBerhalb des Unterneh-
mens Vertriebserfahrung. Der &ltere da-
gegen — Moritz Sebastian - der den MBO
entscheidend mitgestaltet hat, begleitet
Ritterwerk weiter in Finanz- und M&A-
Fragen. Er wird in Kirze seine aktuelle
Position als Unternehmensberater bei

KPMG aufgeben und ein Start-Up im Be-
reich Hausgerdte mit Sitz in Grobenzell
grinden.
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Testergebnis
sehr gut()

X 2 Standminet von 199 -
LT 200 ¢ i veegiechinens
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"
8 Standmixer von 100 « 200 € 7
Caso B 1800

TECHNIK ZU HAU

Testsieger

Caso

Im Testumfeld von sieben Konkurrenten
in der Preisklasse ab 100 bis 200 Euro be-
hauptet sich der Standmixer B 1800 der
Marke Caso Design und verldsst das Feld
als Testsieger mit dem Ergebnis »sehr gut
(1,1)«. Positive Ausziige aus dem Vergleichs-
test 3/2021 des Online-Magazins Technik-
zuhause.de lauten »schnell fein und klein«
sowie »insgesamt bietet der Caso B 1800
das beste Gesamtpaket«.

Amica

Aktuell wurde der Ein-
baudampfgarer Injection
Steam EBSX 949 610 S der
Marke Amica mit dem
Plus X Award in den Ka-

PLUS X AWARD

High Quality tegorien High Quality -
| Decign Design — Bedienkomfort
. ‘Badisnkomfort und Funktionalitit aus-

Funktionalitdt _ gezeichnet. Bei diesem

www pluszowand.de

innovativen Kiichenge-
rat in der Trendfarbe Schwarz handelt es
sich um eine Kombination aus Dampfgarer
und Backofen.
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Expert Hartmann

Kunde kann sich vor dem
Einkaufen testen lassen

Um seinen Kunden den Zugang zum Geschaft
zu erleichtern, hat Expert Hartmann als erstes
Unternehmen in seinem Landkreis eigene
Schnelltestzentren eingerichtet. Dort konnen
kostenlose Coronatests durchgefiihrt werden

A b bestimmten Inzidenz-
werten mussen in einigen
Bundeslandern zum Einkaufen
im Einzelhandel seit Mitte Ap-
ril negative Corona-Tests von
den Konsumenten vorgelegt
werden. Um seinen Kunden
das Einkaufen einfacher zu ge-
stalten, hat sich die Geschéfts-
leitung von Expert Hartmann
mit den beiden Filialen in
Neustadt/Aisch und in Bad
Windsheim entschieden, an
beiden Standorten ein eigenes
Schnelltestzentrum einzurich-
ten. Daflir hat das Unterneh-
men in Eigenregie 500 Schnell-
tests besorgt, die den Kunden
kostenlos angeboten werden.

»Wir unternehmen
alles, damit es weiter
geht und wir weiter
verkaufen konnen.«

Die Geschaftsfihrer Gerd
Miiller aus Neustadt, Armin
Siemandel aus Bad Winds-
heim, sowie Firmeninhaber
Gerd Hartmann machen aus
der momentanen Situation
das Beste, obgleich diese Ak-
tion nicht gerade glinstig ist.
Ein einzelner Test kostet das
Unternehmen rund sechs Euro.

»Die Akzeptanz bei unse-
ren Kunden ist durchaus unter-

Armin Siema;'tdel s ‘

schiedlich«, berichtet Armin
Siemandel auf Nachfrage. »Es
gibt Kunden, die auf dem Ab-
satz kehrt machen, weil sie sich
nicht testen lassen mochten,
aber es gibt auch Kunden, die
dankbar fiir diese Moglichkeit
sind.«

Sehr optimistisch reagier-
ten zudem kleinere Einzel-
handler in der Region, die sol-
che Test-Mdglichkeiten nicht
anbieten kdnnen. Sie profitie-
ren vom »negativen Tagestest
bei Hartmann« unter anderem
dadurch, dass die Kunden
dann auch bei ihnen einkaufen
kdnnen.

Bis das Testergebnis vor-
liegt, dauert es etwa zehn Mi-
nuten. Flr die Wartezeit hat
Expert Hartmann flr seine
Kunden eine Wartezone mit
Sitzgelegenheiten eingerich-
tet, in der selbstverstandlich
die Abstands- und Hygiene-
regeln eingehalten werden
kdnnen.
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% Made in Switzerland

ESGE-Zauberstab® M 200 BBQ
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It's Grill-Time! a

Mit wahlweise 12,000 U/min oder 17.000 U/min
zerkleinert, hackt, puriert oder verquirlt der
ESGE-Zauberstab® M 200 BBQ die Zutaten flr
Marinaden, Dips und Dressings. Daflir sorgen sein
robuster, langlebiger AC-Motor ,Made in Switzer-
land” un@ der Soft-Touch-Membranschalter.

Das Zubehor umfasst Multimesser, Schlagschei-
be und Fleischmesser sowie ein Becher-Set und
ein exklusives Rezeptbooklet. Zusatzlich gibt es
den praktischen ESGE-Zauberstab® Processor. Er
zerkleirtert oder mahlt Gewtirze oder Nisse und
werden kleinere Mengen bendtigt, kommt seine
PuIvegscieibe zum Einsatz. Artikel-Nr. 98215.
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All-A-Range

Beko ist Energie-Champion

Bereits elf Waschmaschinen der Marke Beko sind mit der
Einflhrung des neuen EU-Energielabels in die hochste Effizienz-
klasse A eingestuft. Damit ist die Marke Energie-Champion und
fuhrt direkt zur Umstellung Produkte im Sortiment, welche die
neuen Energieverbrauchskriterien schon erfiillen

Viele HaushaltsgroBgerdte lagen bis
zur Umstellung des Energielabels

am 1. Mdrz 2021 im obersten Bereich der
Energieskala mit A+, A++ oder gar A+++.
Die Folge: Effizienzunterschiede waren fir
Verbraucher kaum noch zu erkennen.

Die EU hat deshalb eine neue Skalie-
rung beschlossen, die das Vergleichen
von Produkten erleichtert und der realisti-
schere Alltags- und Verbrauchssituationen
zugrunde liegen. Mit dem Uberarbeiteten
Label werden neue Standards fiir Elektro-

Trommelgehause aus recycelten PET-Flaschen

groBgerdte gesetzt, die dem Verbraucher
beim Energiesparen helfen und Kaufent-
scheidungen zu Gunsten der Umwelt for-
dern. Fiir die meisten Produkte bedeutet
das in der Regel zundchst, dass sie in eine
schlechtere Energieklasse rutschen.

Beko setzt schon lange auf Technolo-
gien und Produkte, die sowohl in der Her-
stellung als auch im Gebrauch beim Ver-
braucher nachhaltig sind. Deshalb kann
die Marke mit ihrer All-A-Range bereits zur
EU-Label-Umstellung elf Waschmaschi-

Grundig Edition 75 Waschtrockner

Leistungsstarke Haushaltsgerate, die gleichzeitig Ressourcen
schonen, werden zunehmend nachgefragt. Grundig hat bereits
vor einigen Jahren begonnen, den Nachhaltigkeitsgedanken
direkt in die Gerate einzubauen, damit der Schutz der Erde schon
zuhause beginnen kann. Jetzt wird die Range erneut erweitert

W aschen und Trocknen mit nur
einem Gerat und sich gleichzeitig
fur effektives Plastikrecycling einsetzen?
Mit dem neuen Grundig Edition 75 Wasch-
trockner ist genau das moglich. Er ist aus-
gestattet mit insgesamt 15 reguldren und
funf Gber die App nutzbaren Programmen,
die den Wasch- und Trocknungsvorgang
teilweise miteinander kombinieren. Eine
spezielle Dampffunktion sagt hartnacki-
gen Flecken dabei schonend den Kampf
an und beugt gleichzeitig Faltenbildung
in der Kleidung vor.
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Um aber nicht nur die Wasche zuverlas-
sig zu reinigen und zu trocknen, sondern
auch die Umwelt zu schiitzen, hat das Ge-
rat den Nachhaltigkeitsgedanken direkt
eingebaut: Sein Trommelgehause besteht
aus recycelten PET-Flaschen. Zusatzlich ist
der Waschtrockner besonders wasser- und
energiesparend und hilft dabei, Nachhal-
tigkeit erlebbar zu machen und ganz ein-
fach in den Alltag zu integrieren.

Das bestdtigt nun auch eine Auszeich-
nung beim internationalen Plus X Award.
Der Waschtrockner aus der Jubildumsreihe

nen anbieten, die
entsprechend  der
neuen, strengeren

Kriterien die hochste
Energieeffizienzklas-
se A vorweisen. Da-
mit ist Beko Vorreiter
im Bereich Waschen.

»Unsere Produkte
entsprechen als Ge-
samtpaket den Kun-
denanspriichen und
sind gleichzeitig ohne QualitdtseinbuBen
nachhaltig, informiert Mario Vogl, Vor-
sitzender der Geschaftsfihrung der Beko
Grundig Deutschland GmbH und erganzt
»Das neue Energieeffizienzlabel bestatigt
das bereits sehr hohe Niveau unseres um-
fassenden Qualitatsansatzes, an dem wir
auch weiterhin festhalten werden.«

Mario Vog|

Energieeffiziente Technologien
in Beko Waschmaschinen

Opti-Sense erkennt automatisch den
Typ und die Menge der Textilien und
optimiert das Waschprogramm

Aqua-Tech vermengt Wasser und
Waschmittel bereits im Waschmittel-
fach zu einer effektiven Waschlauge

Duo-Spray spriiht diese Waschmit-
tel-Wasser-Losung Uber ein kréftiges
Jet-System mit Doppeldisen auf die
Textilien

Der Effekt — perfekte Waschresultate
bei minimalen Temperaturen sowie ver-
ringertem Wasserverbrauch. Damit eine
Energieersparnis von bis zu 75 Prozent.

B
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erhielt unter anderem das Okologie-Siegel
und konnte sich zudem in den vier weite-
ren Kategorien High Quality, Design, Funk-
tionalitat und Bedienkomfort behaupten.
Damit ist der neue Grundig Waschtrock-
ner der ideale Helfer fir alle, die Wert auf
nachhaltige Produkte legen, dabei aber
keine Kompromisse bei der Qualitdt und
Funktionalitat eingehen mochten.
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EK Servicegroup

Electroplus Fuhrmann
in Rheinland-Pfalz

Nicht weitvom ersten Marken-
store im saarlandischen Hom-
burg entfernt, ging Anfang
April in Zweibrlicken der zwei-
te Electroplus Fuhrmann an
den Start. »Das Saarland ist
nun mal nicht so groB3«, erzahlt
Joachim Miiller lachend. Der
Geschéftsfiihrer der Heinrich
Fuhrmann KG will mit dieser
Expansion in das benachbarte
Bundesland  Rheinland-Pfalz
seine Marktposition in der
Region weiter ausbauen und
setzt dafiir erneut auf das Kon-
zept »electroplus« der Bielefel-
der EK Servicegroup.

In  der Universitatsstadt
Homburg ist das Miller-Team
seit dem 1. Januar 2020 am
Start. Aus einem Euronics-Haus
wurde in nur zwei Monaten ein
Electroplus-Markenstore.  Als
dann Corona zuschlug, ver-
zOgerte sich die Umsetzung
in Zweibrlcken erheblich. Mit
der Fertigstellung der AuBBen-
fassade im Electroplus-Design
nach umfangreicher Gebaude-
sanierung endete im Marz ein
langer Weg mit der offiziellen
Er6ffnung eines topmodernen
Fachgeschaftes am 6. April
2021. Pandemie-bedingt konn-
ten neben der Familie leider
nur Vertreter der Stadt und der
EK begriflt werden.

Euronics

Ubernahme von Fach-
markt am Bodensee

Am 1. April hat Expert Hoerco
in Villingen-Schwenningen als
Euronics Fachmarkt unter der
Leitung von Daniel Kirberg
wieder erdffnet und ist damit
Teil der erfolgreichen Boden-
seegruppe. Euronics vergro-
Bert so seine Reichweite in der
Region mit einem weiteren
Standort, der die Kunden von
dem optimalen Beratungs-
angebot der Verbundgruppe
profitieren lasst. Unter der
Flagge »EURONICS XXL Boden-
see« betreibt Kirberg mehrere
Fachmarkte in Balingen, Bibe-
rach, Leutkirch, Lindau, Neu-
Ulm, Ravensburg, Rottweil,
Tettnang, Tuttlingen und zu-
letzt Memmingen. Dabei ver-
folgt er den Ansatz »nah und
da« mit grof3er Leidenschaft.

Electronic Partner

Positives Fazit der
digitalen Messe

Die virtuelle Jahresveran-
staltung 2021 von Electronic
Partner endete am 21. April mit
hohen Besuch- und Klickraten,
viel positiver Resonanz und
groBBem Ordervolumen.

Durch die breite Verfug-
barkeit von Angeboten und
Ansprechpartnern wurde die
Teilnahme an der digitalen
Messe vereinfacht. Dies nutz-
ten viele Verbundgruppenmit-
glieder, um gezielt das fir sie
wichtige Wissen abzurufen. In-
nerhalb der hauseigenen B2B-
Plattform Infonet stand ein
spezieller Messebereich mit
geballter Themenauswahl zur
Verfiigung - sowohl auf klassi-
schem Weg zum Nachlesen als
auch in weiteren Formaten wie
Videopodcasts, On-Demand-
Webinaren und terminierten
Webinaren.

Wichtige Hersteller der
Branche haben sich und ihre
Produkt-Highlights in Marken-
welten prasentiert, die un-
abhangig von Zeit und Raum
besucht werden konnten und
auch nach der Messe weiter-
hin fur die Handler einsehbar
sind. In rund 180 Webinaren
vermittelten Referenten das
notige Hintergrundwissen zu
Produkten und Vermarktungs-
strategien.

Expert

Bundesweit acht
Standorte gesichert

Von Brandenburg bis Bay-
ern hat Expert fur acht seiner
Standorte eine erfolgreiche
Nachfolgeregelung gefunden.
Die Fachgeschidfte und Fach-
markte, die aus verschiedenen
Griinden durch die langjahrig
erfolgreichen  Gesellschafter
aufgegeben werden sollten,
wurden durch Gesellschafter-
Kollegen Gibernommen.

Es ist immer das Ziel von
Expert, das Fachmarktnetz in
enger Zusammenarbeit mit
den Gesellschaftern zu stéar-
ken und auszubauen. Daher
begrift Expert die Standort-
Ubergaben und wiinscht den
Kollegen von Expert Pirna, Ex-
pert Mainland-Spessart, Expert
Beck, Expert Sewa und Expert
Klein viel Erfolg fir die Zukunft.
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Bosch Kiihl-Gefrierkombination
Cashback-Aktion

Die Exclusiv Kiihlgerate von Bosch ha-
ben es in sich: Sie besitzen ein besonders
elegantes Design, eine komfortable Aus-
stattung und starke Leistungsmerkmale.
Indem sie optimale Lagerbedingungen
fur frische Lebensmittel schaffen, unter-
stlitzen sie eine gesunde Erndhrung im
Alltag. Jetzt legt Bosch, die Nummer Eins
fir HaushaltsgroBgerate in Europa, noch
ein »Zuckerl« obendrauf: Von 1. April bis
31.Juli 2021 erhalten Kaufer ein Cashback,
wenn sie sich flir eins von sieben ausge-
wahlten Aktionsmodellen entscheiden.
Die Teilnahme erfolgt einfach tiber die On-
line-Registrierung des Gerates.

Lonstructa

oty gt

EINFACH

© HomeConnact
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Siemens

Zugabe Adidas Geschenkkarte

Seit Jahren ist der Outdoor-Sport mit
seinen Disziplinen Laufen, Wandern oder
Fahrradfahren ein Wachstumsmarkt. Auch
in den vergangenen Monaten konnte er
laut Angaben von Statista noch weiter ge-
winnen. Extraklasse-Fachhandler kon-
nen dieses Potenzial nun auch fir ihren
Umsatz nutzen. Denn zu jeder Siemens
WM14VG93 Waschmaschine mit Outdoor
Programm erhalten ihre Kunden vom 1.
April bis zum 31. Dezember 2021 eine
gratis Adidas Geschenkkarte im Wert von
100 Euro geschenkt. Eine breit angelegte
Media-Kampagne sowie ein begleitendes
POS-Paket sorgen vom Start weg fiir hohe
Aufmerksambkeit.
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Constructa energy
Geschirrspiiler-Kampagne »Einfach gut spiilen!«

Die Geschirrspiiler der »flex & easy«-Reihe von Constructa energy sorgen fiir neuen
Glanz in der Kiiche und punkten im Rahmen der Friihjahrsaktion, die seit 1. April 2021
lauft, mit einem Halbjahresvorrat an Spiiltabs. Drei Monate lang profitieren Endkunden
und Fachhandel von attraktiven Sonderkonditionen fiir die Aktionsgerate aus der neu-
en, vernetzten Constructa energy-Baureihe smade in Germany«. Jeder Konsument, der
im Aktions-Zeitraum eines der acht Aktionsgerate kauft, erhdlt zwei Packungen Finish
Quantum Ultimate mit jeweils 72 Spultabs gratis dazu. Voraussetzung fiir die Teilnahme
ist dabei die erfolgreiche Online-Registrierung. Dafiir missen die Kaufer ihre Rechnung
hochladen, die Teilnahmebedingungen akzeptieren und die Teilnahme abschlief3en.
Nach Erhalt einer Bestatigungs-Mail wird automatisch der Versand der Spiiltab angesto-
Ben. Constructa energy begleitet die Fachhandelspartner wahrend der Kampagne »Ein-
fach gut spulenl« mit aufmerksamkeitsstarken Werbemitteln fiir ihren elektronischen,
digitalen POS und auch direkt vor Ort fiir ihr stationdres Geschaft. Hierzu gehdren unter
anderem editierbare Aktionsflyer, POS-Dekopakete mit Aufklebern und Gerateeinhan-
gern sowie ein Onlinebanner-Toolkit, ein Print-Toolkit und ein Social Media-Toolkit. Alle
Aktionswerbemittel sind im Constructa Handlerportal hinterlegt und rund um die Uhr
verfligbar. Unterstiitzt wird der Fachhandel auBerdem mit einer reichweitenstarken On-
line- und Social-Media-Kampagne.




Fiir nachhaltiges Wachstum

Smeg richtet seinen Vertrieb noch
gezielter am Fachhandel aus

Der italienische Hausgerate-Hersteller Smeg stellt seine Vertriebs-
teams fiir Deutschland und Osterreich neu auf und orientiert sich
fur nachhaltiges Wachstum verstarkt an den Beddirfnissen, die im
Elektro-, Kiichen- und Mébelfachhandel vorherrschen. Anstatt
regionaler Zustandigkeiten gibt es seit Marz 2021 eine nach Ver-
triebskanalen gegliederte Struktur

n Folge hat der Premium-Anbieter ein

neues Vertriebsteam etabliert, das aus-
schlieBlich Kuichenspezialisten und Mo-
belhduser betreut. An dessen Spitze steht
Karsten K. Schonfeld als Vertriebsleiter
Kiichen-/Mé&belfachhandel. Schénfeld war
in dieser Fachhandelssparte bisher als Key
Account Manager bereits exklusiv unter-
wegs. Mit diesem Schritt unterstreicht das
italienische Familienunternehmen sein
Qualitatsversprechen, die besonderen An-
forderungen und Vermarktungsschwer-
punkte jedes Vertriebskanals stets im Blick
zu halten.

Fir das schnell wachsende Segment
des Elektrofachhandels bleibt weiterhin
Robert Tsanakaliotis als Vertriebsleiter
verantwortlich. Zusammen mit seinem
Team berat und unterstltzt er zum einen
Fachgeschiéfte fir Elektrogerdte sowie
Haushaltswaren. Aber auch Kaufhduser
und Anbieter im E-Commerce fallen in
seinen Zustandigkeitsbereich. Durch die
Fokussierung der AuBendienstmitarbeiter
auf einen Vertriebskanal will der Kiichen-
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Erfolgreiches Manager-Trio bei Smeg Ly
Robert Tsanakaliotis, Karsten K. Schonfeld und Olaf Nedorn (Bild v.Ln.r.)

gerdte-Hersteller seine Beratungs- und
Betreuungsqualitdt fir den Handel noch
weiter stdrken.

In ihren Funktionen berichten bei-
de Manager direkt an Olaf Nedorn, Ge-
schaftsfihrer von Smeg Deutschland.
»Nach einem duBerst erfolgreichen Jahr
stellen wir jetzt die Weichen flr weiteres
Wachstum - durch eine noch fokussiertere
Betreuung unserer Fachhandelspartnerg,
informiert Nedorn.

Das Corona-Jahr 2020 hat das Familien-
unternehmen mit einem starken Plus ab-
geschlossen, nicht zuletzt dank der hohen
Flexibilitdt und Verbindlichkeit gegeniiber
seinen Kunden. Weil kein Mitarbeiter in
Kurzarbeit musste, konnte Smeg die Be-
treuung des Handels nahtlos vom Ho-
meoffice aus weiterfiihren.

Auch der rasche Umstieg auf Online-
Schulungen wurde bei Kunden und dem
Fachhandel gleichermal3en gut angenom-
men - und soll weiterhin fester Bestand-
teil des Angebots der Laccademia Smeg
bleiben.
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Der Energie-

Champion mit

Effizienzklasse A.

Wir bei Beko investieren sehr viel Energie
in Gerdte, die mit Ressourcen und Energie
maglichst schonend umgehen. Wie er-
folgreich wir dabei sind, hat sich bei der
Einflihrung der neuen, strengeren Ener-
gieeffizienzklassen gezeigt: Bereits jetzt
erfillen viele unserer Produkte die Krite-
rien fir die oberste Energieeffizienzklasse,
die dunkelgriine A-Klasse.

Unsere Kunden wussten das natdrlich
schonldangst: Unsere Waschmaschinen sind
echte Energiesparwunder, die nicht nur
den Geldbeutel schonen, sondern dariiber
hinaus mit zahlreichen umweltfreund-
lichen, hygienischen und textilschonenden
Technologien punkten.

beko
—

www.beko.com/de-de




Bosch Waschmaschine
Energieeffizienzklasse A im neuen EU-Label

Am 1. Méarz 2021 wurde die angekiindigte Neuauflage des EU-Energielabels um-
gesetzt. Seit diesem Zeitpunkt werden die alten Kategorien A+++ bis D durch
die neue Skalierung von A bis G abgeldst. Mit dem Uliberarbeiteten Etikett sind
deutlich anspruchsvollere Kriterien verbunden, sodass nach der Umstellung viel
weniger Gerdte als bisher in den oberen Energieeffizienzklassen anzutreffen sein
werden. Umso bemerkenswerter, dass Hausgerdtespezialist Bosch zeitgleich
eine neue Waschmaschine prasentiert, die schon jetzt der hochsten Energie-
effizienzklasse A angehort: Das extrem sparsame Home Professional Gerat —
WAV28E43 - WAV28G43 « WAV28GI3 - verfugt Uber die Home Connect-Schnitt-
stelle zur Vernetzung und ist mit bewahrten Bosch Features ausgestattet. Fir den
optimalen Einsatz von Wasser und Strom sorgt bei den in Deutschland entwickel-
ten und hergestellten Waschmaschinen insbesondere die ausgereifte Sensorik.
Eine Fleckenautomatik stimmt das Programm zusatzlich auf gdngige Flecken-
arten ab. Noch einen Schritt weiter geht das optional verfligbare, intelligente
Dosiersystem i-Dos. Es misst automatisch die Beladungsmenge in der Trommel,
identifiziert die Art der Textilien und die Verschmutzung.

Bild: Bosch

Liebherr Kiihl- und Gefriergerate
Gerate lassen sich wieder besser unterscheiden

Das bisherige Energielabel mit seinen zuletzt fir Kunden immer
komplexer werdenden erweiterten Unterklassen, wie A+++, hat aus-
gedient. Mit der Reform des Energielabels werden die Gerdte auf der
Effizienzskala von A bis G verteilt. Das macht es in der Zukunft fur
Konsumenten wieder deutlich einfacher, besonders energieeffizi-
ente Gerate schnell zu erkennen. Parallel zur Einfihrung des neuen
EU-Energielabels baut Liebherr-Hausgerite seine flihrende Rolle
in puncto Nachhaltigkeit und vorbildliche Energieeffizienz weiter
aus. Zum einen durch die besonders energieeffiziente neue Einbau-
gerate-Reihe sowie mittels umfassender und transparenter Kunden-
information hinsichtlich der Neuerungen beim EU-Energielabel. Da
Liebherr bereits seit vielen Jahren besonders energieeffiziente Kihl-
gerdte entwickelt und produziert, erreichen Liebherr-Kiihlschranke
auch mit dem neuen Label durchweg gute Bewertungen. Das gilt
umso mehr fiir die ganz neue Einbaugerdte-Reihe, die ab April im
Handel erhéltlich ist. Hier ist es den Entwicklern bei Liebherr gelun-
gen, den Energieverbrauch nochmals deutlich zu verringern.

Neues Energielabel bei Miele
Hausgerate sind weiterhin sehr energieeffizient

Im Jahr 2020 waren 99 Prozent aller verkauften Miele-Waschmaschi-
nen in Klasse A+++ eingestuft oder unterboten deren Grenzwerte so-
gar um bis zu 50 Prozent - und das bei kurzen Programmlaufzeiten.
Zu verdanken ist dies der patentierten Miele-Technologie Power Wash:
Durch mehrfaches, kurzes Zwischenschleudern und gleichzeitiges Ein-
sprihen der Wasche mit Waschlauge wird beim Waschen sehr wenig
Wasser und somit weniger Aufheizenergie benétigt. Gleichzeitig passen
die Gerdte die Wassermenge exakt auf die aktuelle Waschemenge an.
Das spart Zeit und Strom. Seit das neue EU-Energielabel mit der modi-
fizierten Klassifizierung giiltig ist, gibt es dadurch fiir Konsumenten eine
aufféllige Veranderung, denn bisherige Kennzeichnungen wie A+++
fur hochste Energieeffizienz werden durch ein schlichtes A ersetzt. Zu-
gleich sind die hierfiir mal3geblichen Grenzwerte noch einmal strenger
als bei der alten Bestmarke. Aber auch unter diesen neuen Vorzeichen
punktet die Marke Miele mit vorbildlicher Energieeffizienz - zum Bei-
spiel bei den Waschmaschinen, wo eine Vielzahl an Frontlader-Modellen
in die hochste Klasse A eingestuft sind.
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Avoury One Teemaschine
Zeiten andern sich. Tee auch.

Lifestyle statt Teezeremonie - Ge-
schmacksexplosion statt lauwarmer Auf-
guss. Avoury verbindet mit Tee ein vollig
neues Lebensgeflhl. Die erste Marke von
Melitta Single Portions bringt die Avoury
One Teemaschine und Teesorten auf den
Markt. »Mit 40 handverlesenen Bio-Tee-
sorten und Infusionen sowie der inno-
vativen Teemaschine Avoury One macht
Avoury das Teetrinken zum Statement -
sowohl fur Kenner als auch fur Neulinge«
informiert Holger Feldmann, CEO von
Melitta Single Portions. Die Marke Avoury
interpretiert Tee mithilfe eines einzig-
artigen Systems neu, in dem Maschine
und Teekapsel perfekt zusammenspielen.
Sobald die Kapsel in den Einwurf gelegt
wird, erkennt die Avoury One, wie der je-
weilige Tee zubereitet werden muss. Dafiir

Graef und EK Servicegroup
Exklusiver Barista-Livestream

Als verlasslicher Partner des Handels
zeigen sich einmal mehr der Bielefelder
Mehrbranchenverbund EK Servicegroup
sowie das Traditionsunternehmen Graef.
Erstmalig gemeinsam bieten sie Barista-
kunst im Livestream direkt aus dem Graef-
Bistro »Mundwerk« im sauerlandischen
Arnsberg an. Im Rahmen eines digitalen
Schulungs- und Genusskonzeptes wird
Kaffeeexperte Raffaele luliucci - Italiano
Champion 2018 - nicht nur die Graef Es-
pressomaschinen live vorstellen, sondern
auch Tipps und Tricks zur Kunst der Kaf-
feezubereitung geben. Zu diesem Online-
Event ist ein ausgewahlter Kreis Einzel-
handler eingeladen.

Smeg
Neue Kaffeevollautomaten

Der italienische Hausgerate-Herstel-
ler Smeg hat eine neue Geratelinie mit
Kaffeevollautomaten vorgestellt. Liebha-
ber echter italienischer Kaffeespezialita-

ldsst die Maschine fir die volle Aroma-Ent-
faltung das heie Wasser langsam in der
Kapsel zirkulieren. Je nach Sorte ist der Tee
in ein bis funf Minuten fertig. Flr einen in-
dividuellen Teegenuss konnen Ziehzeit
und Wassermenge angepasst werden.

ten und hochwertigster Asthetik
kommen damit gleichermallen
voll auf ihre Kosten. Schon die
Optik setzt neue Malstabe. Mit
nur 18 Zentimeter Breite machen
die neuen Vollautomaten auf der
Arbeitsflaiche jeder Kiiche eine
auflergewdhnlich gute Figur. Das
liegt zum einen an der puristisch-
matten Oberflache. Zum anderen
wirkt die edle Front aus geblirste-
tem Aluminium mit ihrer polier-
ten Abschlusskante als Highlight.
Die Bedienelemente sind dezent
und besonders ergonomisch oben auf der
Maschine angebracht. Stylisch prasentiert
sich auch die Farbauswahl. Neben Kiichen-
klassikern wie Weil matt und Schwarz
matt setzen die Gerdte mit der Farbe Rot
ein kraftiges Statement in der Kiiche und
folgen mit der Farbe Taupe (Bild) dem
Trend zu edlen natrlichen Farben.

TC 2400 ThermoControl

Exakte Temperatursteuerung mit
Thermometer

S-Line 3500
Effizienz duch PowerSharing

Master P3 Plus
Flexibel mit 3 Kochzonen

Fiir perfekte Ergebnisse

- Flexibler Einsatz

- Schnell, sicher und energie-
sparend

- Elegantes Design durch
Sensor-Touch Steuerung

INNOVATIVE
KUCHENTECHNIK

www.caso-design.de




Digitalisiertes Barbecue

SEVERIN setzt die eBBQ-Revolution
mit SEVO Smart Control fort

Mit der SEVO Range hat das
Unternehmen SEVERIN im
vergangenen Jahr die neue
Epoche des Grillens

»eBBQ by SEVERIN«
eingelautet und geht zum
Frihsommer 2021 mit
einem neuen Grill an den
Start. Im Rahmen der
Markenneuausrichtung wird
in dieser Saison der SEVO
Smart Control prasentiert —
ein Elektrogrill mit smarter
App-Steuerung, der vollig
neue Moglichkeiten bietet
— und zwar nicht nur fur
digital Interessierte
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G rillen mit einem Elektrogrill bietet im
urbanen Umfeld sicheres und saube-
res Handling. Das Gerat ist schnell ein-
satzbereit und die Rauchentwicklung so
gering, dass ein Barbecue auf dem Stadt-
balkon oder der City-Terrasse jederzeit
maoglich ist. Der neue SEVO Smart Control
aus dem Hause SEVERIN bietet mit seiner
neuen innovativen App-Steuerung aber
noch weitere Vorteile.

Einmal eingerichtet, kann sich der
BBQ-Meister insbesondere bei ldngeren
Garprozessen problemlos vom Grill ent-
fernen, denn er hat die volle Kontrolle im-
mer mobil dabei. Uber Smartphone oder
Tablet ist er stets Giber den Fortschritt des
Garguts informiert.

Mit der praktischen App-Steuerung
kann der Gastgeber die Grill-Temperatur
einstellen und sogar Gber den Temperatur-
flhler prazise die Kerntemperatur des
Grillguts Uberwachen. Ein akustisches Si-
gnal kiindigt an, wenn das Essen serviert
werden kann.

Géste begruBen, in der Kiiche weitere
Vorbereitungen treffen oder im Winter
drauf3en grillen und drinnen bleiben - mit
SEVO Smart Control entsteht ein vollig
neues Grillgefahl.

Technisch stehen die Topmodelle der
eBBQ-Range fiir 500 Grad Celsius direkt
am Grillgut in nur zehn Minuten, Tempera-
tursteuerung in Zehn-Grad-Schritten, ein
hochwertiges OLED Display und durch-
dachte Details wie die SafeTouch-Ober-
flaiche. Beim neuen SEVO Smart Control
wurde zusdtzlich das Heizsystem weiter
perfektioniert.

SEVERIN SEVO Smart Control

Richtige Temperaturzonen
liefern perfekte Ergebnisse

LowZone ist mit einem Temperatur-
bereich von 80 bis 200 Grad Celsius
ideal fur Slowgrilling-Gerichte wie
zum Beispiel Spareribs oder Pulled
Pork geeignet. Aber auch fir das
schonende Nachgaren von Steaks.

ClassicZone ist flir Schweinesteaks,
Wiurstchen und Gemiise konzipiert,
die bei einer Temperatur von 80 bis
340 Grad Celsius optimal gelingen.

BoostZone sorgt mit bis zu 500 Grad
Celsius fur das scharfe Angrillen von
Rindersteaks, denn es entfaltet dabei
die maximalen Rostaromen.

Alle SEVO-Modelle werden in dieser
Saison fiir noch mehr Vielseitigkeit mit
passendem Zubehor erganzt. Pulled Pork
mit Raucharoma durch eine Smoke-Box
auf dem Elektrogrill ist vielleicht unge-
wohnt, aber geschmacklich iberragend.
Ebenso sorgen der neue Pizzastein, das
Gusseisen-Rost und die Planchaplatte fur
noch mehr eBBQ-Feeling.

Die neue LowZone - bei der eine wei-
tere, aullenliegende Heizspirale aktiviert
wird — ist mit einem Temperaturbereich
von 80 bis 200 Grad Celsius ideal fiir Slow-
grilling-Gerichte wie zum Beispiel Spare-
ribs oder dem schonenden Nachgaren
von Steaks. Die ClassicZone von 80 bis
340 Grad Celsius eignet sich perfekt fur
Wiirstchen, Schweinesteaks und Gemuise.
Die BoostZone, die Temperaturen bis zu
500 Grad Celsius erreicht, wurde eigens
fir Rindersteaks konzipiert, um durch
scharfes Angrillen die maximalen Réstaro-
men herauszuholen.

Mit dem SEVO Smart Control setzt die
Marke SEVERIN in Zusammenarbeit mit
den Handelspartnern die eBBQ-Revolu-
tion weiter fort. Die neuen Gerate werden
ab Mai 2021 im Handel verfligbar sein.




Die App beinhaltet eine
Rezept-Datenbank: Der von

A\

Sag uns, was

SEVERIN entwickelte »Grill- du grillen

machtest!

master« fiihrt durch langere
und komplexe Gerichte wie
beispielsweise Pulled Pork.
Damit kann jeder grillen wie
ein Profi, denn die App sen-
det eine Nachricht, wenn der
ndchste Zubereitungsschritt
nach Rezept erfolgt.

Christian Strebl

»Dieses Produkt entspricht ganz dem
Zeitgeist und der durch Corona beschleu-
nigten Digitalisierung«, betont Christian
Strebl, Sprecher der Geschaftsfiihrung
bei SEVERIN Elektrogerate GmbH und er-
gdnzt. »Der Launch des SEVO Smart Con-
trol wird wie gewohnt durch vielfdltige
Social Media- und Marketing-Aktivitaten
und ansprechenden Content unterstiitzt.«

»Die jetzige Online-Kampagne
verlinkt mit allen MaBnahmen
auf eine Landingpage, in der
die Onlineshops aller Handels-
partner aufgenommen wer-
den. Dariiber hinaus zeigt eine
Handlersuche alle stationdren
Shops, die den SEVO anbieten.
Wir versprechen uns von der
Einfihrung des SEVO Smart
Control ab Mai hier einen
weiteren Impuls fiir unsere

Attraktive Losungen fiir den Point of Sale Hande|5par’[ner."«
Die POS-Prasentation, die SEVERIN fiir die neuen eBBQ-Gerate konzipiert hat, werden natiirlich auch

fiir den SEVO Smart Control angeboten. Zur gezielten Forderung der Flachenproduktivitat stellt Christian Strebl
SEVERIN dem Handel die Aktualisierungen fiir die aufmerksamkeitsstarke und modular bespielbare Sprecher der Geschiftsfiihrer
Insel-Losungen zur Verfiigung. Das hochwertige Verpackungsdesign wurde beibehalten. SEVERIN Elektrogeréite GmbH

SEVERIN Produktportfolio SEVO

Die SEVO Serie ist modular aufgebaut und besteht jetzt aus sechs Modellen - zwei davon als smarte Variante

SEVO Smart Control GTS
mit App-Steuerung, Grillwagen, Deckel 799 Euro

SEVO Smart Control GT

mit App-Steuerung, Deckel 669 Euro S — v D
]

SEVO GTS mit Grillwagen, Deckel 599 Euro
SMART CONTROL

SEVO GT mit Deckel 469 Euro

SEVO GS mit Grilluntergestell 399 Euro e B BQ
SEVO G 299 Euro s by SEVERIN AG:
Bei allen genannten Preisen handelt es sich um unverbindliche Preisempfehlungen des Herstellers.
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FLUS X AWARD

High Quality
Design
Ease of Use

wewrw. plusumermrd. com

TESTURTEIL
Haus & Garten Test

sehr gut
(1,2)
Turbo HeiSwassc::opender HW 660

Im Test: Helfiwasserspender
Ausgabe 4,/2020 - www.haus-garten-test.de

Auszeichnungen und sehr gute Testurteile

Caso Turbo-HeiBwasserspender

Wasser ist ein kostbares Gut — durch trockene Sommer auch in
unseren Breitengraden immer 6fter ein brisantes Thema. Umso
wichtiger, dass kein Tropfen verschwendet wird. Das hat Caso
Design mit der Entwicklung der HeilBwasserspender zu einer
Herzensangelegenheit gemacht, denn Portions- und Temperatur-
genau kann damit Wasser gezogen werden. Das Gerat wurde
jetzt auf Herz und Nieren getestet und fiir »sehr gut« befunden

Zwei Caso-Modelle wurden vom Ver-
brauchermagazin »Haus & Garten
Test« genauestens unter die Lupe genom-
men und beide Gerate Giberzeugten in al-
len Testkriterien.

Mit den Turbo-HeiBwasserspendern
HW 600 und HW 660 der Marke Caso sind
Ausgabetemperaturen von 40 bis 100
Grad Celsius in Zehn-Grad-Schritten frei
wdhlbar. Auch der Wunsch nach mehr
oder weniger Wasser in der Tasse oder im
Glas wird erfullt. Daflr sorgt eine exakte
Ausgabemenge von 100 bis 400 Milliliter,
die entweder in Flinfzig-Milliliter-Schritten
oder auch kontinuierlich definiert werden
kann. Alle diese Einstellungen werden
Uber das intuitive und elegante Touch-
Display betatigt.

Nicht nur Teefreunde kommen in den
Genuss der Turbo-HeilBwasserspender,
sondern auch Fans von Kakao-Getranken
oder Instant-Suppen. Junge Familien mit
einem Sdugling werden die Direktwahl-
taste fir Babynahrung ebenfalls zu lie-
ben wissen. Mit ihr lasst sich die Nahrung
schnell und einfach auf 40 Grad Celsius
erhitzen, so dass beispielweise das Flasch-
chen mit dem Milchpulver schnell zuberei-
tet werden kann.

Ein eingebauter Wasserfilter sorgt flr
besonders sauberes und geschmackvolles
Wasser. Weiterer Vorteil ist, dass durch den
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Filter die Langlebigkeit des Gerats erhoht
und der Kalkbildung entgegen gewirkt
wird. Sollte sich einmal Kalk bilden, erin-
nert das Gerat an die Entkalkung.

»Besonders fiir TeegenieRer
kommt diese Technologie
wie gerufen, denn Kenner
wissen, dass jede Teesorte

ihre individuelle
Wassertemperatur fir
die Entfaltung des perfekten
Genusses benotigt.«

Der 2,7 Liter fassende Wassertank des
Premiummodells HW 660 kann ganz be-
quem zur einfachen Reinigung oder zum
erneuten Beflillen abgenommen werden.
Auf Wunsch kann ein Wasserfilter genutzt
werden, der im Lieferumfang des Heil3-
wasserspenders bereits zum Ausprobie-
ren enthalten ist.

Wo auch immer die Turbo-HeiBwasser-
spender stehen, das edle Design aus hoch-
wertigem Edelstahl und die durchdachte
Funktionalitdt begeistern jeden Tag aufs

Bewusster Umgang mit
der Ressource Wasser

Beim Erhitzen von Wasser fir eine
Tasse Tee oder Instant-Nudeln ver-
schatzen sich viele Verbraucher und
deshalb wird oftmals zu viel Wasser
verwendet. Das dauert nicht nur lan-
ger, um die gewiinschte Temperatur
zu erreichen, sondern es verbraucht
auch mehr Strom.

Laut einer friiheren Umfrage des
Fresenius-Instituts gielen 53 Prozent
der Deutschen das Wasser im Was-
serkocher vom Vortag sogar weg. Sie
empfinden vor allem die Kalkabla-
gerungen als stérend und sie hatten
Angst vor Verkeimung, Bakterien und
etwaigen Schadstoffen, die vom Ge-
rat ins Wasser tGibergehen konnten.

Auch wenn das Ins-
titut zu der Erkennis
kommt, das es un-
bdenklich ist, Wasser
durch  nochmaliges
Erhitzen weiter zu
verwenden, bleibt die
Tatsache, dass haufig
zu viel Wasser wegge-

gossen wird.
Der Einsatz eines
Caso HeiBwasser-

spenders sorgt dafir,

dass kein Tropfen des kostenbaren
Guts verschwendet wird, da Menge
sowie Temperatur des zu erhitzen-
den Wassers genau festgelegt wird.
Gegeniiber handelstblichen Wasser-
kochern kann somit bis zu 50 Prozent
Energie eingespart werden.

Neue. Vor allem Uberzeugen die Gerdte
im Energiesparen von bis zu 50 Prozent.
Ganz so wie das Magazin Haus & Garten
Test resiimiert: »Préziser kann der Einsatz
von Zeit und Energie in der eigenen Kiiche
wohl kaum erreicht werden.«



Partner Content

So individuell wie das moderne Zuhause

Drei neue Luftreiniger bereichern
das Sortiment der Marke AEG

Die formschonen und leistungsstarken Modelle AX7 und AX5
von AEG verbinden ein Maximum an Flexibilitat mit modernster
Technologie. Zudem lassen sie sich mit Spezialfiltern und separat
erhaltlichen Dekor-Kits an die individuellen Anforderungen und
das eigene Interieur optimal anpassen

Allergikerfreundlich

Qualitatsgepriift ,e.
ECARF ~/

www.ecarf-siegel.org

reddot winner 2021

2

ESIGN
ARD
2021

ie bereits beim Modell AX9 beweist

W AEG auch bei der Erweiterung des

neuen Luftreiniger-Angebots, dass leis-
tungsstarke Elektrogerdte nicht in der
Ecke versteckt werden mussen.

Das skandinavisch-geradlinige Design
der neuen Produkte fiigt sich nahtlos in
jedes Wohnambiente ein. Der Luftrei-
niger AX7 wurde daflr bereits mit dem
Red Dot Design Award 2021 sowie dem
iF Design Award 2021 ausgezeichnet. Mit
seiner flachen Bauform kann er entweder
im Raum aufgestellt oder platzsparend an
der Wand montiert werden. Zwei Dekor-
Kits in den edlen Farben Nordischer Wald
und Zarte Birke stehen optional zur Wahl.
Die Premium-Textilbeziige von Kvadrat fir
die Frontpanele bestehen zu 100 Prozent
aus recycelten PET-Flaschen, wédhrend
die HolzfGBe aus nachhaltiger Forstwirt-
schaft stammen. Die Tragegriffe wurden
aus veganem Leder gefertigt. Das macht
die neuen AEG Luftreiniger zum indivi-
dualisierbaren Design-Objekt und auch
interessant flir eine wachsende Zielgrup-
pe an Konsumenten, die grolen Wert auf
umweltfreundliche Produkte legt.

Far ihre Allergikerfreundlichkeit wur-
den die intelligent vernetzten und intui-
tiv bedienbaren Gerdte mit dem renom-
mierten ECARF-Qualitatssiegel zertifiziert.
Wahrend der AX5 Uber ein vierstufiges
Luftreinigungssystem verfiigt, bietet der
AX7 eine flinfstufige Filtration, die zusatz-
lich mit einem integrierten lonisator luft-
getragene Partikel weiter reduziert.

Beide Gerédte liefern eine Partikelab-
scheidung von 99,93 Prozent bei Parti-
kelgré3en von 2,5 Mikrometer und eine
Filtrationseffizienz von 92 Prozent bei (ib-
lichen fliichtigen organischen Verbindun-
gen in der Luft. Ein leistungsstarkes 360
Grad Luftstromsystem mit 3D-Gebldse
verteilt die gereinigte Luft effizient in Rau-
men bis zu 60 Quadratmetern. Mit nur 24
Dezibel sind sie so leise wie sanfter Regen.

Mit dem breiten Sortiment an Spezial-
filtern — die je nach Saison und person-
lichem Bedarf ergdanzt werden kdnnen -
gehoren die am haufigsten vorkommen-
den Luftverunreinigungen der Vergan-
genheit an. Der Breeze Standardfilter
bietet eine hochwirksame Barriere gegen
mikroskopisch kleine Partikel, fangt unan-

Nachhaltigkeit im Alltag

Als Vorreiter in puncto Ressourcen-
schonung verwendet AEG fir die op-
tional erhaltlichen Dekor-Kits Holz aus
nachhaltiger Forstwirtschaft fur die
Geratefiie. Die Tragegriffe bestehen
aus veganem Leder. Die Stoffbezlige
fir die Frontpanele werden zu 100 Pro-
zent aus recycelten PET-Flaschen her-
gestellt und verringern so die Umwelt-
belastung durch Kunststoffabfille.

genehme Gerliche ein und eliminiert mit
einer antibakteriellen Schicht bis zu 99,9
Prozent der im Haushalt vorkommenden
luftgetragenen Bakterien. Speziell gegen
Gerliche wurde der Fresh Spezialfilter
entwickelt, der mit hochvolumiger Aktiv-
kohle nicht nur Tier- und Kochgeriiche,
sondern auch gefdhrliche Gase wie Form-
aldehyd und Benzon absorbiert. Mit dem
Breathe Spezialfilter kdnnen Allergiker
aufatmen. Der Pollenschutzfilter neutra-
lisiert Giber 94 Prozent der in der Luft be-
findlichen Pollenpartikel und bis zu 99,9
Prozent der haushaltsiblichen luftgetra-
genen Bakterien.

Einen noch zuverldssigeren Schutz
vor Bakterien und Viren bietet der Care
Schutzfilter, der mit einer einzigartigen
Materialkombination bis zu 99,9 Prozent
der Bakterien und Viren neutralisiert und
verhindert, dass sie in die Raumluft zu-
rickgelangen. Alle Filter sind mit einem
Smart-Tag ausgestattet, das die verblei-
bende Filterlebensdauer misst.

Mit der AEG Wellbeing App kdnnen
der AX7 und AX5 in Echtzeit Gberwacht
und gesteuert werden. Die App bietet
eine umfangreiche Ubersicht (iber die
Qualitdt der Raum- und AufBenluft sowie
Uber die in einem bestimmten Zeitraum
erzielte Verdnderung der Luftqualitat und
Schadstoffkonzentration. AuBerdem zeigt
die App an, wann der Filter ausgetauscht
werden muss.

Der AX3 erganzt das Luftreiniger-Port-
folio von AEG um ein Einstiegsmodell spe-
ziell fur kleinere Raume. Mit seiner kom-
pakten Grofle sorgt der AX3 fiir frische
Luft in Rdumen bis zu 40 Quadratmeter.
Uber das intuitive Touch-Interface werden
Funktionen wie der Auto- oder Schlafmo-
dus mihelos aktiviert.

Die neuen AEG Luftreiniger AX7, AX5
und AX3 sind ab sofort erhltlich.

AEG AX3
Der Kleinste im Tri



Rowenta Intense Pure Air Connect XL

Luftqualitat ist Lebensqualitat

Das Thema saubere Luft gewinnt zunehmend an Bedeutung.
Rowenta konnte im Luftreinigermarkt bereits Mitte 2020 einen
Anstieg um 31 Prozent seit Beginn der Pandemie beobachten

D as Hero-Produkt von Rowenta filtert
weit mehr als Feinstaub, grobe Par-
tikel, Bakterien und Keime aus der Raum-
luft. Durch die vier Filterebenen befreit
es die Luft zusatzlich von stérenden Ge-
richen und dank des am Markt einzig-
artigen Nano Captur-Filter sogar auch von
Formaldehyd - eines der gesundheits-
gefdhrdendsten Gase in Innenrdumen

Die haufigste Luftverschmutzung in
Innenrdumen wird durch Formaldehyd
verursacht. Formaldehyd ist ein farbloses,
reizendes Gas, das von der Weltgesund-
heitsorganisation WHO als krebserregend
eingestuft wurde und sowohl Atemwegs-
erkrankungen als auch die Empfindlich-
keit gegeniber Allergenen signifikant ver-
starken kann.

Formaldehyd ist versteckt in jedem
Haushalt prasent - und das in oft hohen
Konzentrationen. Typische Emittenten
von Formaldehyd sind Baustoffe, Farben,
Lacke, Reinigungsprodukte, Pressspan,
Tabakrauch oder Duftkerzen. Besonders
beim Renovieren oder Streichen von Zim-
merwanden ist es daher ratsam, einen
Luftreiniger einzusetzen.

Die exklusive Nano Captur-Technolo-
gie ist durch funf internationale Patente
geschiitzt. Damit verfiigen die Luftreini-
ger der Intense Pure Air-Serie von Rowenta
Uber die fortschrittlichste Filtrationstech-
nologie zur Zersetzung von Formaldehyd.
Bei Kontakt mit Formaldehyd wird dieses
in seine Bestandteile zersetzt und dauer-
haft im Filter eingeschlossen. So wird das
Formaldehyd unschadlich und der Filter
kann ganz einfach im Haushaltsmull ent-
sorgt werden.
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» Luftreiniger
gewinnen
durch wach-
sende Wert-
schatzung von
Hygiene und sauberer Luft
immer mehr Relevanz. Unsere
moderne Technologie soll da-
zu beitragen, das Wohlbefin-
den zu erhohen und Lebens-
qualitdt zu optimieren. «

Jens-Eric Nickel
Marketing Manager Groupe SEB fiir
Linen, Personal & Home Care

Bild: Farideh Diehl

Der neue Luftreiniger Intense Pure
Air Connect XL von Rowenta filtert eben-
falls bis zu 100 Prozent der freischwe-
benden Partikel aus der Raumluft heraus.
Neben dem Nano-Captur-Einsatz verfiigt
der Luftreiniger Uber drei weitere Filter-
ebenen: einen auswaschbaren Vorfilter,
einen Aktivkohlefilter und einen Hoch-
effizienten Partikel-Filter. Ganz neu ist
auBBerdem die smarte Steuerungsmog-
lichkeit per App: Dadurch ist es jetzt so
einfach wie nie, die Luftqualitat der eige-
nen vier Wande zu iberwachen.

BIS ZU

99.9%

B R I DER LUFT BEFINDLICHEN 8
PARTIKEL IN DER GROBE
vou VIREN*

Was viele Allergiker nicht wissen: Die
Belastung von Pollen, Allergenen und
flichtigen organischen Verbindungen
(VOCQ) ist in Innenraumen oft viel hdher als
im Freien. Luftreiniger kdnnen diese in ein-
zelnen Rdumen schnell signifikant senken.
Es gibt kein effektiveres Mittel, um Aller-
gikern das Atmen zuhause zu erleichtern.
Wichtig ist dabei, dass der Luftreiniger
Uber einen hochwirksamen Partikel-Filter
verfiigt, da dieser kleine allergene Partikel
wie Pollen wirkungsvoll aus der Luft filtert.
Der Luftreiniger saugt die allergenen Par-
tikel an und gibt die pollenfreie Luft wie-
der ab. So wird der ganze Raum von Pollen
und anderen Schwebeteilchen befreit.

Andrea Wallrafen, Bundesgeschafts-
fuhrerin des Deutschen Allergie- und Asth-
mabundes eV. bestétigt ebenfalls: »Seit
Uber 120 Jahren unterstiitzt der Deutsche
Allergie- und Asthmabund (DAAB) Kinder
und Erwachsene im Umgang mit Aller-
gien, Atemwegs- und Hauterkrankungen.
Durch mehr als 30.000 Rickmeldungen
von Betroffenen jahrlich wissen wir, dass
fur Menschen, die auf inhalierbare Aller-
gieausloser reagieren, Luftreiniger oftmals
ein gutes, unterstiitzendes Hilfsmittel
sind, um die Beschwerden zu lindern.

Platz 2 im Nachtest

Stiftung Warentest hat die steigen-
de Relevanz von Luftreinigern erkannt
und im Nachtest noch einmal die drei
besten Produkte aus dem letztjahri-
gen Luftreiniger-

» Test auf ihre Fil-
terleistung von
Aerosolen  ge-

testet. Darunter
auch das Gerat
Intense Pure Air
Connect XL von
Rowenta, das
im Test 2021 mit
der zweitbesten
Beurteilung ab-
schnitt.




Aktuelle Studie

Konsumenten investieren mehr in saubere Luft

GFIK

Gerate zur Luftaufbereitung sind gefragt wie nie. Obwohl das Segment bereits in den vergangenen
Jahren signifikantes Wachstum in vielen europadischen Markten verzeichnete, ging die Nachfrage
2020 unter dem Einfluss der Covid-19 Pandemie noch einmal deutlich nach oben

D ie Anzahl der in Europa verkauften
Geréte stieg um rund 44 Prozent auf
nunmehr fast drei Millionen an. Das ent-
spricht einem Umsatz von 427 Millionen
Euro und damit knapp 50 Prozent mehr
als im Vorjahr. Das sind aktuelle Daten von
GfK zum Air Treatment Markt.

Unter den finf groBten Markten in
Europa (Deutschland, Frankreich, Grof3-
britannien, Spanien, Italien) konnte
Deutschland im letzten Jahr mit Abstand
am starksten wachsen. 2020 wurden hier-
zulande rund eine Million Geréate zur Luft-
aufbereitung verkauft und ein Umsatz von
rund 166 Millionen Euro erzielt.

Gemal einer aktuellen GfK-Erhebung
dirfte einer der Grinde fir das rasante
Wachstum von Geraten zur Luftaufberei-
tung die Corona-Pandemie und die damit
verbundene Diskussion zur Luftqualitat
in den Innenrdumen sein. Waren es in der
Vergangenheit vor allem Gerdte mit Luft-
kiihlungsfunktion, die fiir Marktwachstum

gesorgt haben, standen im Jahr 2020 ins-
besondere Gerate mit Luftreinigungs-
funktion im Fokus.

Bereits in den Sommermonaten 2020
wurden Kombinationsgerdte - die Luft-
kiihlung und Luftreinigung vereinen
- deutlich haufiger verkauft als im Vor-
jahr. Im dritten Quartal 2020 haben dann
Monogeréte zur Luftreinigung dem Markt
einen ungewodhnlich starken zweiten
Aufschwung innerhalb eines Jahres ver-
schafft.

Neben der Funktionalitdt und dem ge-
stiegenen Bediirfnis nach sauberer Raum-
luft dirften auch das verbesserte Design
sowie die zunehmende »Smartness« die
Attraktivitat von Geraten zur Luftbearbei-
tung erhoht haben. So sind immer haufi-
ger Produkte gefragt, die sich diskret in
die Wohnlandschaft einfligen oder Uber
entsprechende Apps steuern lassen.

Konsumenten erkennen hier einen kla-
ren Mehrwert, wenn es beispielweise um

die Kontrolle der Luftqualitdt geht und
sind bereit, mehr Geld in ihr Wohlbefin-
den zu investieren. Entsprechend sind die
durchschnittlich erzielten Verkaufspreise
im Vergleich zum Vorjahr deutlich gestie-
gen.

GfK geht davon aus, dass der Markt
fur Gerate zur Luftaufbereitung weiterhin
deutlich zulegt. Auch wenn in den vergan-
genen Jahren hohe Zuwdachse beobachtet
werden konnten, sind aktuell noch wenige
Haushalte mit entsprechenden Produkten
ausgestattet.

HeiBe Sommer, mehr Allergiker und
die oft schlechte Luftqualitdt im urbanen
Wohnumfeld dirften auch weiterhin und
unabhdngig von Corona fiir eine hohe
Nachfrage sorgen. Ob sich eine derart
rasante Steigerung wie im Jahr 2020 wie-
derholt, bleibt abzuwarten. GfK prognos-
tiziert eher ein solides, aber im Vergleich
zu anderen Haushaltskategorien dennoch
deutliches Wachstum.

/hﬁnle

uv technology

EINFACH SICHERER

UVC-Raumluftentkeimung ist hoch-
effizient, auch gegen Coronaviren.

Flisterleise und zuverlassig schiitzt
SteriWhite Air Q vor Infektlonen
durch Aerosole.

Plug & Play — bis zu
16.000 Betriebs-

stunden ohne
Wartungsbedarf,
kein kostenintensiver
Filtertausch!

www.einfach-sicherer.de

Inaktiviert bis zu 99% der Viren, Bakterien
und Schimmelsporen in der Raumluft.




Beurer LR 220
Luftreiniger mit exzellenter Filterleistung

Die Konzentration von Luftschadstoffen und Allergenen ist in unse-
ren Wohnrdumen oft zwei- bis flinfmal hoher als in der Auf3enluft. Mit
dem neuen Luftreiniger LR 220 von Beurer haben Pollen, Feinstaub
& Co keine Chance. Vor allem Allergiker kénnen in ihrem Zuhause
endlich wieder beruhigt durchatmen, denn das dreischichtige Filter-
system — Vorfilter + Hepa H13 Filter + Aktivkohle - ist hochwirksam
und beseitigt Fein-/Hausstaub, Tierhaare, Pollen, Geriiche, schadliche
Gase sowie diverse Viren und Bakterien zuverlassig aus der Luft. Par-
tikel mit einer Gro3e > 0,3 um werden bis zu 99,95 Prozent heraus-
gefiltert. Nicht nur in der Pollensaison, sondern das ganze Jahr Gber
kann dieser Luftreiniger fir ein besseres Raumklima in den eigenen
vier Wanden und mehr Lebensqualitdt sorgen.

Gastroback Antivirales Luftreinigungssystem
Luftreiniger ist nicht gleich Luftreiniger

Uberall dort, wo Menschen in geschlossenen Rdumen aufeinandertref-
fen, steigt jetzt die Ansteckungsgefahr. Gastroback bringt die bewahrte
AG+ antivirale Filtertechnologie mit zwei flexibel einsetzbaren Produk-
ten auf den Markt. Das Modell AG+ Airprotect als »Standalone Gerdt« ist
besonders fiir Warteraume von Arztpraxen, fiir Biros oder fiir andere 6f-
fentliche Rdume wie Kantinen, Friseursalons, Massagepraxen oder Nagel-
studios bis zu einer RaumgréBe von 50 Quadratmeter sinnvoll. Der AG+
Airprotect Portable (Bild) kann als mobile und handliche Variante effek-
tiv und unkompliziert, unterwegs oder zuhause, fir die Luftreinigung in
Innenrdumen bis zu sieben Quadratmeter eingesetzt werden. Er ist in etwa
so grol3 wie eine Haarspraydose und kann dank USB-Anschlusskabel und
funf Volt Stromversorgung auch unterwegs im Auto betrieben werden.

Soehnle Studie belegt
Luftreiniger entfernt Aerosole und Viren

Luftreiniger konnen zur Minderung der Infektionsgefahr in ge-
schlossenen Raumen beitragen, das wurde jetzt wissenschaftlich geprift
und bestétigt. Der Luftreiniger Airfresh Clean Connect 500 der Marke
Soehnle weist dabei eine hervorragende Wirkung gegen Aerosole vor.
Getestet wurde das Gerdt im November und Dezember 2020 von einem
unabhangigen Team rund um den Physiker und Strémungsforscher Prof.
Dr. Christian Kdhler an der Universitat der Bundeswehr in Miinchen. In
einem Testraum von rund 60 Kubikmeter wurde bei Leistungsstufe vier
die Wirkung auf die Konzentration von relevanten Aerosolen mit mittlerer
GroBe von 0,4 um gepriift. »Nach acht Minuten wurde die Aerosolkonzen-
tration durch den Luftreiniger halbiert«, so Professor Kahler. Die Aerosole
wurden hierbeikiinstlich erzeugt und tGber die Zeit mittels eines optischen
Verfahrens gezahlt.

Steba LR 10 Plasma sepRgeseEsaeaanet
Kategorie der Luftreiniger wird weiter ausgebaut Tninnme
i

Immer mehr Menschen leiden unter Allergien. Nicht nur im Friihjahr, wenn
Pollen und Grdser Hochsaison haben, wird das Atmen erschwert. Auch Tier-
haare, Hausstaub oder Schimmelsporen kénnen ganzjahrig ungeahnte Aller-
gieausloser sein. Daflir hat Steba den neuen Luftreiniger LR 10 Plasma ent-
wickelt, der dabei helfen kann, die Gesundheit zu schiitzen. Der eingebaute
Hepa-13-Filter, kombiniert mit einem Aktivkohlefilter, filtert 99 Prozent der Pol-
len, Geriiche und des in der Luft befindlichen Feinstaubs. Der hochwirksame |
Plasma-Generator setzt zudem lonen in die Raumluft frei, wodurch Schad- |
stoffe wie Viren, Keime oder Sporen gebunden werden. Die so entstehenden
Cluster fallen aufgrund ihres hoheren Gewichts schneller zu Boden und die
Einatmung wird erschwert. Zudem wird lonen eine generell positive Wirkung
auf das menschliche Wohlbefinden nachgesagt. : - |
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Ein Raum mit 20 Quadratmetern kann in zehn Minuten gereinigt werden

Luftreiniger von Hoover sorgen
fiir ein besseres Raumklima

Die neuen Luftreiniger der H-Purifier Serie von Hoover sorgen
fur eine verbesserte Luftqualitat in den eigenen vier Wanden.
Alle Gerate lassen sich Gber WLAN mit der hOn-App verbinden
und damit bequem Uber Smartphone oder Tablet steuern

o

Spitzenmodell H-Purifier 700

bietet zudem die Mdglichkeit, die Raumluft zu befeuchten

Starke MaBnahme im Kampf gegen Corona

Luftverschmutzung beeintrachtigt die
Umwelt und die Gesundheit. Beson-
ders in Ballungsgebieten ist die Luftquali-
tat zunehmend durch Feinstaub und zahl-
reiche Schadstoffe belastet. Gleichzeitig
steigt die Zahl der Allergiker, die sich laut
Expertenmeinungen in den ndchsten fiinf
Jahren um 50 Prozent erh6hen wird.

In Innenrdumen ist die Umgebungs-
luft, beispielsweise durch Tierhaare, Staub,
allergieauslésende Pollen und Bakterien
sogar zwei- bis finfmal starker belastet als
die Luft im Freien. Die neuen Luftreiniger
der H-Purifier Serie von Hoover schaffen
hier Abhilfe.

Sie sind mit einem Multi-Sensoren-Sys-
tem ausgestattet, das die Raumluftqualitat
in Echtzeit prift und die Belastung durch
Schadstoffe (PM 10, PM 2,5, Gase VOC) so-
wie die Temperatur, Feuchtigkeit und den
Kohlenmonoxidgehalt der Luft misst. Die
hohe Genauigkeit wird durch fortschrittli-
che Lasertechnologie gewdbhrleistet.

Hoover H-Purifier-Serie

Das dreistufige Filtersystem H-Tri-
filter, bestehend aus Primar-, Hepa
(H13)- und Aktivkohlefilter, garantiert
die Entfernung von Partikeln mit einer
GréBe von bis zu 0,3 pm mit einer
Wirksamkeit von 99,97 Prozent. Dank
des 360 Grad-Luftstroms wird die ge-
reinigte Luft gleichmafig in alle Rich-
tungen verteilt — schnell und effizient.

Einfach sicherer: Raumluftentkeimung — schnell
und effizient gegen Viren, Bakterien und Sporen

»SteriWhite Air Q« hei3en die UVC-Luftentkeimer, die die Dr. Honle AG fiir den Betrieb in Raumen
mit Personenaufenthalt entwickelt hat. Bei der Entwicklung hat der UV-Experte groBten Wert auf
drei Faktoren gelegt: Sicherheit, hochstmdgliche Wirksamkeit und Nutzerfreundlichkeit

Spétestens seit Auftauchen des Sars-
Cov-2-Erregers sind Entkeimung und
Desinfektion ein Thema, das alle o6ffentli-
chen und privaten Raume betrifft.

Der Honle UVC-Luftentkeimer »Steri
White Air Q« kann in jedem Raum einge-
setzt werden. Einstecken, Knopf driicken
und die Entkeimung beginnt, leise, un-
auffallig, aber maximal wirksam. Die Luft
wird aktiv ins Innere des Gehduses ge-
leitet, wo sie von UVC-Lampen bestrahlt
wird. Dadurch werden Keime in der Luft
zuverldssig und endgiiltig inaktiviert, ob
Sars-Cov-2, seine Mutanten oder Grippevi-
ren. Das macht UVC-Entkeimung zu einem
wichtigen Baustein bei der Vorbeugung
gegen Infektionskrankheiten.

Durch den sehr leisen Betrieb fligt
sich dezent und doch wirkungsstark
Raumlichkeiten ein. Fiir Corona-Viren

konnte auf Oberflachen
eine Inaktivierungsrate von
99,99 Prozent durch das
Goethe Institut Frankfurt
nachgewiesen werden.

Honle »SteriWhite Air Q«

Bis zu 16.000 Betriebsstunden ent-
keimt der »SteriWhite Air Q« die Raum-
luft, erst dann wird ein Lampentausch
notig. Ein regelmaBiger Austausch
von kostenintensiven Filtern entfallt.
Den »SteriWhite Air Q« gibt es in meh-
reren Versionen, die sich in Luftdurch-
satz und Montageart unterscheiden.
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Blueair Luftreiniger
Aqipa iibernimmt deutsche Distribution

Die Aqipa GmbH vertreibt und vermarktet Premium-Produkte aus den Be-
reichen Consumer Electronics und Lifestyle. Nun wird das Produkt-Portfolio
mit der schwedischen Marke Blueair - einer der innovativsten Anbieter fur
Luftreinigungskonzepte - erweitert. Aqgipa Gbernimmt die Distribution exklu-
siv fiir Deutschland und zusatzlich auch fiir Osterreich, Italien, Spanien und
Portugal. Dazu Klaus Trapl, Miteigentiimer und Vertriebsverantwortlicher bei
Aqipa, der sich Uber den Zuwachs freut: »Blueair erweitert unser Portfolio mit
geballter Expertise und hochwertigen Produkten im Bereich Luftreinigungs-
konzepte. Wir haben schon mehrmals bewiesen, dass wir in Kombination mit
innovativen Marken und unserem starken Vertriebsnetz, neue Kategorien er-

i i e~ folgreich besetzen kdnnen und sind iberzeugt, dass wir unseren Retailpart-
- e > folgreic at, p
&‘-&Mﬁ nern das richtige Angebot fiir den deutschen Markt anbieten kénnen.«

|
ol
s

De’Longhi Tasciugo Aria Dry Multi
Prima Klima mit Luftentfeuchter

Nicht erst seit Corona verbringen die Menschen die meiste Zeit ihres Le-
bens in Innenrdumen. Ob zuhause, im Biro oder in Geschéften - ein ge-
sundes Raumklima ist wichtig fuir unser Wohlbefinden und Leistungsver-
mogen. Der neueste Comfort Luftentfeuchter Tasciugo Aria Dry Multi
der Marke De’Longhi sorgt dank starker Leistungen beim Entfeuchten
und Reinigen der Luft fir Wohlfiihlatmosphdre. Mit dem vierfachen
Filtersystem zieht er Staub, Pollen, Bakterien und Gertliche aus der Luft.
Das Gerét lasst sich komfortabel via De’Longhi »Aria Dry App« fiir iOS und
Android-Systeme fernsteuern. Uber WiFi ist das Gerit mit dem Smart-
phone verbunden und so problemlos nach Wunsch vom Sofa und von
unterwegs aus steuerbar — besonders praktisch ist auch die Sprachsteue-
rung mit Google Assistant oder Amazon Alexa Systemen.

Luftreiniger AF 100
Mit Karcher sicher durchatmen

\ ~_ Die Wirksamkeit von Luftreinigern gegen Viren und infektiose

Aerosolpartikel riickt in Zeiten der Corona-Pandemie verstarkt in den
Vordergrund. Denn vor allem in geschlossenen Raumen besteht das
Risiko, dass gesundheitsschadliche Stoffe Krankheiten oder Infektio-
nen verursachen. Karcher ergédnzt seinen bestehenden Luftreiniger
AF 100 jetzt mit zwei Hepa-Filtern der Klassen H13 und H14. Dank
einer hocheffizienten Filtertechnik werden ansteckende oder ge-
fahrdende Substanzen in der Raumluft reduziert und die Aerosol-
konzentration auf einem niedrigen Niveau gehalten. Der besonders
leise Luftreiniger eignet sich fiir das eigene Zuhause aber auch fir
Schulen und Kindergarten, Biiros, die Gastronomie, fiir Pflegeheime
und Arztpraxen oder auch den Einzelhandel.

.

Miele Air Control
Hohe Wirksamkeit durch Hygieneinstitut bestatigt

Wissenschaftlich ist mittlerweile belegt, dass sich das Virus Sars-Cov-2 mal3geb-
lich durch Aerosole verbreitet. Vor allem mit Blick auf den Eisatz an Schulen wird
derzeit die Frage diskutiert: Was leisten Luftreiniger mit Hepa-Filter in der Praxis?
Antworten liefert eine aktuelle Versuchsreihe, die das renommierte medizinische
Hygieneinstitut Hybeta in Miinster in Zusammenarbeit mit Miele durchgefiihrt
hat. Dabei stellte der mobile Luftreiniger Miele Air Control seine Wirksamkeit unter
Beweis. Die Ergebnisse zeigen, dass der Luftreiniger die Aerosolkonzentration kon-
tinuierlich auf einem geringen Level halt. So stieg bei geschlossenen Fenstern und
ohne Einsatz des Miele Air Control die Konzentration innerhalb von 45 Minuten um
mehr als das Doppelte an (Faktor 2,5). Demgegeniber lieB sich die Konzentration
bei eingeschaltetem Luftreiniger an allen vier Messpunkten nahezu konstant halten
- und lag im Ergebnis um das 3,6-fache niedriger als ohne Einsatz des Luftreinigers.
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Kompetenz seit 1973

Winix Haushaltsgerate sorgen fiir
eine saubere Umgebungsluft

Luftreiniger der Marke Winix reinigen die Raumluft schnell
und effektiv von Viren, Bakterien, Allergenen, Feinstaub, Pollen,
Pilzen, Hautschuppen, Kochgeriichen und Zigarettenrauch

V om Hauptsitz in Seoul/Sidkorea,
werden Winix Produkte Uber Ver-
triebsbiros in Asien, Amerika und Europa
distribuiert. Das europdische Verkaufsbi-
ro Winix Europe befindet sich in Amster-
dam/Niederlande, und verwaltet die euro-
paische Lieferkette Uber zwei Lager, die
strategisch glinstig in den Niederlanden
und im Vereinigten Konigreich liegen.

Winix bietet eine breite Palette hoch-
wertiger und stilvoller Produkte wie Luft-
reiniger, Luftbefeuchter, Luftentfeuchter
und Wasserkiihler. Winix-Produkte sind
weltweit bekannt fur die extrem hohen
Qualitatsstandards, die in den eigenen Fa-
briken in Slidkorea verwendet werden.

Hervorragende Qualitat, Haltbarkeit
und fortschrittliche Technologie in Kom-
bination mit einem Design »State-of-the-
Art« sind weitere Merkmale, die die Marke
auszeichnen. Erst kirzlich wurde Winix mit
dem iF Design Award pramiert.

Teleskop-Venti Cordless

Praktischer Ventilator von Unold

i

—

Das Credo von Winix

»Perfekte Produkte zu liefern,
die in Bezug auf Innovation,
Leistung und Stil iiberlegen

sind und Beziehungen aufbau-
en, die auf Integritat, Service

und Mitgefiihl basieren.«

DESIGN
AWARD
2021

Ein Verwandlungskiinstler ist der Teleskop-Venti Cordless der
Marke Unold, der mit Akkus betrieben wird und somit auch mobil
seinen Einsatz findet. Als Stand- oder Tischgerat sorgt er an hei-
Ben Sommertagen im Wohn- und Schlafbereich, oder auch im
Buro fur eine angenehme Lufterfrischung. Ist der Sommer vorbei,
lasst er sich mit seinem speziellen Klappmechanismus zur platz-
sparenden Aufbewahrung auf ein Minimum zusammen klappen

Winix Sortiment

Zero Compact - neu seit 2021
Kleiner und leistungsstarker Luftreini-
ger, der fiir jede hdusliche Umgebung
bis zu 50 Quadratmeter ausgelegt ist
und eine Reinluftzufuhrrate (CADR)
von 250 Kubikmeter pro Stunde auf-
weist.

Zero - Bestseller

Leistungsstarker Luftreiniger, der fir
jede hausliche Umgebung bis zu 99
Quadratmeter ausgelegt ist und eine
Reinluftzufuhrrate (CADR) von 390
Kubikmeter pro Stunde aufweist.

Zero Pro - ideal fiirs Biiro

Extrem leistungsstarker Luftreiniger,
der fiir jede hdusliche Umgebung bis
zu 120 Quadratmeter ausgelegt ist
und eine Reinluftzufuhrrate (CADR)
von 470 Kubikmeter pro Stunde auf-
weist.

Die vom Unternehmen Winix ent-
wickelte und in die Produkte integrierte
Plasma Wave-Technologie erzeugt Hy-
droxylgruppen, um Bakterien und Viren
zu neutralisieren, ohne dabei schadliches
Ozon zu produzieren. Dabei wird die Fa-
higkeit der Natur genutzt, Luft zu reinigen
und den natdurlichen, sicheren und effekti-
ven Prozess wieder herzustellen.

U m genau zu
sein, betragt

seine Grundflache
im geklappten Zu-
stand lediglich 19,7
mal 19,7 Zentime-
ter und bei einer
Hohe von 9,5 Zen-
timeter kann er im
Schrank problem-
los »Uberwintern«.

Wird der Tele-
skop-Venti Cordless
gebraucht, ist er
schnell einsatzbe-
reit. Seine flexible,
stufenlose Hohen-
einstellung reicht
von etwa 15 bis 75
Zentimeter. Er ver-
flgt Uber drei Geschwindigkeitsstufen so-
wie einem zuschaltbaren Naturmodus, der
wechselnde Liiftergeschwindigkeit bietet.

Der Ventilator ist nicht einmal ein Ki-
logramm schwer und dank Akkubetrieb
unabhdngig von der Steckdose. Je nach
Geschwindigkeitsstufe halt er circa vier bis
zehn Stunden. Dabei ist das Gerat auch als
Powerbank nutzbar, denn es ermoglicht
mittels USB das Aufladen von mobilen
Gerdten wie Smartphones oder Kopfhorer.
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Boneco Kombigerat H400
Minimierung der Allergenkonzentration

Das Schweizer Familienunternehmen Boneco fiihrt mit dem Hybrid
Luftreiniger und Luftbefeuchter H400 ein Produkt im Sortiment, das ganz
benutzerfreundlich mit einer App bedient werden kann. Dafiir stehen
verschiedene Modi zur Auswahl, um die Luftqualitdt zu verbessern. Das
Kombigerat sorgt nicht nur fiir die ideale Luftfeuchtigkeit in den ge-
winschten Rdumen, sondern es reinigt mit seinem integrierten Filter
auch die Luft von Partikeln. Durch die Minimierung der Allergenkonzen-
tration kénnen Beschwerden von Allergikern deutlich gelindert werden.
Mit seinem integrierten Sensor misst der H400 die Luftfeuchtigkeit auBBer-
dem in Echtzeit und passt die Verdunsterleistung automatisch an. Ein tol-
ler Zusatz: Dank dem integrierten Aromafach kann der Lieblingsduft an-
gewendet werden, der das Zuhause in ein angenehmes Flair taucht.

Hama
C0-Messgerit fiir ein gesundes Raumklima

Der Luftqualitatsmesser Safe von Hama gibt nicht nur Aufschluss Giber
Temperatur und Luftfeuchtigkeit im Raum, sondern auch zum Kohlen-
dioxidgehalt in der Luft. Und aus diesem CO*-Wert lassen sich Riick-
schlisse auf Aerosole ziehen, die virusbelastet sein konnten. Das
Messgerat von der GroBe eines Weckers ist mit einem zuverldssigen
NDIR-Sensor ausgestattet und eine gute Mdglichkeit zur Kontrolle der
Raumluft. Ein Ampelsystem gibt dabei auf einen Blick Auskunft zur Luft-
qualitat. Springt die Anzeige von Griin (gut) Gber Gelb (normal) auf Rot
(schlecht), erinnert zudem ein akustisches Warnsignal ans Liiften. Durch
den integrierten Akku, der rund dreieinhalb Stunden hélt und per Micro-
USB geladen wird, ist das Messgerat zudem unabhangig von der Steck-
dose Uberall einsetzbar.

Qlean Air Scandinavia
Saubere Luft steigert kognitive Fahigkeiten

Bedingt durch die aktuelle Pandemie wird mehr Geld fir Luftfilter-
systeme ausgegeben. Fir das private Zuhause genauso wie fiir Blros, Kon-
ferenzrdume, Klassenzimmer etc. Die Luftreiniger Air Qlean Low und FS 70
der schwedischen Marke Qlean Air verwenden eine mechanische Filtra-
tion, um alle Arten von Partikeln mithilfe eines anpassbaren Filtersystems
effektiv zu erfassen und zu filtern, bevor die gereinigte Luft wieder in die
Umgebung zurilickgefiihrt wird. Diese Partikel kbnnen aus Viren, Bakterien,
Pollen, Staub, Schmutz und anderen Schadstoffen bestehen. Neben dem
Schutz der Menschen vor allen Arten von Partikeln und Verunreinigungen
steigert das Arbeiten und Lernen in einer sauberen Luftumgebung sowohl
die kognitiven Fahigkeiten als auch die Arbeitsproduktivitat erheblich, was
den Schulen und den Biiros zugute kommt.

Luftwascher und Luftreiniger

Die Marke Venta sorgt fiir beste Luft

Ab sofort ist die neue Professional Serie von Venta am Start. Diese High-End-
Produktreihe besteht aus drei Modellen: Luftwdscher AW902, Luftreiniger
AP902 und dem Kombigerdt 2-in-1 AH902, das gleichzeitig Luftreiniger und
Luftwascher ist. Nur die besten Komponenten kommen in diesen drei Geraten
zum Einsatz. So kdnnen sich Konsumenten liber State-of-the-Art Airtreatment-
Technologie freuen, die in edlem Design verpackt und mit vielen sinnvollen
Ausstattungsmerkmalen ausgeristet ist. »Mit der neuen Professional Serie
bieten wir fiir anspruchsvolle Kunden absolute Spitzentechnologie flr gute
Raumluft zu Hauseg, informiert Andreas Wahlich, CEO von Venta. »Bei der Zu-
sammenstellung der Produkte haben wir vor allem darauf geachtet, aktuellen

Anforderungen an Hygiene und Sauberkeit zu entsprechen.«
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Partner Content

Bildmaterial: Ecovacs
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GCOVACS
~

Der Saug-Wischroboter der nachsten Generation

ECOVACS ROBOTICS bringt mit dem DEEBOT T9
das neueste Premium Modell in den Handel

Nicht zuletzt durch die Entwicklungen von ECOVACS der letzten Jahre sind die Anforderungen an
einen zeitgemaRen Bodenreinigungsroboter sehr grol. Er soll sich im Raum perfekt orientieren,
richtig und griindlich saugen, zeitgleich wischen und auf alle Eventualitaten des Alltags perfekt
vorbereitet sein. Jetzt bringt ECOVACS mit dem DEEBOT T9 ein neues Premium Modell auf den
Markt — vollgepackt mit fortschrittlichsten Technologien fiir modernste Objekterkennung, flr
hochprazise Navigation und kraftvolle Wisch- und Saugleistung. Erstmals sorgt ein integrierter
Lufterfrischer fur frischen Duft im Haushalt. Der beste DEEBOT ist jetzt noch besser!

D ank TrueDetect 3D 2.0, der nachs-
ten Generation intelligenter Objekt-
erkennung, kennt der kombinierte Saug-
Wischroboter seine Umgebung extrem
genau. Mittels 3D Lasererfassung werden
alle Objekte - egal ob groB3 oder klein —
in Echtzeit erkannt, strategisch umfahren
und Kollisionen so mit hochster Prazision
vermieden.

Daruber hinaus sorgt die von ECOVACS
weiterentwickelte Navigationstechnolo-
gie TrueMapping 2.0 dafiir, dass sich der
Roboter auch in verwinkelten, eng mdb-
lierten komplexen Raumlichkeiten sehr
gut zurechtfindet und unabhdngig von
den Lichtverhéltnissen reibungslos durch
sie navigiert.

Die Reinigung mit dem smarten Haus-
haltshelfer kann per ECOVACS HOME App
von Uberall aus gesteuert und angepasst
werden - und das jetzt sogar noch intuiti-
ver. Auf Wunsch erstellt die neu gestaltete
App eine 3D-Ansicht der zu reinigenden
Etagen, bei der Objekte und Mobel mo-
dellartig dargestellt werden. Drei Karten
konnen parallel gespeichert werden.

Der erste integrierte Lufterfrischer der
Branche sorgt dafiir, dass die Wohnung
noch lange nach der Reinigung einfach
herrlich sauber duftet. Drei zarte Difte
stehen zur Auswahl: Wild Bluebell, Berg-
amot & Lavender und Cucumber & Oak.

Bei einer Stunde Nutzung am Tag kann
eine Duftkapsel bis zu 60 Tage lang ge-
nutzt werden. Je nach Wunsch kann der
Lufterfrischer natirlich auch abgeschaltet
werden.

Sauberkeit, die duftet —
Der erste Reinigungsroboter
mit Lufterfrischer

Mit der doppelten Saugleistung im Ver-
gleich zum Vorgdnger T8 kann der
DEEBOT T9 selbst den hartnackigsten
Schmutz effektiv entfernen. Festgetrock-
neten Flecken geht es mit hochfrequenten
Vibrationen an den Kragen. Die nachste
Generation der OZMO™ Pro Wischtech-
nologie arbeitet dabei sogar noch leiser.
Vier individuell wahlbare Wassermengen
und ein 240 Milliliter fassender Wasser-
tank gewabhrleisten eine lang anhaltende
Wischeffizienz.

Mit der automatischen

Absaugstation wochenlang
saubere Boden genieRen
Wer sich fir eine automatische Absaug-

station entscheidet, kann der Boden-
reinigung noch entspannter entgegen

ECOVACS DEEBOT T9

Saugen & Wischen in einem Durchgang

TrueDetect 3D 2.0 - intelligente Ob-
jekterkennung mit 3D-Lasererfassung

TrueMapping 2.0 - Prazise Navigation

ECOVACS HOME App - Von Uberall aus
steuerbar und in 3D-Ansicht

Integrierter Lufterfrischer - Duftno-
ten in Wild Bluebell, Bergamot & Laven-
der sowie Cucumber & Oak

Absaugstation - Fasst 2,5 Liter und wird
nach nach jedem Reinigungsvorgang
automatisch aktiviert

sehen. 2,5 Liter komprimierten Staub
und Schmutz fasst die Station, was etwa
einer 30-tagigen Nutzung entspricht. Die
Absaugstation kann in elegantem Space
Grey oder Pearl White separat erworben
werden oder im Produktpaket als DEEBOT
T9+. Sie ist tibrigens auch mit der DEEBOT
N8- und T8-Serie kompatibel.

Der neue DEEBOT T9 kostet 699 Euro.
Im Paket inklusive Absaugstation ist der
DEEBOT T9+ fiir 899 Euro erhaltlich. Die
Absaugstation kann auch separat fir 299
Euro bezogen werden. Bei allen genann-
ten Preisen handelt es sich um UVPs.

Praktisch

im Alltag
Saugroboter
DEEBOT T9+ mit
automatischer
Absaugstation

-
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»Point of Emotion«

Point of

Mitmachen

und gewinnen!

Beurer sucht die besten Handler

Der Gesundheitsspezialist Beurer motiviert die Handler mit
einem Wettbewerb zur Wahl »Point of Emotion Handler 2021«
und setzt damit im Corona-gebeutelten stationaren Handel
bewusst ein Zeichen fiir die Partnerschaft mit Fachhandlern

D ie aktuelle Pandemie verandert nicht
nur unseren personlichen Alltag, son-
dern ist flir viele Menschen auch beruflich
eine enorme Herausforderung. Vor allem
fiir den stationdren Fachhandel ist es in
Zeiten von geschlossenen Laden schwer,
die Kernstarken wie Beratungs- und Sorti-
mentskompetenz auszuspielen.

Fiir den Titel »Beurer Point of Emotion
Handler 2021« werden Handler gesucht,
die Beurer Produkte besonders anspre-
chend am Point of Sale inszenieren, in eine
originelle Botschaft verpacken und opti-
mistisch in die Zukunft blicken.

»Der stationdre Handel ist zentraler Be-
standteil unseres Unternehmenserfolgsk,
betont Markus Bisping, Verkaufsleiter
Fachhandel bei Beurer. »Vor allem mit

Medisana

Linderung bei Allergien
und Heuschnupfen

Wenn drauBlen alles zu bliihen beginnt,
steigt die Vitalitdt und viele flhlen sich
belebter. Doch wahrend sich die meisten
auf die warmen Monate freuen, schauen
immer mehr Menschen der Frihlingssai-
son mit gemischten Geflihlen entgegen
—denn sie leiden unter Allergien. Sympto-
me wie tranende Augen, verstopfte Nase
oder Husten beeintrachtigen ihren Alltag
zum Teil massiv. Viele Pollenallergiker kdn-
nen in dieser Zeit nicht mehr richtig schla-
fen, arbeiten oder ihre Freizeit geniefen.
Doch schon einfache MalBnahmen
kdnnen Betroffenen wdhrend der Aller-
giezeit Linderung verschaffen, wie zum
Beispiel regelmafiges Inhalieren. Denn
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Markus Bisping

einer attraktiven

Produktprasentation
und der kompetenten Beratung bietet
der Verkauf im Ladengeschéft einen deut-

’
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mit dem zielgerichteten Einsatz von Inha-
lationsgeraten kdnnen Atemwege befreit
und Allergiebeschwerden effektiv redu-
ziert werden.

Das gibt es zu gewinnen

1. Platz - Massagesessel MC 3800
UVP 1.734,99 Euro

2. Platz - Shiatsu-Sitzauflage MG 315
UVP 369,99 Euro

3.Platz - Massage Gun MG
UVP 199,99 Euro
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Unter allen Teilnehmern werden zu-
dem jeweils 3 x 12 Insektenstichheiler
BR 60 (UVP 29,99 Euro) verlost.

lichen Mehrwert fiir die Kunden. Diesem
Engagement und der langjdhrigen, ver-
trauensvollen Zusammenarbeit tragen wir
mit unseren umfangreichen Investitionen
in hochwertige POS-Konzepte seit langem
Rechnung und motivieren mit der Wahl zu
Beurers ,Point of Emotion Handler 2021’
zu weiterem Einsatz. Mit dieser besonde-
ren Aktion animieren wir unsere Fachhan-
delspartner gerade in der jetzigen Zeit in
ihre Kernkompetenz zu investieren, fiihrt
Markus Bisping weiter fort.

So ist es heute wichtiger denn je, dem
Endkunden ein Einkaufserlebnis zu ver-
mitteln und sich dadurch von rein digita-
len Strukturen abzuheben. Neben einer
optimalen und emotionalen Prasentation
der Produkte, ist es dem Handler somit
auch moglich, neue und attraktive Sorti-
mente und Leistungen wie Beratung und
After-Sales erfolgreicher zu verkaufen.

Interessierte Fachhandler kdnnen Bil-
der ihrer emotionalsten, kreativsten oder
witzigsten Beurer Ladengestaltungen
bis 30. Juni 2021 einreichen. »Nahezu al-

les ist erlaubt, was die
BRI

Prasentation der Beurer
Produkte verbessert und
den Erfolg des stationa- X ey
ren Handels fordert«, so uﬂﬁ
Bisping. b

Die leistungsstarken Inhalations-
gerate IN 530 und IN 600 der Marke
Medisana helfen dabei, Erkrankungen der
oberen und unteren Atemwege gezielt zu
behandeln. Dazu zdhlen neben Asthma
und Erkdltungen ebenso allergiebedingte
Atembeschwerden. Mit den kompakten
Inhalatoren kénnen verschiedene Aeroso-
le inhaliert werden, welche die gereizten
Schleimhdute befeuchten, die Allergene
abtransportieren und so den typischen
Abhustungsvorgang erleichtern.

Zur zielgerichteten Behandlung be-
stimmter Erkrankungen konnen auch
arztlich verschriebene Inhalationslésun-
gen verwendet werden. Der grof3e Vorteil
dieser Therapie besteht darin, dass die
Medikamente direkt dort ihre Wirkung
entfalten, wo sie wirken sollen - namlich

vom Mund-Nasen-Rachenraum direkt bis
in die Lunge.




Aktuelle Braun-Umfrage

Was bedeutet Design fiir
die Generation 2?

Braun Wandanlage 1965
(oben) und unten eine
Neuinterpretation von
Virgil Abloh

Bildmaterial: Braun

Seit vielen Jahren steht die deutsche Traditionsmarke Braun fiir gutes Design. Das Unternehmen
nutzt das 100-jahrige Bestehen in 2021, um einen Blick in die Zukunft zu werfen. Eine weltweite
Umfrage flihrte dabei zu Resultaten, die auch fiir den Verkauf wichtige Erkenntnisse liefern

G eneration Z definiert den Personen-
kreis, der zwischen 1997 und 2012
geboren wurde und quasi die jingste und
kommende Zielgruppe der Konsumenten
darstellt. Unter 2.500 dieser jungen Er-
wachsenen aus funf Ladndern hat Braun
besagte Studie durchgefiihrt, um ihre
Sicht auf gutes Design zu erfahren und
um zu verstehen, worauf diese Generation
den meisten Wert legt.

Daraus ergab sich, dass 78 Prozent der
Befragten gutes Design anhand der Be-
nutzerfreundlichkeit beurteilen, und mehr
als zwei Drittel — 69 Prozent — aller Befrag-
ten bestdtigten, dass gutes Design ihr Le-
ben erleichtern kann.

In der von Braun durchgefiihrten Ab-
handlung wurden jeweils 500 junge Er-
wachsene aus den USA, China, Japan,
Frankreich und Deutschland befragt. Die
Studie zeigt: Die Generation Z glaubt fest
daran, dass Design ihr Leben positiv be-
einflussen kann. Fir sie ist der Zweck von
Design, die Funktion eines Produktes er-
lebbar zu machen.

77 Prozent, also drei von vier Studien-
teilnehmer geben an, dass sie cleveres De-
sign schatzen, das Zeit und Platz spart. Das

Gutes Design sollte
gleichzeitig intuitiv,
niitzlich und
langlebig sein

meiste Potenzial sehen die 18- bis 24-Jdh-
rigen daflr in den Bereichen Bildung (39
Prozent), Haushalt (36 Prozent) und Fa-
milie (35 Prozent). Bei Produkten fir die
Korperpflege wiinschen sich 43 Prozent
der Befragten in der Zukunft eine einfache
und effiziente Anwendung.

Kooperation mit
Virgil Abloh

Im Rahmen des Jubildaums arbeitet Braun
mit dem internationalen Designer Virgil
Abloh (Bild) zusammen. Bekannt ist er als
Modedesigner fiir das Fashion-Label Off-
White, als DJ sowie auch als Kreativdirek-
tor fir die Marke Louis Vuitton. Gemein-
sam mit dem Braun Design-Team hat er
eine Neuauflage der »HiFi-Wandanlage«
von 1965 kreiert und in ein funktionales
Kunstwerk verwandelt. Die metallische
Oberflache der Wandanlage von 2021 vi-
sualisiert die Parallelen zwischen histori-
schen Braun Produkten und Virgil Ablohs
Inspirationen. Das spiegelt auf moderne
Art und Weise die Braun Design-Prinzipien
wider: Denn gutes Design sollte gleichzei-
tig intuitiv, nitzlich und langlebig sein.
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