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Editorial

Auf geht’s in den Jahresendspurt

D ie Zeiten im Handel - und hier vor
allem in den stationdren Geschaf-
ten - sind alles andere als rosig. Da erzah-
le ich Thnen nichts Neues. Die GfK berich-
tet Uber anhaltende Kaufzuriickhaltung,
Inflation und Altlagerbestande. Hohe En-
ergiekosten bestimmen beim Handels-
verband die Meldungen und in den tdg-
lichen Nachrichten wird U(ber Krisen,
Kriege und Haushaltslécher berichtet.
Da wird es schwierig mit der Weihnachts-
stimmung.

Auch der Markt fiir Home-Electro-
nics-Produkte, dargestellt im Hemix, ver-
zeichnet in den ersten drei Quartalen
2023 - verglichen mit dem Vorjahres-Zeit-
raum - einen Riickgang um 6,1 Prozent.
Von Januar bis September 2023 wurde
ein Gesamt-Umsatzvolumen von knapp
31,8 Milliarden Euro erzielt. Im gleichen
Zeitraum entwickelten sich die beiden
Elektrohausgerdte-Segmente  ebenfalls
rtcklaufig im Vergleich zu den Vorjahres-
monaten. Elektrogrogerdte vermeldeten
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einen Umsatzriickgang von 8,2 Prozent
auf 7,1 Milliarden Euro. Elektrokleingera-
te waren mit einem Umsatzminus von 0,6
Prozent auf 4,7 Milliarden Euro hingegen
deutlich weniger riicklaufig.

Dennoch geben die Deutschen immer
noch mehrere Hundert Euro fiir Weih-
nachtsgeschenke aus, damit an Heilig-
abend maoglichst viele Aufmerksamkeiten
unter dem festlich geschmuickten Weih-
nachtsbaum liegen. Laut Statista gaben
sie im Jahr 2022 durchschnittlich 520,40
Euro fur Weihnachtsgeschenke aus. Fir
dieses Jahr wird ein Durchschnitt von
507,10 Euro prognostiziert. Das sind zwar
fast drei Prozent weniger als im Spitzen-
jahr 2021 mit 522,10 Euro, aber laut Statis-
ta immer noch der drittbeste Wert ever.

Wachstumstreiber bei Hausgeraten sind
nach wie vor die Segmente Kaffee, Sau-
groboter und Akkusauger sowie Kontakt-
grills. Aktuell stehen auch die vielseitigen
HeiBluftfritteusen hoch im Kurs. Zur Weih-

Ab dem 1. Dezember auf www.ce-markt.de jeden Tag
ein Turchen 6ffnen und attraktive Preise gewinnen.

nachtszeit werden Geschirrspiler ger-
ne gekauft, da sie den Abwasch nach der
groBBen Familienfeier miihelos erledigen —
und das auch noch wesentlich energieef-
fizienter als per Handwdasche. Auflerdem
nimmt das Thema smarte Hausgerate und
Kinstliche Intelligenz weiter an Fahrt auf.
Diese Themen und noch viel mehr, lesen
Sie bei uns.

Und denken Sie daran: Die Ambiente
findet 2024 bereits im Januar statt. Erfah-
ren Sie auf der Seite 8 alles Wissenswerte
rund um die Frankfurter Konsumagiiterleit-
messe.

Fir das bevorstehende Jahresendge-
schaft wiinsche ich lhnen viel Erfolg,
bedanke mich bei unserer treuen Le-
serschaft und freue mich sehr, Sie im kom-
menden Jahr wieder mit regelmafBigen
Branchennews zu versorgen.

Herzlichst,
Ihre Annette Pfander-Coleman

Die Stimme
der Branche
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Unsere Audio-News finden Sie auf unserer Webseite sowie bei
Google, Apple, Spotify und Co. Horen Sie einfach mal bei uns rein.
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Erfahren Sie mehr iiber unsere
»Handler des Jahres 2023«

Die Entscheidung der Jury fiel auf drei
Unternehmen, deren Konzepte am
besten an das veranderte Kunden-Ein-
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dem deutschen Markt
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Samsung

Mit smarten Hausgeraten und Ki
energiesparend durch den Winter

Die Anschaffung von glinstigen, energiesparenden Geraten ist fiir
Konsumenten ein erster Schritt, um die eigene Stromrechnung zu
senken und damit auch der Umwelt etwas Gutes zu tun. Was viele
nicht wissen: Auf’s Programm kann es ankommen. Egal ob Wasch-
oder Spuilmaschine, oder auch Kiihlschrank — der Energiever-
brauch hangt vom Einsatz ab. Darliber informiert Samsung.

P raktische Tipps dazu liefert Diana
Diefenbach, Senior Manager Techni-
cal Product Management and Communi-
cation bei Samsung Electronics: »Wdsche-
pflegegerate und Geschirrspiilmaschinen
haben ein Energiesparprogramm, das
entsprechend gekennzeichnet ist. Dieses
wird auch zugrunde gelegt, wenn es um
die Vergabe des Energielabels geht. Ande-
re Programme, insbesondere solche, die
mit hohen Wassertemperaturen arbeiten,
kdnnen mehr Energie und/oder Wasser
verbrauchen. Daher ist esimmer sinnvoller
zuerst zu priifen, ob man nicht das Ener-
giesparprogramm verwenden kann. Bei
einem Geschirrspliler macht dies zum Bei-
spiel Sinn, wenn man das Gerat Gber Nacht
laufen l3sst, denn Energiesparprogramme
haben oft eine langere Programmdauer.«
Programme mit Temperaturen ab 70
Grad Celsius leisten mehr, als nur beson-
ders hartnackige Verschmutzungen beim
Spulen und Waschewaschen zu entfernen.
Sie haben den nitzlichen Nebeneffekt,
dass sie Bakterien abtéten, die andernfalls
schlechte Geriiche in der Maschine her-
vorrufen. Daher sollten diese fiir die Ma-
schinenhygiene regelméafig zum Einsatz
kommen. Empfehlung von Expertin Diana
Diefenbach: »Viele Gerdte haben bereits
Selbstreinigungsprogramme integriert.
Diese sollten auch ab und an zum Einsatz
kommen, um eine lange Lebensdauer
der Gerdte zu ermoglichen. Bei Samsung
Hausgeraten habe ich mithilfe des Diens-
tes Smart Things Energy trotzdem den
Stromverbrauch - durch die Nutzung von
héheren Temperaturen — einfach im Blick.
Es lassen sich sogar Grenzwerte pro
Gerat einstellen. Mit Aktivierung des Al
Energy Modus reduzieren diese Gerate
dann Kl-gesteuert ihren Verbrauch, sobald
sie sich der Schwelle ndhern. So kénnen
Anwender alle Optionen ihrer Gerdte nut-
zen, ohne sich weitere Gedanken liber den
Stromverbrauch machen zu missen.
Auch bei Kihl- und Gefriergerdten
lohnt sich bei Neuanschaffungen ein Blick
auf die Energieeffizienzklasse. Doch nicht
nur das - laut GfK wéchst auch besonders
der Wunsch nach mehr Platz in Kiihl- und
Gefriergerdten. Diana Diefenbach infor-
miert, dass sich groBes Volumen und
energieeffiziente Kuhlleistung nicht wi-

dersprechen. Einige
Samsung Kiihl-Ge-
frierkombinationen
sind bereits bis zu
Energieeffizienzklas-
se A-10 % erhaltlich.
Wird der vollstdn-
dige Platz nicht be-
notigt, kann dank
Smart  Conversion
Funktion auch ein
Fach ausgestellt werden, um zuséatzlich
Strom zu sparen.

Kiinstliche Intelligenz
im Haushalt

Fir noch mehr Komfort, Technologie und
Flexibilitat ist KI am Hebel. Modelle, die
Uber den Al Energy Mode verfiigen, bie-
ten weitere Moglichkeiten, energiespa-
rend durch den Alltag und den Winter zu
kommen. Wahrend der Nutzung der Gera-
te lernt die Kl die Routinen des Haushalts,
analysiert und versteht, wann das Abend-
essen zubereitet und die Kuhlschranktir
am Abend besonders haufig und lange
gedffnet wird. Sie steuert dann entspre-
chend den Kompressor und lernt aus
den Alltagsroutinen, wann es sich wieder
lohnt, den Kihlschrank vollstandig herun-
terzuklhlen. So kann mit dem Al Energy
Mode bis zu 15 Prozent Energie eingespart
werden.

Die Bundesregierung gibt fiir die Ki-
che folgende Empfehlungen: Mit der Nut-
zung von Umluftfunktionen im Backofen
lassen sich bis zu 15 Prozent Energie spa-
ren. AuBBerdem sollten wir — wenn mdéglich
- auf das Vorheizen verzichten. So lassen
sich acht Prozent Energie einsparen.

Dazu Diana Diefenbach: Mit ihren zwei
Garrdumen kdnnen die Bespoke Backofen
von Samsung dazu beitragen, die Back-
freude energiebewusst auszuleben und
Zeit zu sparen. Wird nur ein Garraum ge-
nutzt — zum Beispiel nur der obere - kann
das bis zu 25 Prozent Energie im Vergleich
zur Nutzung des gesamten Garraumes
sparen. Gleichzeitig ermdglichen die bei-
den getrennten Garrdume, den Sonntags-
braten und Marmorkuchen gleichzeitig
zuzubereiten und so Zeit in der Kiiche zu
sparen.

\ Diana Diefenbach

seschmackvolle
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MANAGEMENT-NEWS

EP:

Zum 1. Januar 2024 be-
gruBt Electronic Partner
Sebastian Wildenberg
als neuen Vertriebslei-
ter von Medimax. Durch
diesen Schritt starkt
die Verbundgruppe ihr
operatives Team und
treibt das Wachstum
der Franchisefachmarktlinie weiter
voran. Nach Stationen bei Grundig
und Denon war Wildenberg die ver-
gangenen acht Jahre als National Key
Account Manager in leitender Posi-
tion fiir den Hersteller Samsung tatig.
Sein Wechsel zur Disseldorfer Ver-
bundgruppe sei flir den gebirtigen
Nordrhein-Westfalen eine rundum
gewinnbringende Entscheidung.

v

S. Wildenberg

Electrostar/Starmix __

Die Electrostar GmbH
stellt ihre Geschéftslei-
tung neu auf und hat
zum 1. November 2023
Andreas Disch (56) als
Chief Sales Officer beru-
fen. Damit strukturiert
der international tati-
ge Mittelstandler auch
seinen Vertrieb neu. In den letzten
Jahren war Andreas Disch als Vor-
stand Vertrieb fiir die polnische Forte
Mebli aus Ostrow-Mazowiecka sowie
als Regionaler CEO West-/Siideuropa
fir die Compo-Gruppe und als Re-
gionaldirektor West-/Stiideuropa fiir
das Consumer Business bei Gardena/
Husqvarna tatig. Er verfligt Gber um-
fassende Marktkenntnisse in der Elek-
trowerkzeug-, der Garten- und der
Mobelbranche.

ndreas Disch

| Bild: Electrostar

Beko

Das SZ Institut des Stiddeutschen Verlags
hat eine umfassende Verbraucherbefra-
gung durchgefiihrt, bei der die Marke Beko
hervorragend abgeschnitten hat: In der
Kategorie Preis-Leistungs-Verhaltnis wurde
Beko unter Haushaltsgerateherstellern mit
»sehr gut« ausgezeichnet. Qualitat, Langle-
bigkeit, Funktionen, Kundenservice und ein
guter Deal waren fiir die Bewertungen der
Verbraucher entscheidend.

HANDLER DES JAHRES

= e ]
MALZ

KARL ROTHER

EK Retail

Zum dritten Mal in Folge erhélt ein EK-
Handler mit dem Electroplus-Konzept
von unseren Business-Medien das Giite-
siegel »Handler des Jahres« in der Kate-
gorie Fachhandel verliehen. Aktuell wurde
das Unternehmen Rither aus Papenburg
mit dem begehrten Titel ausgezeichnet.
2021 war es Joachim Malz, der als Ge-
schaftsfihrer von sechs Markenstores in
Ostwestfalen die Jury durch das Gesamt-
paket aus unternehmerischer Kompetenz,
regionaler Verbundenheit und sozialem
Engagement Uberzeugte. Ein Jahr danach
hatte Ozkan Kiiciikbal, der erst im April
2022 mit seinem Fachgeschéft Electroplus
Kiichenplus Karl in Rheinbach an den Start
gegangen war, den Award entgegenneh-
men kodnnen. Mitausschlaggebend war
hier sein »Mut fiir einen kompletten Neu-
beginn in Krisenzeitenx.

Miele

Zum zweiten Mal nach 2014 erhalt Miele
den Deutschen Nachhaltigkeitspreis und
Uberzeugte als nachhaltigstes Unterneh-
men mit seiner Strategie und seinen Mal3-
nahmen fir mehr Nachhaltigkeit auf allen
Ebenen - diesmal in der neu geschaffenen
Kategorie Haushaltsgerdte. Die Erfolge
zeigen sich sowohl in den langlebigen
Produkten wie in der ressourcenschonen-
den Produktion, ebenso aber auch in der
gelebten Verantwortung fur Lieferkette
und Beschaftigte sowie den MaBBnahmen
zur CO2-Einsparung.

Tefal

Seit 20 Jahren inspirieren der renommier-
te britische Star-Koch Jamie Oliver (Bild
oben) und die fiihrende Kochgeschirr-
Marke Tefal Menschen auf der ganzen
Welt mit genussvollen Rezepten und qua-
litativ hochwertigem Kochgeschirr dazu,
haufiger zu Hause zu kochen. Unter der
Co-Brand Jamie Oliver by Tefal zeigen
sie jetzt, wie leicht, lecker und schon das
heimische Kochen sein kann.

Jura

Die erfolgreiche Jura E8 in neuester Ge-
neration begeistert in der Mittelklasse der
Vollautomaten. lhre positiven Eigenschaf-
ten beeindrucken nicht nur zahlreiche
Kunden, sondern auch das renommierte
ETM-Testmagazin. Nach eingehender Prii-
fung kamen die Experten zu dem Ergeb-
nis: Die vorbildliche Qualitat des Allroun-
ders hat in jeder Hinsicht die Note »sehr
gut« verdient.

AEG

Bei den letzten Vergleichen der Stiftung
Warentest im Segment der Waschepfle-
geprodukte wurden AEG Modelle zum
Sieger in den Produktkategorien Wasch-
maschine, Trockner und Waschtrockner
gekurt. Damit unterstreicht die Premium-
marke einmal mehr ihre Kompetenzin die-
sem Bereich. Ausgezeichnet wurden eine
Waschmaschine der Serie 6000 Pro Sense,
ein Trockner der Serie 8000 Absolute Care
und ein Waschtrockner der Serie 9000 Ab-
solute Care. Warmepumpentrockner und
Waschtrockner sind dabei jeweils alleinige
Testsieger in ihrer Produktkategorie.

Ebay

Ebay Deutschland hat sechs Handlerin-
nen und Handler mit den »eBay Awards
2023« ausgezeichnet. Damit ehrt Ebay
im sechsten Jahr in Folge herausragende
Handelspartner, die mit besonderer Krea-
tivitdt und unternehmerischem Geist auf
dem Online-Marktplatz aktiv sind und
das Sortiment bereichern. Die Verleihung
fand am 9. November 2023 im Clubtheater
Berlin statt. Zuvor wurden die Gewinner
aus hunderten Einsendungen durch eine
sechskopfige Jury ausgewdhlt. Die Gewin-
ner erhalten jeweils ein Preisgeld in Hohe
von 5.000 Euro, eine Gutschrift auf die Ver-
kaufsprovision im Wert von 1.000 Euro so-
wie eine dreimonatige intensive Beratung
durch Ebay-Experten.




Neue Range an Geschirrspiilern

Amica glanzt mit Geraten
fur individuellen Bedarf

Gute Neuigkeiten fiir die Saison 2024. Amica
prasentierte auf der »area 30« die ersten Modelle
der neuen Geschirrspuler-Generation.

M it Fokus auf verbesserte
Energieeffizienz von B
bis D und auf mehr nutzer-
freundliche Technik und Aus-
stattung wurde das komplette
Sortiment neu aufgestellt.

Es gibt Neuigkeiten in allen
Bereichen, also bei vollinteg-
rierten, teilintegrierten sowie
Unterbau- und Standgeraten.
Bei den besonders energie-
sparenden Modellen in EEK B
sorgt der wartungsarme und
birstenlose BLDC Motor fir
Energieersparnis,  verlangert
die Lebensdauer der Gerdte
und macht den Spiilvorgang
zusatzlich angenehm leise.

Dank verstellbarer Elemen-
te in den Korben, mit denen
sich die Innenausstattung indi-
viduell auf jeden gewiinschten
Bedarf anpassen lasst, passt
mehr Besteck als sonst in die
Maschine. Die Open Dry-Funk-
tion trocknet alle Geschirrteile
und erspart das Abtrocknen
per Hand. Die praktische Aus-
stattung mit Automatikpro-
grammen sowie die Funktion
Extra Trocknen fir weniger
Restfeuchtigkeit — gerade bei
Kunststoffgeschirr — bieten zu-
satzlichen Komfort.

Ganz neu bei Amica:
XXL-Spiiler mit
XXL-Platz und

Vorteilen beim Einbau

Mit seinem Gerdatemal3 von
860 bis 910 Millimeter ist der
neue XXL-Einbau-Geschirrspi-
ler EGSPVX 596 900 ideal fir
Kiichen mit Arbeitsplatzhohen
von lber 90 Zentimeter und
bietet extra viel Fassungsver-
mogen: Spielend fasst er bis
zu 16 MaBgedecke und bietet
im Unterkorb flexibel Platz fur
Pizzateller mit bis zu 33 Zenti-
meter Durchmesser und ande-
re grof3e Geschirrteile.

Die Besteckschublade als
komfortable Vollauszugs-
variante schafft zusatzlichen
Raum im Unterkorb und kann
flexibel umgebaut werden.
Besonderes Highlight: Auch
schmale Flaschen oder hohe
Karaffen werden dank Deep
Wash-Funktion - das sind inte-
grierte Punktdisen - perfekt
gesdaubert. Das Eco Bar-Dis-
play indiziert den Energie- und
Wasserverbrauch des aus-
gewdhlten Programms Uber-
sichtlich. Damit punktet das

Unser neues

Induktions-Kochfeld.

Spiilen neu gedacht

Amica-Gerdte bendtigen weniger Energie und bieten
gleichzeitig ein »Mehr« an Komfort und Hygiene

XXL-Gerat mit viel Platz, prak-
tischen Funktionen und hoher
Effizienz, die den Spllprozess
erleichtern und Zeit sowie Res-
sourcen sparen.

Auch in Sachen Montage
bietet das XXL-Modell durch
die Schlepptir kombiniert mit
den flexiblen Scharnieren vie-
le Vorteile. Die Mébeltlr kann
sehr einfach durch Einhaken
aufmontiert werden. Beim
Offnen des Gerdtes ermdg-
licht das Anheben der Mébel-
tlir, dass die Frontplatte in den
Sockelbereich einfahren kann.
Ein entscheidender Vorteil fiir
Kichen mit niedrigen Sockel-
hohen, hohen Fronttiren und
starken Mobelplatten.

EGSPVX 596 900

Amica XXL-Einbau-
Geschirrspiiler

« Schlepptiir-Technik

- vollintegriert

+ 60 Zentimeter

« Energieeffizienzklasse B

« Eco Bar

+ Programmzeitanpassung

+ Flex Schublade

» Deep Wash

+ Unverbindliche
Preisempfehlung des
Herstellers: 1.249 Euro

« Erhaltlich ab
Dezember 2023

Dampfabzug per Downair.




Frankfurter Friihjahrsmessen iiberbucht

Zeichen stehen auf Wachstum

Nach dem sensationellen Launch in diesem Jahr wird die Messe
Frankfurt die drei Leitmessen Ambiente, Christmasworld und
Creativeworld auch in 2024 wieder gemeinsam durchfihren.
Dann bereits vom 26. bis 30. Januar im Messezentrum Frankfurt
am Main. Aktuelle Fragen dazu beantwortet Thomas Kastl,

Objektleiter Ambiente Dining.

Herr Kastl, Ihr Messetrio fand 2023 grof3en
Anklang. Die Entscheidung, diese drei
Messen unter einem Dach zu veranstal-
ten, war also goldrichtig. Inwieweit gibt
es Schnittstellen bei den Besuchern der
drei Messen?

Das neue Konzept war ein voller Erfolg -
und wird in 2024 weitergefiihrt. Die drei
internationalen Konsumguterleitmessen
Ambiente, Christmasworld und Creative-
world schaffen weltweit einzigartige
Synergieeffekte und fiihren Angebot und
Nachfrage gezielt zusammen: Ambiente
deckt mit Dining, Giving, Living und Wor-
king alle Lebensbereiche ab. Die parallel
stattfindenden Christmasworld und Cre-
ativeworld bringen zusatzliche Synergien
und Potenziale fir erfolgreiche Geschéfts-
kontakte. Synergie ist also das Stichwort
schlechthin. Mit dem Messetrio bieten
wir der Branche einen Networking- und
Ordertermin im Jahr, mit allen relevanten
Produktgruppen und Sortimenten, ein-
zigartigen Trends und Inspirationen sowie
wertvollem Branchenwissen - at one time
and one place. Die drei Leitmessen stdrken
die Kernsegmente, erschlieBen Zukunfts-
felder und verschaffen einen globalen
Marktlberblick. Unser Ansatz: Vernetzung
und Schnittpunkt fiir alle Handelsformen.
Schonung der Ressourcen und Steigerung
der Effizienz.

Ist das Messegeldnde im kommenden
Jahr bereits ausgebucht?

Der Anmeldestand ist bei allen drei Mes-
sen hervorragend — wir sind flaichenmafig
Uberbucht. Fir 2024 stehen die Zeichen
weiter auf Wachstum: FlachenmaBig ver-
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Thomas Kastl

»Frankfurt wird zum
One-Stop-Shop fiir die
globalen Konsumgiiter-
branche — Einkaufer*innen
jeglicher Couleur kommen
hier voll auf ihre Kosten.«

Thomas Kastl
Objektleiter Ambiente Dining

groBern wir uns um drei neue Hallen-
ebenen. Zusatzlich schaffen wir mehr
Platz fur die Prasentationen unserer Aus-
steller — so ziehen beispielsweise die Aca-
demies ins Foyer um. Die erfolgreiche Hal-
lenstruktur wird beibehalten mit kleinen
Optimierungen fiir eine noch gezieltere
Wegefiihrung. Ausgebaut werden vor
allem die Wachstumsfelder Ambiente Di-
ning und Working. Auch im Bereich Global

Sourcing — hier wachsen die Angebote
im Table-Segment (10.2) und bei Office &
Stationery (10.0). Und, was den Dining-Be-
reich betrifft: Das Westgeldande ist ausge-
bucht — der Anmeldestand ist groBartig.
Wir freuen uns Uber viele Riickkehrer und
spannende Neuaussteller in allen Produkt-

gruppen.

Der Dining-Bereich auf der Ambiente ist
der groBBte globale Treffpunkt fiir Tisch,
Kiiche und Haushalt. Welche Hersteller
von Elektrohausgerditen werden erwar-
tet? Welche Trends werden bei den Elekt-
rokleingerdten kiinftig im Fokus stehen?
Ambiente Dining prasentiert sich 2024 mit
starken Marken: Im Bereich Cook & Cut
(Halle 8) sind wieder Aussteller wie Bis-
bell, Caso Design, Edge — Bamix, Hurom,
Novissa, Russell, Samuel Groves, Severin
und TVS, Westinghouse am Start. Meta-
trends wie Digitalisierung und Nachhal-
tigkeit ziehen sich weiterhin wie ein roter
Faden durch die Messehallen und werden
auch von unseren Ausstellern und deren
Produkte gespiegelt. Im Bereich Digitali-
sierung stehen smarte, multifunktionale
und umweltbewusste Lésungen im Fokus,
die den Alltag erleichtern. Funktionalitat,
wie eine vereinfachte Bedienung oder
Gerauschlosigkeit, sind dabei genauso
wichtig wie der Anspruch an das Design.
Durch die zunehmenden Kl-gestiitzten
Techniken ist das Thema Smart Home wei-
ter wichtig. Hier werden einzelne Kleinge-
rdte zu einem grof3en Ganzen, digital steu-
erbaren Haushalt intelligent miteinander
verbunden. Technische Méglichkeiten wie
Touchscreens oder digitale Zeiteinstel-
lungen an der Kaffeemaschine erleichtern
immer mehr unseren Alltag. Es zeigt sich
zudem ein wachsendes Bediirfnis nach
nachhaltigen Alternativen - durch um-
weltschonende Ressourcen, Materialien
und Produktionsprozesse oder durch zeit-
lose, langlebige Designs. Nachhaltigkeit
und technologischer Fortschritt lassen
sich dabei vereinen: Zum Beispiel durch
modular verdnderbare, kombinierbare
Gerate wie Wasserkocher, die gleichzeitig
als Teekanne dienen. Auch die Gesundheit
steht weiterhin im Fokus: Digital Health ist
ein grofBer Markt, der sich rasant weiter-
entwickelt und spannende Produkte her-
vorbringt, die uns digital Uber unserem
Gesundheitszustand informieren.

Was ist fiir Besucher im Vorfeld der Messe
wichtig zu wissen?

Mein Tipp: Bringen Sie mehr Zeit mit. Drei
Messen parallel mit einem verdreifachten
Rahmenprogramm, neuen Synergien und
so viel mehr. Nehmen Sie sich die Zeit,
die Messen in ihrer Fille zu entdecken,
sich inspirieren zu lassen und Neues zu
erkunden. Die Messen sind der perfekte
Marktplatz fir Ihnren geschéftlichen Erfolg.
Ich kann allen Besucher*innen nur emp-
fehlen, immer Gber das eigene enge Pro-
duktsortiment hinauszuschauen und sich
von diesen neuen Synergien inspirieren zu
lassen. Es gibt so viel zu entdecken!
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Wolkensteins WéihnachtsWunder

In der dunklen Jahreszeit, wenn es wieder weit und breit,
tberhaupt und kaum noch schneit, ergibt es sich zur
Weihnachtszeit, dass man hier und auch in weit, zuhause

bleibt und »Hilfel« schreit.

W ir werden lhnen jetzt nicht die
alljahrliche Geschichte von Weih-
nachten herunterleiern: Fest der Liebe,
Freunde, Familie, schenken, geben, neh-
men. Das kennen wir alles schon.

Heute geht es um das Organisatorische,
um das Nachbereiten von Bockwiirstchen
mit Kartoffelsalat oder Gansebraten mit
Rotkohl und Kl6Ben. Wir Uberspringen
somit einkaufen, einpacken, eindecken,
einverleiben und eintuppern und sitzen
vor den Resten des festlichen Abends. Wir
befinden uns zeitlich dort, wo der letzte
Tropfen des Digestiv den Gaumen um-
spielt. Es folgen abrdumen, abdecken, ab-
wischen, abfertigen. Der Chief Executive
Garbage-Manager ist gefragt.

Geschirr, Glaser und Besteck rdumen
wir auf drei Etagen in den Plus-X-Award-
Gewinner von Wolkenstein ein, den Ge-
schirrspller WGSP15-8FI. 15 MaBgedecke
mit acht Programmen und in der Kiiche
versteckt: Fully Integrated.

Die Maschine erfiillt glanzend den ein-
gangs erwahnten Hilferuf bei 39 Dezibel:
Gabel, Messer, Glas und Teller, schon ist
gleich die Stimmung heller. Frisch gespiilt
und duftend fein, das muss ein toll” Ma-
schinchen sein.

Wer das in der nur durch Kerzen spar-
lich beleuchteten Kiiche nicht so recht
glauben mag, kann sich auf die LED-Be-
leuchtung im Edelstahlinnenraum des

vollintegrierten Geréts verlassen. Sollte es
mit groBen Platztellern eng werden oder
die Sektgldser zu lang sein, kann der mitt-
lere Korb in der Hohe verstellt werden.
Kleine Zwischenspiilgdnge kénnen um-
weltfreundlich etagenweise gespilt wer-
den. Nach jedem Spiilgang springt die
Maschine, zur besseren Trocknung, auto-
matisch auf.

Kurz um: Wolken-
stein hat sich, insbeson- _E E
dere durch dieses Gerat,
einen festen Platz in der e
Geschirrspilerauswahl -E
verdient. Der Underdog
bekommt so langsam

Einzelheiten
Oberwasser. Gut so.
Weiter so. Zum WGSP]S'gFI
Ergebnis: entnehmen Sie
Frohe Weihnachten! bitte hier

Die LED-Beleuchtung des Innenraums

RUDMMELSBACHER

FREUDE AM KOCHEN

Fetfarm fritfieren
und backen

Mit den neuen HeiBluftfritteusen von ROMMELSBACHER die
Vielfalt des Kochens neu entdecken! Sie sind die perfekte Wahl
fiir die fettarme, gestindere Zubereitung von Snacks und kleinen
schnellen Gerichten. Die innovative Hot Air Convection Technology
sorgt flr optimale Hitzeverteilung und einen angenehm
leisen Betrieb.

HeiBluftfritteuse
FRH 1500 NEU

e innovative Hot Air Convection Technology:
gleichmaBige Warmeverteilung, sehr leise im Betrieb

o XL Frittier-/Backkorb mit 5 | Volumen, fiir 800 g Pommes

e Bedienung iiber Touch Control Sensoren

e 5 Programme, 60 Min. Zeitschaltuhr, 4 Temperaturstufen

e Programme und Temperaturstufen einstell- und speicherbar

o Wende-/Schiittel-Erinnerung fir perfekte Ergebnisse

e |eichte Reinigung durch hochwertige Antihaftbeschichtung

AL

HeiBluftfritteuse
FRH 1700 NEU

e innovative Hot Air Convection Technology:
gleichmaBige Warmeverteilung, sehr leise im Betrieb
e alles im Blick durch Sichtfenster und Innenraumbeleuchtung
© XXL Frittier-/Backkorb mit 8 | Volumen,
fiir 1000 g Pommes
e Bedienung iiber Touch Control Sensoren
* 10 Programme, 60 Min. Zeitschaltuhr, Temperatur von
60 bis 200 °C wahlbar
e Programme und Temperaturstufen einstell- und speicherbar
 Wende-/Schittel-Erinnerung fiir perfekte Ergebnisse
e |eichte Reinigung durch hochwertige Antihaftbeschichtung

ambiente

Besuchen Sie uns in Frankfurt a.M.
26.-30.01.2024
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Die Zukunft bei Siemens Geschirrspiilern

Intelligent, aufgeraumt, nachhaltig: Mit der neuen iQ500
Studio Line hat Siemens die Clear Control Touchbedienung
eingefiihrt. Die Programmwahl folgt ab sofort der Leserich-
tung und fihrt einfach und Ubersichtlich vom Wichtigen zum
Zusétzlichen. Uber die Home Connect App sind weitere Pro-
gramme fir die voll vernetze Geratereihe wahlbar. Intelligenter
spulen heiBt bei Siemens auch immer nachhaltiger spilen. So
hat die Marke nun die Energieeffizienz der gesamten Flotte ver-
bessert. Seit September 2023 haben zwei Drittel des Portfolios
Energieeffizienzklasse A oder B. Zudem verlangert sich die Er-
satzteilverfligbarkeit auf mindestens 15 Jahre.

\_

Zu den Festtagen

Aktuelle Geschi uler

.

Der Geschirrspilermarkt in Deutschland ist gepragt von o N
einer hohen Nachfrage nach energieeffizienten Modellen o e
und innovativen Funktionen, die Zeit und Geld sparen. i "-,.,H’{} 51—3;_5,4_ |
Lesen Sie hier, welche Features derzeit angesagt sind. W E:;j"f}" N

L 2 y

- 4

. - =
rMieIe mit optimierten Korbfeatures )

Die Generation 7000 von Miele zdhlt zu den nachhaltigsten Ge-
schirrspllern am Markt. Zur IFA 2023 hat der Premiumhersteller
seine aktuelle Serie weiter perfektioniert. Zum Beispiel mit neuen
Spulprogrammen, die gegeniiber dem Eco-Programm eine ge-
steigerte Reinigungsleistung oder eine kiirzere Laufzeit erreichen
— aber dennoch weniger Strom oder Wasser verbrauchen als die
klassischen Programme. Und dank neuer Korbgestaltung lassen
sich jetzt unter anderem auch wiederverwendbare Trinkhalme
und Flaschen optimal spilen. Zudem hat Miele fiir den Unterkorb
neue Halterungen entwickelt, die gréBeren Geschirrteilen wie

|
|
/ .’. 7 f d Auflauff h I b der dank d
S 4 b Topfe und Auflaufformen sicheren Halt geben oder dank derer
h’ h._. ' ksich der vorhandene Platz noch effizienter nutzen lasst.

f

( Maximales Platzangebot bei Bauknecht )

Die neuen Maxi Space Geschirrspller von Bauknecht bieten
durch ein neues Innenraum-Design bis zu zehn Prozent mehr
Fassungsvermogen im Vergleich zu einem Bauknecht-Geschirr-
spller mit Standard-Innenraum. Bei gleichbleibenden Auf3en-
maBen bedeutet das eine vielseitigere Beladungsmadglichkei-
ten auf allen drei Ebenen. Die dritte, oberste Schublade ist so
gerdumig gestaltet, dass auch Kaffeebecher, Schiisseln und
Glaser bis zu einer Hohe von 13 Zentimeter problemlos darin
Platz finden. Dank extra integrierter Wasserdiisen wird der Aus-
zug zu einer weiteren Spllzone und das Geschirr zuverlassig
und prazise gereinigt. So reinigen die Maxi Space Geschirrsp-
ler samtliches Geschirr in einem Abwasch — was sowohl Zeit als
k auch Ressourcen spart.

Bild: Bauknecht
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AllesGriller, Alleskonner — der OptiGrill 4in1

Tefal erfiillt den Kundenwunsch,
mit einem einzigen Gerat ganze
Mahilzeiten gleichzeitig zuzubereiten

Neben der bewdhrten — von Tefal patentierten intelligenten
Zubereitung von Fleisch, Fisch und Gem{se - verfligt das neue
Multitasking-Talent OptiGrill 4in1 auch tber einen BBQ-Modus,
eine Ofen-Funktion sowie die M6glichkeit, unterschiedliche
Zutaten fir ganze Mabhlzeiten gleichzeitig zu garen. Insgesamt
finden bis zu vier Portionen auf dem Kontaktgrill Platz, damit
jeder schnell und einfach seine Speisen genieen kann.

G rillen zahlt nach wie vor zu einer der
Lieblingsbeschaftigungen der Deut-
schen und ist immer mehr unabhangig
von der Jahreszeit. Auch die Zeiten, als
nur Wirstchen auf den Rost kamen, sind
langst vorbei. Auf deutschen Grills liegen
immer mehr Filets, Gemuse oder Edel-
fische. Umso drgerlicher ist es dann, wenn
das qualitativ hochwertige Fleisch durch
zu kurzes oder zu langes Braten nicht zart
und saftig ist oder der gewlinschte Garzu-
stand nicht erreicht wurde.

Mit einem Gerdt kochen,
backen, braten und grillen

Dank der von Tefal patentierten Technolo-
gie liefert der OptiGrill stets zuverlassige
und perfekte Resultate. Dabei stimmt das
Gerdt die entscheidenden Parameter -
Temperatur und Grilldauer — automatisch

aufeinander ab, so dass sowohl der volle
Geschmack als auch der Garpunkt garan-
tiert erhalten bleiben.

Im Lieferumfang sind Backschale und
Rezeptbuch enthalten. Und wer nicht ge-
nug vom Tefal OptiGrill 4in1 bekommt,
findet in der neuen Tefal App zahlreiche
leckere Koch-, Back- und Grillideen. Alle
Rezepte beschreiben Schritt flr Schritt,
wie sich das volle Potenzial aus allen vier
Modi des OptiGrill 4in1 rausholen lasst.

Der Tefal OptiGrill 4in1 (GC774D) ist
lieferbar und fiir eine unverbindliche Preis-
empfehlung von 429,99 Euro erhaltlich.

In der Backschale

kdnnen im OptiGrill 4in1
auch Auflaufe, Beilagen wie
Kartoffelspalten oder

Kuchen gebacken werden.

OptiGrill 4in1 — Vier praktische
Funktionen fiir den taglichen
und vielfaltigen Gebrauch

1. Der intelligente Kontaktgrill

Ohne viel Zutun sorgt der OptiGrill
4in1 jedes Mal fiir perfekte Ergebnis-
se. Er verfligt Uber einen speziellen
smarten Sensor, der die Anzahl und
Dicke des Grillguts misst und dem-
entsprechend die Grilldauer und
-temperatur anpasst. Mit dieser Funk-
tion ist der OptiGrill weiterhin einzig-
artig auf dem Markt*. Die drei neuen
automatischen Programme Paprika,
Schwein und Meeresfriichte ergan-
zen die bisherige Programmauswabhl
perfekt (Burger, Sandwich, Wurst,
rotes Fleisch, Hihnchen, Fisch). Der
Farbindikator mit neuem Design gibt
Aufschluss Uber den Zubereitungs-
fortschritt — damit jedes Grillgut nach
Wunsch zubereitet werden kann.

2. BBQ-Modus fiir einen geselligen
Grillabend am Tisch

Lust auf Grillen zu jeder Jahreszeit?
Kein Problem mit dem OptiGrill 4in1.
Einfach auf dem Esstisch aufklappen
und loslegen. Auf der nun insgesamt
1.200 Quadratzentimeter grof3en Fla-
che kann jedes Grillgut gebrutzelt
werden. Dazu Uber das integrierte
Thermostat eine der vier Temperatu-
ren** einstellen und genieBen.

3. Schneller und effizienter als im
herkémmlichen Backofen

In der mitgelieferten Backschale geht
die Zubereitung von Ofengerichten
wie Pizza, Auflauf, Lasagne, Wedges
und Kuchen miihelos von der Hand.
Da der OptiGrill 4in1 im Nu aufheizt
und auf einer kleineren Flache geba-
cken wird, geht das sogar schneller als
im Herd und der Nutzer spart im Ver-
gleich zum herkdmmlichen Backofen
auch noch Energie. Die OptiGrill-Back-
schale mit den Zutaten befillen, in
den OptiGrill legen, zuklappen und
dann dauert es nicht mehr lange, bis
die Mahlzeit verzehrfertig ist.

4. Zubereitung kompletter Mahl-
zeiten mit nur einem Gerat

Im aufgeklappten Zustand wird der
OptiGrill sogar mit der Zubereitung
ganzer Mahlzeiten fertig und kann
Hauptgerichte und Beilagen gleich-
zeitig** durchgaren. Auf der einen
Seite heizt zum Beispiel die Grillflache
dem Grillgut so richtig ein, wahrend
auf der anderen Seite die Backschale
zum Einsatz kommt, in der die Beilage
wie in einer handelstblichen Pfanne
gebraten werden kann. So lassen sich
superschnell und kinderleicht ge-
sunde, ausgewogene und vielfaltige
Mabhlzeiten zusammenstellen.

CE-Markt 12203 11



Bild: Foto Stoll GmbH

Graef iiberzeugt auf ganzer Linie
Highlight-Produkt Kaffeemiihle CM1012

Das Portal »technikzuhause.de« zeichnete die Graef Kaffeemiih-
le CM1012 mit der Spitzennote 1,1 »sehr gut« aus. Dartber hinaus
wurde ihr das Pradikat »Highlight« verliehen. Hervorgehoben wur-
de die perfekte Kérnung des Kaffeemehls, individuell und ent-
sprechend der jeweiligen Kaffeebohne stufenlos einstellbar. Das
Scheibenmahlwerk sorge fiir eine konstante, gleichmaBige und
zugleich schonende Verarbeitung der Bohne, die »die Basis fiir ex-
zellenten Kaffeegenuss« garantiere. Besonders von der stufenlosen
Mahlgradeinstellung war die Redaktion begeistert: »Das Handling
der Kaffeemiihle bietet viel Spielraum fiir individuelle Einstellun-
gen, ist unkompliziert und liefert hervorragende Ergebnisse, um
vollmundige Kaffeekreationen herzustelleng, so die Redaktion. »Die
stufenlose Einstellung des Mahlgrades erlaubt es dem Nutzer, feins-
te Nuancen festzulegen, um das perfekte Aroma - je nach Zuberei-
tungsart — aus den Kaffeebohnen herauszukitzeln«, heif3t es weiter.
Besonders erfreulich war fiir die Tester auch der minimale Totraum,
sodass stets frisch gemahlener Kaffee aus der Maschine rieselt. Die
leise Arbeitsweise mache das Paket komplett, so der Bericht.

12 E-Markt
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Espresso Gourmet von Caso Design
Voller Espressogenuss in kompaktem Design

Fur echte Kaffeeliebhaber fiihrt kein Weg an einer Siebtrager-
maschine vorbei. Die neue Espresso Gourmet von Caso Design
bereitet Kaffee wie vom Barista. Der hochwertige, schwere Edel-
stahl-Siebtrager erzeugt mit dem perfekten Druck der 19 Bar
starken Ulka-Pumpe das volle Aroma und eine perfekte Crema.
Durch die praktische Vorbrihfunktion wird der Kaffee gleichma-
Big extrahiert. Der Briihdruck wird durch das integrierte Mano-
meter angezeigt. Je nach personlichem Geschmack kann durch
die Veranderung von Pulvermenge und Anpressdruck des Tam-
pers der Briihdruck verdndert werden. Neben einem Tamper mit
schwarzem Holzgriff gehoren drei Edelstahl-Filtereinsatze zu der
Design Siebtragermaschine - fiir ein oder zwei Tassen sowie fur
Kaffeepads. So konnen auch umweltfreundliche E.S.E.-Pads fir
die Zubereitung verwendet werden. Ein Edelstahl-Milchkdnn-
chen sowie ein Edelstahl-Portionierloffel sind ebenfalls inklusive.

CaMrrre i
Caraerd fonridg CMIID

TECHNIK 71| HAUSE.de

Testergebnis
sehr gut ;11

Stylisch, kompakt und intuitiv im Design
Sensationell guter Kaffee mit Krups Sensation

Die Handhabung der Krups Sensation konnte kaum intuitiver
sein: Das breite XL-Panel mit Sensor Touch macht es besonders
einfach, auf das Meni zuzugreifen und unter den farbigen Ge-
trankesymbolen die passenden Kaffeespezialitdten auszuwéh-
len. Der intuitive LED-Lichtindikator leuchtet rot auf, sobald die
Maschine Aufmerksamkeit braucht — zum Beispiel, wenn Wasser
oder Kaffeebohnen aufgefiillt werden miissen. Die Krups Sensa-
tion wartet mit einer genussvollen Kaffeevielfalt auf. So sorgt der
Vollautomat durch die neue Filterkaffee-Funktion an jedem Mor-
gen fir bis zu 170 Milliliter frisch aufgebriihten Kaffee mit dem
charakteristischen Filterkaffeearoma. Dafiir wird der gemahlene
Kaffee im Schwallbriihverfahren stoBweise mit Wasser benetzt,
wodurch sich die Kontaktzeit zwischen Pulver und Flussigkeit
verlangert und sich die Bitterstoffe besser entfalten kénnen. Das
Ergebnis ist ein Geschmackserlebnis, das die Herzen traditionel-
ler Kaffeeliebhaber héherschlagen lasst. Alle Kaffeespezialitdten
werden mithilfe der Quattro-Force-Technologie zubereitet. Da-
durch landet stets hochwertig extrahierter Kaffee in der Tasse.



D ie Jura J8 twin ist mit zwei
Prazisionsmahlwerken aus-
gestattet. Das heil}t, es besteht
die Moglichkeit, zwei verschiedene
Kaffeesorten zu verarbeiten, was eine
Vielzahl an Kaffeekreationen fiir jeden Ge-
schmack bietet.

Abhangig von der Produktwahl emp-
fiehlt die J8 twin eine Einstellung des
Mahlgrads von mild bis intensiv. Pro Miih-
le stehen sechs Mahlstufen zur Wahl. Vor
und nach der Zubereitung befinden sich
die Mahlwerke in Ruheposition - das sorgt
fur maximale Langlebigkeit und konstan-
ten Spitzengeschmack. Damit bietet die
J8 twin die Vorzilige zweier Vollautomaten
in einem einzigen Kompaktgerit.

Der Weg zu 32 individualisierbaren
Kaffeespezialitdten fuhrt Gber das Coffee
Panorama Panel. Hier starten Geniel3er die

Jura J8 bietet doppelte Leistung & recis <t emersingen

° ° o ome_ oo ten, selbsterkldrenden Bedienfiihrung.
bei maximaler Flexibilitat veet Foan

: g H : Ein besonderes Geschmackshighlight bie-
Zwei Mahlwerke machen es maglich, dass Kaffeekenner mit der tet auBerderm die Sweet-Foam-Funktion.

Jura J8 twin zwei unterschiedliche Sorten oder Blends aus einer  Der Sirup-Aufsatz aromatisiert den Milch-
Maschine genieBen kdnnen. Ob mit oder ohne Koffein, hell oder Schiurg di}:ekt I'(Oei ?.erb Zuberjitunlg ﬁ
. . . . . nac eschmacksvorlieben und verlel
dunkel gerostet, pur oder gemischt - die J8 twin sorgt dankihrer ;o™\ e it damit besondere
Spitzentechnologie fiir besonders abwechslungsreichen Genuss.  sige und Intensitt.

Top-Performance auf kleinstem Raum

MeBlIoffel, Dauerfilter und -pads, Milchauf-
schaumer und -kdnnchen, Tamper-Set,
Abklopfbox, Espressokocher und Aufbe-
wahrungsbehdlter sind ein Part des um-
fangreichen Sortiments. Dariiber hinaus
sorgen Verbrauchsartikel wie Mihlenrei-
niger, Entfettungstabletten oder Silikon-
fett fur kontinuierliche Nachfrage.

Im Verkaufsraum féllt Xavax Barista
nicht nur mit Produktideen, sondern auch
mit dem Verpackungsdesign und Prédsen-
tationsmobeln ins Auge. Angelehnt an
das stilvolle Ambiente, in dem Kaffeeau-
tomaten und vor allem trendige Siebtra-
germaschinen meist ausgestellt werden,
punktet auch das Xavax Barista-Sortiment
mit einem POS-Auftritt in einer eleganten,
zurtickhaltenden Farbgebung.

Zeitlos und stilvoll Kaffeezubehor von Xavax Barista

' Bild: Hama/Xavax

Dauerbrenner Kaffee
Renditestarke Zusatzgeschafte

Kaffee - fiir den einen notwendiges Le-
benselixier, fiir den anderen stilvoller
Genuss und fir viele eine Kombination
aus beidem. Auch im Handel ist das Kaf-
fee-Thema ein Dauerbrenner - eines mit
Wachstumsprognosen noch dazu. Unter
der Eigenmarke Xavax prasentiert Hama
ein Konzept, bei dem bereits der Name
Programm ist. Xavax Barista steht flr Zu-
behor-Produkte rund um Kaffee, die ne-
ben den Zubereitungsmaschinen rendi-
testarke Zusatzgeschéfte generieren.
Xavax Barista bietet das passende Zu-
behor, egal ob fiir Siebtrager-Maschine,
Vollautomat, Pad-, Kapsel- oder Filtermo-
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dell. Zeitlos und stilvoll in Mattschwarz und Gestaltungsmdglichkeiten am POS Aufmerksamkeit am Point of Sale
Edelstahl ist die umfangreiche Produkt- Hama bietet fiir Xavax Barista unter- Platzsparende und zugleich stilvolle
palette perfekt aufeinander abgestimmt:  schiedlich groBe Prasentationsmébel Lweitplatzierung — beispielsweise an der Kasse
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Gerolstein - Papenburg - Uelzen

Drei Stadte — drei Konzepte -
drei »Handler des Jahres 2023«

Von Juni bis September 2023 suchten die Fachmedien CE-Markt
und CE-Markt electro wieder die besten Handelspartner in den
Branchen Consumer Electronics und Hausgerate. Dabei wurde in
die Kategorien »Fachhandler« und »Fachmarkt« unterschieden.
Die Entscheidung der Jury fiel auf drei Unternehmen, da sich ihre
Konzepte am besten an das veranderte Einkaufsverhalten der
Kundinnen und Kunden angepasst haben.

Zum vierten Mal in Folge konnten
sich Leserinnen und Leser der Fach-
medien CE-Markt und CE-Markt electro
bewerben, um sich mit ihrer Konzepti-
on fiir den Titel »Handler des Jahres« zu
qualifizieren. Mit dieser Aktion mdchten
wir anderen Handelspartnern neue Ideen
und Inspirationen geben, wie man auch in
turbulenten Zeiten ein erfolgreiches Ge-
schaft betreiben kann.

Nach Sichtung der Unterlagen wurde
klar, dass sich auch in unserer Branche
immer mehr Handler in Richtung Nachhal-
tigkeit orientieren. Reparaturservice wird

wieder ganz gro3 geschrieben und das
Thema Photovoltaik nimmt bei den Hand-
lern unserer Branche ebenfalls weiter an
Fahrt auf. Auf dem Firmendach wird nicht
nur immer 6fter eigener Strom produziert,
sondern auch die Kundenberatung in Sa-
chen Energie - verbunden mit Installation
und Service — hat deutlich zugenommen.
Uber allem steht fiir die Ladenbetreiber
jedoch nach wie vor der Wohlfiihlfaktor.
Die Kunden sollen sich wohl fuhlen, wenn
sie das Geschéft betreten. Es wird umge-
baut, angebaut, neu gebaut, um eine At-
mosphare zu schaffen, die dem Kunden

/
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Handler
des Jahres

2023

gefallt, zum Kauf inspiriert und nattrlich
auch zum Wiederkommen einladt.

Das und noch viel mehr haben unse-
re drei Gewinner mit Bravour gemeistert.
Besonders ist uns aufgefallen, dass auch
der Umgang mit den Mitarbeitern eine
entscheidende Rolle spielt. Erfolgreiche
Handelspartner wissen: Nur wenn die Mit-
arbeiter motiviert sind, haben sie Spal3 an
der Arbeit und sind im Kundengesprach
wesentlich zielfiihrender.

Die Preistibergabe an die »Handler des
Jahres« findet am 7. Dezember in Min-
chen statt.

Die Jury zu »Handler des Jahres 2023«

Carine Chardon
Geschaftsfiihrerin
ZVEI-Fach-
ver-bande Consu-
mer

Electronics und
Satellit & Kabel

Dr. Kai Hudetz
Geschaftsfuhrer
IFH Koln -

Institut fur
Handelsforschung

Dr. Sara Warneke
Geschaftsfuihrerin
gfu Consumer &
Home Electronics
GmbH

Robert
Howelkroger
Manager

Public Relations
Wertgarantie
Group

Annette

Chefredakteurin

Pfander-Coleman

CE-Markt electro

Jan Uebe
Chefredakteur
CE-Markt

—> WERTGARANTIE

AEG

devaorLo



EP: WALLA

Innengestaltung mit Themenbaumen
Hier wurde ein Wohlfiihlambiente mit hoch-
wertiger Produktprésentation geschaffen

Losung gegen Wegwerfkultur

Auf 335 Quadratmetern wurde im rhein-
land-pfélzischen Gerolstein ein spektaku-
ldres neues Ladenkonzept mit Themen-
bdaumen in einem Neubau umgesetzt.
Das Fachgeschift bietet als einziges Un-
ternehmen im Umkreis von 50 Kilometern
eine intensive Beratung rund um CE- und
Haushalts-Produkte. Mit Kundenevents zu
Themen wie Kaffee, Kochen und Backen
oder Kiichengerédte wird die Aufmerksam-
keit der Kunden zusatzlich erreicht. »Mit
unserem umfassenden Reparaturservice
setzen wir uns fir mehr Nachhaltigkeit
und gegen die sWegwerfkultur< ein, denn
wir kdnnen noch reparieren und wir wol-
len es auch. Da wir hochwertige Produkte
verkaufen, ist eine Reparatur meist auch
sinnvoll«, betont Jens Walla.

Anke und Jens Walla
Aus EP: Siinnen entstand EP: Walla und im Mai
2023 wurde der Neubau feierlich eingeweiht

Atmosphare im Markenstore-Format
Immer mehr Handler gestalten ihr Ladengeschaft
mit natiirlichen Materialien in warmen Farben

Hier kauft man gerne ein

Ein Konzept der besonderen Art bietet
Electroplus Ruther in bester City-Lage -
direkt am Kanal in Papenburg. Hier wer-
den die Erlebniswelten ElektrogroB3- und
kleingerdte mit den Themen Grill, Living,
Licht und Wein zu einem véllig neuen
Einkaufserlebnis verknlpft. Auch ein Be-
ratungszentrum zu »Erneuerbaren Ener-
gien« wurde direkt im Geschaft integriert.
Der EK-Partner veranstaltet Grillkurse und
Weinabende, denn Genuss und Gesell-
schaft stehen fiir Geschéftsfiihrer Oliver
Dassinger im Mittelpunkt. Das gemein-
same Vor- und Zubereiten der Speisen
sowie die Weinverkostung ist ebenso Ge-
genstand der Veranstaltungen wie das an-
schlieBende Verzehren und Geniel3en in
gemitlichem Ambiente.

i

Tradition meets Moderne
Hinter der klassischen Fassade von Electroplus
Riither geht der Kunde zeitgemdR shoppen

Bild: Exper Hanse-}

Showwohnung mit Showkiiche
Fiir realitdtsnahe Demonstration — auch im
Bereich der Smart-Home-Anwendungen

Erlebnisorientierter Fachmarkt

Vier Fachmarkte, 5.840 Quadratmeter
Verkaufsflache und 105 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter: Das ist der Expert Hanse-
Verbund. Als Traditionsunternehmen, das
auf eine 92-jahrige Geschichte zuriickbli-
cken kann, sind sie tief in den Regionen
Uelzen, Liineburg, Salzwedel und Witten-
berge verwurzelt und beweisen jeden Tag
aufs Neue, dass die Verbindung zwischen
Regionalitdt und Innovation die Zukunft
des stationaren Einzelhandels darstellt.
Familie Meinecke fiihrt das Unterneh-
men bereits in vierter Generation — als
Familie und wie eine Familie. Das Konzept
des erlebnisorientierten Elektronikfach-
markts in Uelzen wurde in diesem Jahr
auch mit dem Kreativpreis des Mittel-
standsverbunds pramiert.

Inhaberfamilie von Expert Hanse-Verbund
Das Ehepaar Angelika und Peter Meinecke
zusammen mit ihrem Sohn Philipp

AMBILIGHT tv

Domestic
& General

medisana
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aAama
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Caso feiert 20-jahriges Bestehen

Das Familienunternehmen Brauk-
mann GmbH entwickelt und vertreibt
seit 2003 unter der Marke Caso Design
innovative und intelligente Kiichen-
technik. Von Beginn an haben die
Griinder Peter und Bernd Braukmann
aus dem sauerlandischen Arnsberg
die Grundidee mobiler Kiichengerdte
stetig weiterentwickelt und es sich zur
Aufgabe gemacht, Produkte zu entwer-
fen, die mehr Bedienkomfort und Leis-
tung bieten: durch starke Funktionen,
asthetische Formen und einfach gute
Ideen.

Freuen sich iiber das Jubilaum
Peter Braukmann (links) und sein Bruder Bernd

Alles begann mit einer Partypfan-
ne, der Durchbruch kam mit mobilen
Induktionskochfeldern und Design-Mi-
krowellen. Heute bietet Caso Design
ein breit gefdchertes Sortiment mit
mehr als 200 hochwertigen Produk-
ten an. Dazu gehoéren unter anderem
hochwertige Gerate fir alle Garmetho-
den - beispielsweise modernes Kochen
mit Induktion, Braten, Backen, Grillen,
Dampfgaren oder Sous Vide-Garen -
mit denen jeder optimale Ergebnisse
fir hochsten Genuss erreichen kann.
Fir noch mehr Bedienkomfort bietet
Caso kostenlose Apps an, mit denen
verschiedene Gerdte praktisch von
Uberall gesteuert werden kdnnen.

In den Produktgruppen mobile Indukti-
onskochfelder, Vakuumiersysteme und
Weintemperierer (Bild oben) nimmt
Caso Design bereits seit einigen Jah-
ren eine marktfihrende Position ein.
Zusatzlich verstarkt die Marke das Sor-
timent um Produktbereiche wie Kaf-
feezubereitung sowie thermische und
motorische Kiichengerate.

16 - varke 12 | 203

" TESTURTEIL
Hans & Garten Test

Einhundert Prozent Geschmack — null Prozent Fett

Besonders leise und energiesparend

Mit der neuen XL-Heil3luftfritteuse AF 660 Duplex der Marke
Caso Design lassen sich Pommes frites, Fisch, Gemuse, Geback
und vieles mehr zubereiten - lecker und auf Wunsch ganz
ohne die Zugabe von Fett. Mit nur 43 Dezibel ist die Design
HeiBluftfritteuse dabei auch noch flisterleise.

M it einem extra grof3en Korbvolumen
von sechs Litern finden auch groR3e

Portionen in der Design HeiBluftfritteu-
se Platz. So konnen beispielsweise ein
ganzes Grillhdhnchen oder bis zu 1,2 Kilo
Pommes zubereitet werden. Perfekt: Mit
der herausnehmbaren Trennwand kénnen
verschiedene Lebensmittel gleichzeitig
gegart werden.

Einsparung von Zeit und Energie

Der Garkorb kann praktisch wie ein Hei3-
luftofen zum Beispiel auch fiir Friihstlicks-
brotchen genutzt werden. Dank der Even
Power Convection wird die Warme gleich-
maBig im gesamten Garraum verteilt.
Auch bei der Schnelligkeit Gberzeugt die
AF 660 Duplex: Durch die Rapid Heat Con-
trol ist sie direkt startbereit, ein Aufheizen
ist nicht erforderlich, und auch die Garzeit
verringert sich. Das spart Zeit und bis zu 50
Prozent Energie.

Innen saftig und auBBen knusprig

Die hochwertige HeiBluftfritteuse bietet
eine Direktwahl aus zwdlf Automatik-Pro-
grammen - unter anderem fiir Steak, Pom-
mes, GemUse oder Snacks. Die Temperatur
ist dabei individuell von 50 bis 200 Grad
Celsius in funf Grad-Schritten anpassbar.
Fir das Dehydrate-Programm kdnnen 40
bis 70 Grad Celsius eingestellt werden. So
kdnnen Speisen gesund und fettarm zu-
bereitet werden.

Garraumteiler
Besonders praktisch, wenn zwei unterschiedliche
Speisen zubereitet werden sollen

Der Shake-Reminder sorgt aufBerdem fiir
besonders gleichmaBige und extra knus-
prige Ergebnisse. Denn um sicher zu stellen,
dass auch groBe Mengen oder sich Uberla-
gernde Lebensmittel wie beispielsweise
Pommes gleichmaBig gegart werden, soll-
te der Korb je nach Menge und Garzeit ein-
bis dreimal wahrend des Vorgangs geschiit-
telt werden. Der Shake-
Reminder erinnert da-
ran, wann die Speisen
gewendet werden soll-
ten, und kann manuell
zu jedem Programm mit
einer  Mindestlaufzeit
von elf Minuten aktiviert
werden.

Jetzt scannen
und informieren



Genug Kapazitit, um die ganze Familie oder Gaste im
Handumdrehen mit leckeren Gerichten zu versorgen
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Tefal Dual Easy Fry & Grill

Doppelter Genuss und
unendliche Vielfalt

Mit der neuen Heil3luftfritteuse schlagt Tefal
gleich zwei Trend-Fliegen mit einer Klappe. Zum
einen ist die gesunde, fettsparende Alternative
zur klassischen Fritteuse beliebter denn je — zum
anderen steigt auch die Nachfrage nach vielseiti-
gen, multifunktionalen Kiichenhelfern.

GRAEF
Al|AC
2024

Neue Wege

Graef ruft zum Kl-
Kunstwettbewerb auf
Das Unternehmen Graef

startet rund um seine Genuss-
welten Schneiden, Kaffee und
Backen einen innovativen
Kunstwettbewerb.  Gesucht
werden Kunstwerke, die mit
kunstlicher Intelligenz erzeugt
sind.

Die Traditionsmarke ruft
dabei Uber all seine Kanale
national und international
dazu auf, spezielle Foto-, Gra-
fik- oder Animationswelten zu
kreieren. Eingesetzt werden
kdnnen alle gangigen Al-Tools
und -Programme. Es miissen
lediglich gewisse Graef Ele-

mente verwendet werden und
das Kunstwerk soll sinnbildlich
fir die jeweilige Genusswelt
stehen und die Marke Graef re-
prdsentieren.

Es gibt nur wenige Vorga-
ben, die berlicksichtigt wer-
den missen, ansonsten sind
der digitalen Fantasie keine
Grenzen gesetzt. Die ersten
drei von der Jury gekirten
Platze umfassen jeweils at-
traktive Geldpreise und Graef
Kiichengerateausstattungen.
Der erste Platz kann sich bei-
spielsweise auf ein Preisgeld
von 5.000 Euro und eine Graef
Kiichenausstattung im Wert
von 2.000 Euro freuen.

Ausgewahlte Kunstwerke
sollen in der kiinftigen Kom-
munikation der Produktwelten
eingesetzt werden. Der Wett-
bewerb ist bereits gestartet
und lauft noch bis zum 15. De-
zember 2023.

E QR-Code

b ] direkt zur
{ Landing Page

W ie es der Name schon
treffend  beschreibt,
handelt es sich bei der neuen
»Dual Easy Fry & Grillk um eine
Doppelkammer-HeiBluftfrit-
teuse, die nicht nur die gesun-
de Essenszubereitung verein-
facht, sondern garantiert auch
dafur sorgt, dass jeder satt
wird. Insgesamt verfligen die
neuen Tefal-Modelle tiber eine
Kapazitat von 8,3 Litern, die
sich auf zwei asymmetrische,
unabhdngige  Garkammern
aufteilt. Diese 2-in-1-Technolo-
gie erlaubt zudem das gleich-
zeitige Frittieren und/oder
Grillen in beiden Schubladen.

Das volle Potenzial beider
Garkammern lasst sich dabei
fur komplette und aufeinander
abgestimmte Gerichte nutzen.
So sind in der XXL-Garkammer
mit einem Volumen von 5,2
Liter vor allem grof3e Zutaten
wie der Sonntagsbraten oder
ein ganzes Brathdhnchen gut
aufgehoben. In der kleineren
Kammer mit 3,1 Liter kdnnen
gleichzeitig knusprige Pom-
mes oder das Beilagengemiise
zubereitet werden.

Wahlweise kdnnen auch
beide Schubladen genutzt
werden, um zum Beispiel

groBzligige Portionen Pom-
mes in einem Rutsch zu frit-
tieren. Durch den Synchro-
nisationsmodus  stellt  die
HeiBluftfritteuse sicher, dass
beide Kammerinhalte gleich-
zeitig servierfertig sind.

Wer nur flir eine Person
kochen, das Essen vom Vor-
abend aufwarmen oder ein
paar Frihstlickbrotchen auf-
backen mochte, kann das dem
kleineren Garkorb Uberlassen
- das spart Zeit und Energie.
Die Dual Easy Fry & Grill Mo-
delle setzen in diesem Bereich
ohnehin neue Mal3stdabe: Sie
verbrauchen etwa 70 Prozent
weniger Strom als ein her-
kommlicher Backofen:

Doppelkammer-HeiBluftfritteusen
der Marke Tefal sind in drei
Ausfiihrungen erhaltlich

- LA
Soup & Drink Maker VDM 2
HOT & COLD

FIT INS NEUE
JAHR STARTEN

Mit den Kiichenhelfern von Steba

Besuchen Sie uns auf der ambiente ‘24
Halle 8.0 | Stand C51

Steba’
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ETM TESTMAGAZLIM -
ROMMELSBACHER X
WA 385
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Rommelsbacher VAC J85
Yakuwmigrer Spdzenklasse

SIEGER PREIS,/LEISTUNG
Haus & Garten Test

sehr gut

-test.de

(1,3)

Resrensibacher

Mehrfach ausgezeichnet und fiir »sehr gut« befunden

Vakuumierer von Rommelsbacher
uberzeugt in jedem Haushalt

Food Waste ist eines der grol3en Themen unserer Zeit. Im Jahr
2020 betrug die Gesamtabfallmenge an Lebensmitteln etwa elf
Millionen Tonnen. Das ergibt pro Jahr und deutschem Einwohner
mehr als 80 Kilogramm. Die Lebensmittelverschwendung ist
teuer, umwelt- und klimaschadlich. Dabei konnte jeder seinen
Beitrag dazu leisten, dass weniger Essen im Abfall landet. Ein
leistungsstarker Vakuumierer — wie das Modell VAC 385 der Marke
Rommelsbacher - sorgt dabei fiir eine clevere Vorratshaltung.

V akuumierte Lebensmittel sind um ein
Vielfaches langer haltbar. Alleine das
sollte schon Grund genug fiir die Anschaf-
fung eines Gerétes sein. Gerade bei leicht
Verderblichem wie Obst, Salat und Gemi-
se kann die Verwendungsdauer erheblich
verldngert werden. Aber auch Fleisch,
Fisch, Wurst und vor allem Kase kann im
vakuumierten Zustand wesentlich langer
gelagert werden.

Das internationale eBBQ-Team von Severin
Anja Hansch, Thomas Vogel, Jonas Danielsson, Matthias von der Heyden, Michael

Wichmann, Johrit Schellingerhout, Sascha Stelnberg, Ron Bijenveld (

o

eBBQ-Spezialisten fiir Grillfachhandel und DIY

Immer mehr Menschen interessieren sich
daflir, wo das Essen herkommt und auch
Urban Gardening ist ein Megatrend in
deutschen Stadten. Geerntete Lebensmit-
tel missen dann natdrlich schnell weiter-
verarbeitet werden, um sie dauerhaft zu
konservieren. Eine beliebte Methode ist
das Einfrieren. Und auch hier profitieren
vakuumierte Lebensmittel. Aromen, wich-
tige Vitamine und Mineralstoffe bleiben

B|IdvInr

Severin startet mit Experten
gestarkt in die nachste Grillsaison

Seit dem 1. November 2023 leitet Anja Hansch das neu gegrin-
dete, europaweit aufgestellte Team bei Severin mit klarem Fokus
auf den Grillfachhandel und DIY. Ziel ist es, zukiinftig noch naher
am Kunden zu sein und ein breiteres Verstandnis fur hochwer-
tiges Elektrogrillen in den Markt zu tragen.
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Vakuumieren
im Beutel
oderin
speziellen

Behiltern

Bei Rommels-
bacher steht
beides

zur Verfiigung

erhalten. Tiefkihlkost wird vor Gefrier-

brand geschiitzt und vakuumierte Beutel
sind einfach platzsparender im Kihl- oder
Gefrierfach zu lagern.

Bei Rommelsbacher ist das Vakuumie-
ren auch in speziellen Behaltern mdoglich,
so dass sogar flissige und sehr sensible
Lebensmittel wie Suppen und Salate scho-
nend vakuumverpackt und damit viel l1an-
ger frisch gehalten werden kénnen.

N ach dem Erfolg der diesjahrigen
Kampagne fir das Flagship-Produkt
Sevo forciert Severin seine Aktivitdten im
Bereich eBBQ sowohl strategisch als auch
personell. Hierfiir konnte das Unterneh-
men aus Sundern Anja Hansch, vormals
unter anderem fiir den Wholesale Marken-
und Geschéftsaufbau bei Ooni zustandig,
gewinnen.

Anja Hansch wird mit ihrer Expertise
das internationale Wachstum der Marke
Severin im Bereich eBBQ vorantreiben.
Dabei unterstiitzen sie Thomas Vogel,
Michael Wichmann und Matthias von der
Heyden in Deutschland, Johrit Schellin-
gerhout und Ron Bijenveld, die den nie-
derlandischen Markt verantworten, sowie
Jonas Danielsson in Skandinavien und
Fabrice Dulac in Frankreich.

»Das Image des Elektrogrillens wandelt
sich. Diese Dynamik greifen wir auf und
erhéhen mit einem fokussierten Vertriebs-
ansatz und passender Kommunikation die
Visibilitat von Severin bei den BBQ-Spezia-
listen, und damit beim Konsumenten, um
noch mehr Grillfans von unseren hoch-
wertigen Elektrogrills zu Uberzeugen,«
informiert Sascha Steinberg, Director Bu-
siness Strategy, Products & Innovation von
Severin Elektrogerate.



Ein Malheur ist schnell passiert.
Gut, wenn ein Wischsauger in der
Nahe ist, derim Handumdrehen
fiir einen sauberen Boden sorgt.

Bodenpflege-Berater

ielectro

Marken
MEHRWERT
CHECK

% ok ke ok

Fur wen lohnt sich ein Gerat, das in
einem Vorgang saugt und wischt?

Zeit ist heute fur jeden ein wichtiges Gut. Kein Wunder also, wenn
sich Kunden immer oOfter fiir Gerate entscheiden, mit denen sie
die Hausarbeit nicht nur effizient, sondern eben auch schnell und
einfach erledigen konnen. Bestes Beispiel sind hier sogenannte
Nass- und Trockensauger, die quasi in einem Arbeitsschritt den
Hartboden sowohl saugen, als auch feucht wischen. Aber Wisch-
sauger kdnnen noch viel mehr, wie die Gerate von Tineco zeigen.

R otwein verschittet, feuchte Erde aus
dem umgefallenen Blumentopf ver-
teilt sich gleichmaig tiber den Boden oder
Abdriicke von Tierpfoten vom Gassigehen
bei nassem Wetter von der Haustir bis ins
Wohnzimmer? Jeder kennt solche Situa-
tionen, die immer in den unpassendsten
Momenten geschehen.

Friiher musste man danach umstand-
lich zu Wischeimer und Mopp greifen,
Rotwein, Pfotenabdriicke, Erde oder auf-
geweichte Essensreste vom Ful3boden
aufwischen, das Bodentuch im Eimer
grob sdubern, mit den blanken Handen
Uberschissiges Wasser auswringen, und
mit diesem vermeintlich sauberen Tuch
den Boden trocken nachwischen. Da ver-
wundert es nicht, dass die feuchte Boden-
pflege seit Jahren zu den ungeliebtesten
Arbeiten im Haushalt gehort.

Fir diese Tatigkeiten hat die Marke
Tineco die praktischen Nass- und Tro-
ckensauger entwickelt, die im Saugmodus
auch zum Aufsaugen von verschitteten
Flissigkeiten genutzt werden konnen.
Noch besser sind die neuen Akku-Varian-
ten, da sie dem Anwender die Mdglichkeit

einer flexiblen und unabhangigen Bedie-
nung bieten. Ein Nass-/Trockensauger
kann aber auch nur zum Trockensaugen
von unversiegelten Hartbdden verwendet
werden. In diesem Fall wird die Wasserzu-
fuhr unterbrochen.

Herauszustellen ist beim Tineco
Topmodell Floor One S5 Extreme die
Selbstreinigungsfunktion. Denn was niitzt
die ganze hygienische Bodenpflege, wenn
der Kunde bei der Reinigung der Gerdte
doch wieder mit dem Schmutz in Kontakt
kommt. Bei der Selbstreinigung wird die
innere Leitung sowie die Birstenrolle au-
tomatisch gesdaubert und macht das Gerat
bereit fir den nachsten Einsatz.

Fazit: Nass-/Trockensauger sind fiir alle
Haushalte empfehlenswert, die viel Wert
auf eine hygienische Bodenreinigung le-
gen, aber nicht endlos Zeit dafir inves-
tieren wollen. Die kabellosen Helfer sind
schnell zur Hand, sofort einsatzbereit und
sorgen innerhalb kurzer Zeit fiir saubere
Hartbéden - egal ob Fliesen, Linoleum,
Laminat oder Echtholz. Zusatzlich punk-
ten sie mit Selbstreinigung — fir viele Kau-
fer heute ein entscheidendes Argument.

Verkaufsargumente
fiir Nass-/Trockensauger
der Marke Tineco

1. Arbeits- und Zeitersparnis

Wie der Name schon verrat, saugen
und wischen Nass-/Trockensauger
gleichzeitig in einem Vorgang. Somit
ist flir Hartboden keine vorbereitende
Trockenreinigung mit anschlieBender
Nassreinigung mehr nétig. Das macht
die Reinigung schnell, einfach und
schonend zugleich — was gerade auch
bei Holzb6den wichtig ist.

2. Hygienische Reinigung

Die versiegelten Hartbdéden werden
immer mit frischem Wasser gereinigt.
Das Frischwasser kommt aus einem
Frischwassertank — das Schmutzwas-
ser wird direkt in einen separaten
Tank abgefiihrt und kann einfach ent-
leert werden. Die Reinigung ist damit
hygienisch und effektiv, da im Gegen-
satz zum herkdmmlichen Wischen
kein Schmutzwasser verteilt wird.

3. Einfaches Handling

Die kabellosen Gerate sind State-of-
the-Art und erlauben ein mobiles und
flexibles Arbeiten von etwa einer hal-
ben Stunde. Zudem verfligen sie Giber
Rollen, so dass sie sich leicht tGber die
zu reinigende Flache bewegen lassen.
Die Reinigung selbst erfolgt durch
eine rotierende Blirstenwalze.

4. Komfort

Alle Nass-/Trockensauger von Tineco
verfligen Uber eine Selbstreinigungs-
funktion. Nach dem Reinigungsvor-
gang stellt man den Wischsauger auf
die Ladestation und die Biirstenrolle
wird durch Driicken eines Knopfes au-
tomatisch gereinigt.

5. Gerate von Tineco

Typisch fir die Nass- und Trockensau-
ger der Marke Tineco ist der integ-
rierte iLoop-Sensor, der die Reini-
gungsleistung automatisch an den
Verschmutzungsgrad des Fussbodens
anpasst. Bei Bedarf kann das Gerat
per Knopfdruck aber auch permanent
im Max Modus laufen. Durch den iLo-
op-Sensor halt der Akku langer, da der
Energieverbrauch gesenkt wird.

6. Gerateauswahl

Tineco fiihrt unterschiedliche Gerate
im Portfolio, die verschiedenen Be-
dirfnissen gerecht werden. Hier wird
beispielsweise nach HaushaltsgroRe,
Gerate mit zusatzlicher Dampffunk-
tion oder auch Modellen speziell fiir
Haushalte mit Tieren unterschieden.
Zudem verfiigen die Neuheiten Uber
eine verbesserte Kantenreinigung.
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Akkusauger-Revolution im Doppelpack

Hoover HFX liberzeugt
mit neuartiger Technologie

Um die Erwartungen seiner Nutzer zu erfiillen, befragte Hoover
vorab seine Kunden. Resultat waren gleich zwei neue Akku-
Staubsauger-Serien, die den Kundenwiinschen maximal gerecht
werden: starke Leistung, leichte Handhabung, gute Akkulaufzeit,
einfache Wartung und ansprechendes Design. Das sind die Eck-
daten der Hoover-Modelle HFX und Hoover HF4. Letzterer bietet
mit einer 360 Grad Diise maximale Wendigkeit — optimal auch fir
schwer erreichbare Stellen.

L
Rowenta X-FMe)?“IS.GO Akkusauger

Smart und leistungsstark wie nie

Mit dem neuen X-Force Flex 15.60 bringt Rowenta seinen bislang
starksten Akkusauger in die Haushalte und sorgt dort flr perfekte
Saugergebnisse. Neben satten 230 Air Watts Saugleistung und
einer langen Laufzeit von bis zu 80 Minuten wartet der stylische
Handstaubsauger im schwarz-kupfernen Look mit brandneuen
smarten Funktionen auf, die im rechten Kasten aufgefuihrt sind.
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A bsolut State of the Art sind die vier
neuen Modelle der HFX-Serie, die eine
perfekte Balance zwischen Leistung und
Effizienz bieten. Dabei sorgt die bahnbre-
chende Neuerung - die patentierte Corner
Genie-Technologie — dafiir, dass auch Ecken
und Kanten mihelos von Kriimeln und
Staub befreit werden.

Mit einem Pedaltritt lasst sich die Bo-
dendiise vom Hauptgerat ablosen - ein
Gerateumbau in der Saugroutine ist also
nicht notig. Schon ist der Corner Genie
einsatzbereit zur Reinigung in einem
Rutsch. Zusatzlich verbaut ist die exklusive
Anti-Twist-Technologie in der Bodenduse.
Diese verhindert, dass sich zum Beispiel
Tierhaare um die Birstenleiste wickeln -
und stellt so stets die volle Saugleistung
sicher. Die neue Serie besteht aus zwei
Modellen: HFX Home und HFX Pet.

Parallel zur HFX-Serie prasentiert die
Marke Hoover mit der HF4-Serie eine
weitere Ergdnzung im Akkustaubsau-
ger-Portfolio mit dem Fokus auf prak-
tische Manovrierfahigkeit. Durch einen
Bewegungsradius von 360 Grad lassen
sich auch schwer erreichbare und schmale
Stellen im Raum griindlich reinigen.

Wer mit Vierbeinern zusammenwohnt,
kann ebenfalls auf die HF4-Modelle zu-
riickgreifen: Als Zubehor gibt es eine mo-
torisierte Mini-Turbodise fiir Tierhaare
und Polster. So haben Kunden gleich die
vierfache Wahl - je nach ihren Lebensum-
standen. Alle Modelle sind ab sofort im
Handel erhaltlich.

Smarte Funktionen
« Automatische FuBbodenerkennung

Der X-Force Flex 15.60 erkennt, ob
er eine glatte Holzoberfliche oder
einen Teppich reinigt, und passt
dementsprechend ganz automatisch
Saugkraft, Leistung und Geschwin-
digkeit je nach Bodenart an.

« Uneingeschranktes Saugen dank
intelligenter Biirste

Sobald der Widerstand gegen die
integrierte Burste steigt, verringert
der X-Force Flex 15.60 automatisch
die Geschwindigkeit. Diese automa-
tisierte Geschwindigkeitsanpassung
sorgt fiir optimale Reinigungsergeb-
nisse und schont dabei Teppiche und
andere zu reinigende Untergriinde.

« Den Filterstatus stets im Blick

Mithilfe der integrierten Warnleuch-
te informiert der X-Force Flex 15.60
Uber den Status des Filters und kiin-
digt somit an, wann dieser zu reini-
gen ist. Dadurch wird garantiert, dass
das Gerét stets bei voller Leistung fur
optimale Saugergebnisse sorgt.




Saugroboter Dreame L20 ultra im Praxistest
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Haustiere gewdhnen sich schnell an
die selbstfahrenden Haushaltsroboter

TR T P

Zuverlassiger Helfer, der fast
keine Wiinsche offen lasst

Der Siegeszug der Saugroboter ist nicht mehr aufzuhalten und
auch zum bevorstehenden Weihnachtsfest stehen sie wieder auf
vielen Wunschlisten. Mittlerweile konnen die kleinen flinken
Helfer aber noch viel mehr, wie unsere Geratetesterin feststellte.

N ach einigen Testwochen in einem
Hundehaushalt ist die Testredak-
teurin von dem Saug- und Wischroboter
Uberzeugt. Jeder Hundebesitzer weil3,
dass sich die Tierhaare immer und lberall
im Haus verbreiten und hier punktet der
neue Dreame auf ganzer Linie.

Auch die anféngliche Angst, er kdnnte
Giber die Treppe in den Keller abstirzen,
war vollig unbegriindet. Der Roboter na-
vigiert selbstandig sehr gut und prazise
an Hindernissen vorbei und erkennt Trep-
penabgdnge genauso zuverldssig wie
zum Beispiel Steckerleisten unter dem
Sofa dank seiner Kamera und der hellen
LED-Beleuchtung die er bei Bedarf auto-
matisch dazu schaltet.

Aber zurlick zum Start der Beziehung.
Der Dreame L20 ultra wird Uber eine tber-
sichtliche selbsterklarende App gesteu-
ert und beim ersten Einsatz erstellt sich
das Gerét bereits eine genaue Karte der
Wohnrdume, fiir die man dann in Folge
eine Komplettreinigung starten kann oder
nur einzelne Zimmer auswahlt. Der Robo-
ter dist dafiir einmal durch den Wohnbe-
reich und man kann dann auf der Karte
schon vor der ersten Reinigung Rdume
anpassen, Sperrzonen erstellen und samt-
liche Reinigungsmadglichkeiten voreinstel-
len. Sollte es mehrere Stockwerke geben,
kann er sich diese ebenso erschlieBen und
merken.

Einstellmdglichkeiten gibt es sehr viele:
Tiefenreinigung, verschiedene Einstellun-
gen fir die Saug- und Wischkraft, welche
Zimmer zuerst gereinigt werden sollen
und ob der Roboter gleichzeitig saugen

und wischen soll oder getrennt. Falls man
das getrennt wiinscht, lasst er beim Sau-
gen automatisch seine Wischpads in der
Servicestation zurlick. Man kann sogar die
Reinigungsintensitat flr jedes Zimmer se-
parat einstellen oder nur einzelne Zimmer
bzw. Zonen reinigen.

Sogar die Einstellungen an der Reini-
gungsstation lassen sich anpassen. Wie oft
die Wischpads gereinigt werden sollen,
mit welcher Wassermenge und auch die
Trocknungsdauer der Pad lasst sich regu-
lieren. Beim Ausleeren der Staubkammer
gibt es ebenfalls verschiedene Modi, die
die Haufigkeit der Absaugung vorgeben.

Man kann sich Statistiken zur Reini-
gung ansehen, die restliche Lebensdauer
von Zubehorteilen checken, Einstellungen
fir die Teppichreinigung und er verfiigt
Uber eine Kamera in Echtzeit. Wenn sie
freigegeben wird, kdnnte man in Abwe-
senheit sogar den Hund (iber die Kamera
des Wisch- und Saugroboters sehen.

Gefallen hat die klare Kommunikation.
Das Gerét lasst einen nie im Unklaren, ob
die Reinigung schon beendet ist oder nur
die Wischpad gereinigt werden oder ob er
einfach frisches Wasser braucht.

Neben seiner iberzeugenden Saugleis-
tung - die zugegeben im Turbo-Modus
auch ziemlich laut wird — hat der Roboter
eine absolut (iberzeugende Wischleis-
tung. Der rechts ausfahrbare Wischarm
kommt direkt bis an die Kante und mit
seiner Wendigkeit und trotz runder Form
schafft er auch die Ecken. Was leider nicht
immer gelingt, ist die Reinigung unter Mo-
beln, da er dafiir zu hoch gebaut ist.

Kommen wir zur Servicestation, die schon
ordentlich viel Platz in der Wohnung
braucht, aber ein durchaus ansprechendes
Design hat. Die Station beherrscht die Pad-
reinigung, halbautomatische Selbstreini-
gung sowie Befiillung und Absaugung.

Wenn der Roboter die Wischpads in
der Station fallen lasst, hat das den Vor-
teil, dass er die feuchten Wischpads nicht
Uber den Teppich schleift und aufge-
wischten Schmutz auf dem Flor verteilt.
Auch getrocknet werden die Pads in der
Station und der Roboter zieht Wasser-
und Reinigungsmittel. Das Ausleeren von
Schmutzwasser und Einfiillen von fri-
schem Putzwasser geht sehr einfach und
sicher.

Uber die herausnehmbare Tropfschale
hat sich unsere Testerin spontan gefreut.
Zum sauber machen wird sie einfach her-
ausgenommen und mit der mitgelieferten
Biirste am Waschbecken gereinigt. Leider
sammelt sich darunter trotzdem noch
Schmutz in der Auffangwanne, den man
separat entfernen muss.

Die revolutiondre Neuheit des Dreame
L20 ultra ist die Anschlussmoglichkeit an
Festwasser- und Abwasser. Dafiir befindet
sich auf der Riickseite hinter der Abde-
ckung ein Anschluss fiir ein separat erhalt-
liches Wasser- und Abwasseranschluss-Kit,
mit dem sich der Roboter selbst betanken
und das Schmutzwasser entleeren kann.

Alles in allem ein wirklich empfehlens-
wertes Gerét in solider Qualitat und scho-
ner Optik, das im Haushalt man nicht mehr
missen mdchte. Und auch der Hund hat
mit dem Roboter nach kurzer Eingewoh-
nung seinen Frieden gemacht.

Kantenreinigung Hier spielt der Saug- und
Wischroboter seine ganze Kompetenz aus

| Servicestation
Braucht viel
Platz, ist aber
mit jeder
Menge
praktischer
Features
ausgestattet.
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Braun & Oral-B

»Der stationare Handel ist lang-
sam wieder auf Wachstumskurs«

Zum 1. Juni 2023 hat Dirk Diekmann bei Procter & Gamble

die Position des Verkaufsdirektors fiir den Elektro-Fachhandel
Ubernommen. Innerhalb dieses Vertriebskanals verantwortet er
die Marken Braun und Oral-B fiir die Regionen Deutschland,

Osterreich und die Schweiz.

Herr Diekmann, Sie sind bereits seit 1998
bei Procter & Gamble, kennen also die
Strukturen im Unternehmen. Was hat sich
fiir Sie im letzten halben Jahr wesentlich
verdndert?

Zunachst einmal freue ich mich sehr Gber
das >Herzliche Willkommen«<von allen Sei-
ten in der Elektrofachhandelsfamilie und
Uber die Uberaus konstruktiven Gesprache
- sei es auf Kongressen, Messen, in den
Handelszentralen oder vor Ort im Markt.
In den ersten Monaten habe ich stets ein
Gegenliber erlebt, das sich auf gemein-
same Losungen fokussiert. Es macht viel
SpaB, in einem Umfeld zu arbeiten, das
Dinge mit viel Liebe zum Detail anpackt.
Durch das Netzwerk aus 25 Jahren im Un-
ternehmen habe ich einen kurzen Draht
zu den Entscheidungstrager*innen in
unserem Hause, die helfen kénnen, die
bestmdglichen Plane fiir den Fachhandel
abzustimmen und umzusetzen.

Wie schditzen Sie die aktuelle Situation im
Handel und hier speziell im stationdiren
Fachhandel ein? Wird es ein gutes Weih-
nachtsgeschdft geben?

Der stationdre Handel ist langsam wieder
auf Wachstumskurs. Doch die aktuellen
geopolitischen  Entwicklungen wirken
sich spirbar auf die Verbraucherstim-
mung und die Kundenfrequenzin den Ge-
schaften aus. Mit unseren hochwertigen
Produkten von Braun und Oral-B m&chten
wir flr einen starken Markenauftritt auf
der Flache sorgen und kénnen sicherlich
zu einem erfolgreichen Weihnachtsge-
schaft beitragen. Zu unseren Highlights
gehoren der neue Braun Series 9 Pro+ Ra-
sierer sowie der Braun Silk-épil 9 Flex Epi-
lierer und das Silk-expert Pro 5 IPL, die alle
voller Hightech-Power stecken. Im stetig
wachsenden iO-Universum ist mit den
Modellen der Oral-B iO Series 3 bis 10 fir
jedes Zahnpflegebediirfnis und Budget
die richtige smarte Zahnbirste dabei. Be-
gleitend setzen wir auf ausgewahlte Cash-
back-Aktionen, die das Geschaft weiter
nach vorne treiben werden.

Traditionell werden auch Rasierer gerne
zu Weihnachten verschenkt. Welche
Highlight-Produkte gibt es dazu von
Braun und wie werden sie am POS auf-
fdllig in Szene gesetzt?
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Zu den Rasierer-Highlights zahlt der Braun
Series 9 Pro+, unser neues Flaggschiff fir
eine makellose Rasur. Bei der Entwicklung
hat Braun die Verbraucherbediirfnisse ge-
nauestens analysiert und adressiert. Der
Series 9 Pro+ Uberzeugt vor allem durch
sein besonderes Plus an Grundlichkeit
und Prazision. Dazu hat Braun den Pro
Comfort-Aufsatz neu entwickelt. Dieses
2-in-1 Rasiersystem beinhaltet neben
dem Scherkopf den Pro Comfort-Aufsatz,
der vor der Rasur verwendet wird und in
Sekundenschnelle ausgetauscht werden
kann. Damit wird die Haut mit 387 Massa-
genoppen sanft massiert, um sie so per-
fekt auf die Rasur vorzubereiten. Mit der
Uberlegenen Rasurleistung kénnen wir
weitere MaBstdbe im Premium-Segment

setzen und fiUr eine gesteigerte Nachfra-
ge und mehr Umsatz im Handel sorgen.
Hier tragen auch aufmerksamkeitsstarke
Werbematerialien bei, die den Rasierer am
POS in Szene setzen.

Nachhaltigkeit ist momentan ein Mega-
thema. In welchen Bereichen sind Ihre
Marken nachhaltig?

Konsumenten und Konsumentinnen er-
warten heute zurecht von ihrer Marke,
dass die Produkte in einem standigen
und fortschrittlichen Innovationsprozess
eingebunden sind. Dabei spielen nicht
nur intuitive Funktionsweisen eine Rolle,
sondern auch Nachhaltigkeit und Res-
sourcenschonung bei der Herstellung und
Langlebigkeit der Produkte. Technisch
und optisch langlebige Produkte gehoren
zu den Grindungsprinzipien von Braun
und Oral-B und sind in Zeiten des schnel-
len Konsums wichtig. Braun verfolgt seit
Jahren den Ansatz »Reduzieren, Wieder-
verwenden, Recyceln« und hat bereits vor
Uber 70 Jahren einen Reparaturservice mit
ins Leben gerufen, der auf den Langlebig-
keitsgedanken einzahlt.

Wir durften erfahren, dass Oral-B in die-
sem Jahr 60. Geburtstag der elektrischen
Zahnbiirste feiert. Von welchen Benefits
profitiert hier der Handel?

60 Jahre sind vergangen, seit die erste
elektrische Zahnbiirste von Oral-B den
Markt fir Zahnpflege revolutionierte. Wir
blicken stolz auf zahlreiche Meilensteine
und Innovationen zuriick. Als Pionier am
Markt hat Oral-B die elektrische Zahnbiir-
ste bis heute mit Hilfe von Zahnarzt*innen
und Expert*innen kontinuierlich weiter-
entwickelt. Aktuell setzen wir auf Uptra-
ding-Coupons und Cashback-Aktionen
rund um unsere iO-Modelle, bei denen
Verbraucher*innen bis zu 50 Euro sparen
kdnnen. Zudem gibt es beim Kauf einer
Oral-B iO Series 6 bis 10 einen Sony Laut-
sprecher gratis dazu. Damit setzen wir
zusatzlich attraktive Kaufanreize fir das
Jahresendgeschaft.

Oral-B lanciert Special Edition im coolen Disney-Retro-Look

Die elektrische Oral-B Zahnbiirste
feiert 2023 ihren 60. Geburtstag,
wahrend Disney - Schopfer legen-
dérer Kindheitshelden wie Micky
Maus - sogar schon 100 Kerzen auf
der Geburtstagstorte auspusten darf.
Anldsslich dieser zwei grof3en Jubild-
en hat Oral-B eine Special Edition der
beliebten elektrischen Oral-B Kids
Zahnbirsten in coolem Disney Re-
tro-Design auf den Markt gebracht.
Die elektrische Zahnbirste ist ab
sofort im Handel erhéltlich. Die Jubi-
ldumsausgabe wird mit aufmerksam-
keitsstarker  Digitalkommunikation
begleitet und mit attraktiven Werbe-
materialien am POS abgerundet.
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Grol3 angelegte Markeninitiative

Ninja Foodtruck
besuchte deutsche
Metropolen

Mit einer grol3en Foodtruck-Tour fur seine
Klichengeratemarke Ninja machte der welt-
weit fiihrende Haushaltsgeratehersteller
SharkNinja Lust auf Genuss. Im November war
der Brand-Truck zweieinhalb Wochen unter-
wegs und machte dabei Station in Berlin,
Hamburg, KoIn, Frankfurt und Minchen.

Vorstellung des ersten kabellosen Mixers Ninja Blast,

des einzigartig vielseitigen Ninja Woodfire Elektrischer
Outdoor Ofen sowie der neuen HeiBluftfritteuse Ninja Foodi
FlexDrawer 10,4L und naturlich alles, was man damit schnell und
einfach zubereiten kann. Dabei verfolgt SharkNinja ein mehr-
dimensionales Konzept. In der wichtigen Vorweihnachtszeit
machte der Foodtruck Zwischenstopps sowohl an &ffentlichen
Platzen als auch bei ausgewahlten Elektrohandelspartnern.

Offensive im
Kiichengerdtemarkt

»Mit unserer Tour wollen wir Deutschland zeigen, wie viel Power
in den Kiichengeraten von Ninja steckt, und die Marke dort erleb-
bar machen, wo die Menschen sind: auf den Stra8en, in der Ful3-
gangerzone oder eben im Elektronikmarkt. Die Tour ist dabei Teil
einer groBen Markenoffensive, die samtliche Kommunikations-
elemente von Digital bis TV und von PR bis Live-Kommunikation
umfasst«m informiert Tanja Ohnesorge, SharkNinja Marketing
Director D/A/CH. Die Besucher der Tour freuten sich Gber zahlrei-
che Aktionen, Gewinnspiele und Food for free sowie in Berlin und
Minchen tber den deutschen Top-Influencer René Schmock.

Lust auf Genuss
und Kiichenspal3

Umgesetzt wurde die Roadshow mit den Foodtruck- und
Event-Catering-Experten von 1055 Mobile Kitchen aus Berlin
sowie der Agentur Stern aus Wiesbaden. Die Besucher konnten
an den einzelnen Standorten die mit den Produkten gemachten
Kostlichkeiten - frische Smoothies, Pizza & vieles mehr — gratis
verkosten und sich tUber die Produktwelt von Ninja informieren.
Unter allen, die am Stand vorbeischauten, wurde nach Ende der
Tour eine Auswahl der neuesten Highlight-Produkte verlost. Dar-
unter der Power-Mixer Ninja Blast, der Ninja Woodfire Elektrischer
Outdoor Ofen sowie die Hei3luftfritteuse Ninja Foodi FlexDrawer
10,4L.

| Mittelpunkt der bundesweiten Roadshow stand die

Beginn einer langjahrigen
Erfolgsgeschichte

Mit der Tour zeigt SharkNinja, dass in den deutschen Markt in-
vestiert wird, um die Markenbekanntheit auszubauen und fiir
Konsument*innen besondere Erlebnisse anzubieten. Die Integra-
tion der Handelspartner*innen ist dabei zentraler Bestandteil der
Marketingplanung. Bereits jetzt ist das amerikanische Unterneh-
men Marktfiihrer in Deutschland bei HeiB3luftfritteusen und das
soll erst der Anfang einer langen Erfolgsgeschichte sein.
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Erfolgreiche Deutschland-Tour

Der Ninja-Foodtruck besuchte flunf deutsche Stadte und
sorgte bundesweit fiir genussvolle Momente bei den
Besucherinnen und Besuchern

Flexibel, schnell und vielfaltig

Der elektrische Outdoor Ofen Ninja Woodfire erreicht
Temperaturen bis zu 370 Grad Celsius und ist Pizzaofen,
Hochtemperatur-Ofen und Smoker in einem Gerét

Smoothies, Shakes & Co.

Ninja Blast ist ein kabelloser und tragbarer Power-Mixer,
der immer und Uberall eingesetzt werden kann und in
verschiedenen Farben erhaltlich ist



Die Ninja HeiBluftfritteuse AF400EU

Gemals einem unabhdngigen Marktforschungsinstitut
im Zeitraum von Januar bis September 2023 die am
meisten verkaufte Fritteuse in dieser Kategorie

Weit Giber 500 Millionen Kontakte
SharkNinja gibt im
Weihnachtsgeschaft
volle Werbepower

Die aktuell starke Nachfrage nach Produkten
von SharkNinja beschleunigt das bérsenno-
tierte Unternehmen zusatzlich im vierten
Quartal mit einer grol3en TV- und Digital-
kampagne fir die drei Marken Shark, Shark
Beauty und Ninja. Und auch im bevorstehen-
den Weihnachtsgeschaft werden innovative
Marketing- und PR-Aktionen umgesetzt, um
die Bekanntheit der Marken und die Markt-
durchdringung noch weiter zu intensivieren.
[ ]

B e I Bodenpflegeprodukten und den beiden diesjah-
rigen Produkthighlights Detect Pro und Stratos
- zwei Akkustaubsauger mit einzigartigen Funktionen. Im No-
vember startete die neue TV-Kampagne zur Shark Detect Pro
Serie, die — hauptsachlich in der Prime Time - rund 14 Millionen
Konsument*innen in der deutschen Kernzielgruppe 25 bis 54
Jahre erreichen und ansprechen wird. Ausgestrahlt wird sie da-
bei nicht nur bei allen relevanten deutschen Privatsendern, son-
dern flachendeckend auch bei kleineren Sendern, um maximale
Sichtbarkeit zu erreichen. Zudem wird die Kampagne ins Digi-
tale verlangert, mit gréBeren Aufschldagen bei vielen relevanten
Medienwebsites und Streamingkanalen. Unterstiitzt wird das
Ganze mit hohen Budgets und Millionenreichweiten durch Influ-

encer-Kampagnen, PR- und Partneraktionen.

Bei der Marke Shark Beauty setzt das Unternehmen schon
léanger auf Influencer-Kooperationen und Markenbotschafter wie
Hairstylist Philipp Verheyen sowie auf gezielte digitale Endver-
braucheransprache. Zum Sortiment gehéren Geréte fir Styling
und Haarpflege. Im Fokus des vierten Quartals steht der Haarsty-
ler und -trockner FlexStyle und die globale Kooperation mit
dem bekannten Starstylisten Chris Appleton. Auch auf Events

ist die Marke vertreten, zum Beispiel auf dem Musikfestival
Lollapalooza in Berlin.

der Marke Shark liegt der Fokus auf hochwertigen

Shark|NINJA

Das Unternehmen

SharkNinja ist ein globales Produktdesign- und Technolo-
gieunternehmen, das mit innovativen Produkten fur Ver-
braucher*innen auf der ganzen Welt moderne Lifestyle-
Losungen mit 5-Sterne-Bewertung schafft. SharkNinja hat
zwei milliardenschwere Marken aufgebaut — Shark und
Ninja — die beide nachweislich eine fiihrende Position ein-
nehmen, indem sie fiir zahlreiche Produktkategorien inno-
vative Haushaltsgerdte, wie zum Beispiel Staubsauger und
Dampfreiniger, Luftreiniger, Beauty- und Kichengerate,
entwickeln.

»|m vierten Quartal erreichen wir die
Konsument¥innen auf allen Kanalen. Unsere
Zielsetzung ist insbesondere, die Bekanntheit
unserer Marken im deutschsprachigen Raum
zu steigern und gleichzeitig unsere Sichtbar-

keit im Handel noch weiter zu erhohen«.

Tanja Ohnesorge

Zur Person

Tanja Ohnesorge
Marketing Director
“SharkNinja

. fur die Region
Deutschland,
Osterreich und

- Schweiz

Bild: SharkNinja

Bei Ninja — der Marke rund um die Kiiche - dreht sich alles um
Genuss. Am 16. Oktober startete bereits die Markenkampagne
- neben dem Hero-Produkt Ninja Foodi MAX Dual Zone Heil3-
luftfritteuse werden in den Werbespots weitere Artikel aus dem
Ninja Produktsortiment integriert. »Bei Ninja setzen wir einen ho-
hen Anteil unseres Budgets im Bereich TV ein, so erreichen wir
mehr als 24 Millionen Zuschauer und knapp zwei Drittel unserer
speziellen Food-Zielgruppe, erlautert Tanja Ohnesorge.

Ninja Sponsoring der Kochshow »The Taste«

Ninja ist bereits zum zweiten Mal in Folge Hauptsponsor der
Sat.1-Kochsendung »The Taste, die zu den beliebtesten Forma-
ten des Senders gehort. Am 25. Oktober startete die zwolfte Staf-
fel der Sendung - natirlich zur Primetime. Allein damit werden
rund 30 Millionen Impressionen im TV erwartet. Zusatzlich war
die Marke im November noch mit einer gro8 angelegten Road-
show bei Presse, Handler*innen und Konsument*innen vertre-
ten.»Im vierten Quartal werden die deutschen Konsument*innen
spiiren, mit welcher Power SharkNinja auf dem deutschen Markt
auftritt. Wir sind gekommen, um zu bleiben. Unser Ziel ist es,
neue Konsument*innen in die Kategorien zu bringen, den Han-
del hierbei zu unterstiitzen und weiterhin Marktanteile zu gewin-
neng, berichtet Ohnesorge weiter.



Exklusivinterview mit Michael Maier

»Fur SharkNinja ist
die Inszenierung am
POS extrem wichtig«

SharkNinja ist weltweit einer der gro3ten
Anbieter von Haushalts- und Elektroklein-
geraten und unter anderem Marktfiihrer in
relevanten Kategorien rund um die Bereiche
Kliche, Lifestyle/Beauty und Bodenpflege in
den USA und in England. Wie diese Strategie
in der D/A/CH-Region erfolgreich umgesetzt
wird, erfahren wir im direkten Dialog

von Michael Maier, Managing Director
D/A/CH bei SharkNinja.

ol den weiteren erfolgreichen Ausbau der Marken

F u Shark, Ninja und Shark Beauty in der D/A/CH-Region

hat sich das amerikanische Unternehmen SharkNinja

den seit Jahrzehnten im Handel bekannten und allseits geschatz-

ten Branchenprofi Michael Maier an Bord geholt, der mit seiner

Erfahrung und dem (ber die Jahre gewachsenen Netzwerk die
Weichen fiir eine positive Zukunft bei SharkNinja stellen wird.

Herr Maier, Sie sind jetzt quasi seit der IFA 2023 bei SharkNinja
am Start. Wie ist Ihr persénlicher Eindruck von dem Unterneh-
men und waren Sie mit dem Auftritt von SharkNinja auf der
Berliner Messe zufrieden?

Mein offizieller Start war ja bereits am 1. Juli und an meinem
zweiten Arbeitstag durfte ich bereits unser neues, auf Wachstum
ausgelegtes Biiro in Frankfurt offiziell er6ffnen. Vom Standort
Frankfurt aus werden wir die Lander Deutschland, Osterreich
und die Schweiz betreuen. Die IFA 2023, mit einer mehr als dop-
pelt so groBen Ausstellungsflache wie im Vorjahr, war fir uns ein
weiterer und wichtiger Meilenstein. Mit Sicherheit werden wir in
Deutschland mit den Marken Ninja fiir den Bereich Kiiche, Shark
Clean fiur den Bereich Bodenpflege und Shark Beauty fiir den
Bereich Lifestyle wachsen und unsere Position in den einzelnen
Kategorien weiter ausbauen.

Fir mich der grundlegende Unterschied von SharkNinja zu vie-
len anderen Unternehmen ist, dass wir nicht Produkte der Pro-
dukte willen produzieren, sondern dass wir Produkte entwickeln,
welche die alltdglichen Probleme und Aufgaben der Menschen
I6sen. Dies ist unsere Mission und unsere DNA. Mit mehr als 800
Entwickler*innen weltweit verfiigen wir hier Gber die nétige
»Brainpower, neue und innovative Produkte zu konzipieren und
zu fertigen.

Im ersten Schritt wurde eine deutsche Aul8endienstmannschaft
aufgebaut, die den deutschen Fachhandel bearbeitet. Wie ist
hier der aktuelle Stand?

Ich freue mich sehr, dass wir mit Stand 1. Dezember unser Ziel,
18 AuBendienstmitarbeiter*innen - welche ausschlieBlich den
Fachhandel betreuen - erreicht haben. Dies war flir uns extrem
wichtig, denn wir méchten nah am Handel sein und gemeinsam
Konzepte und Lésungen erarbeiten, wie wir gemeinsam unsere
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Michael Maier
Managing Director
SharkNinja
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Produkte und Produkteigenschaften den Konsument*innen per-
fekt prasentieren und verkaufen kénnen.

Der zweite Meilenstein war, dass wir mit dezidierten Trai-
ner*innen sowohl online, als auch stationdr, das Verkaufsper-
sonal schulen und trainieren. Hierbei geht es aber nicht nur um
reine Produkttrainings, vielmehr vermitteln wir hier auch Wissen
in den Bereichen Erndhrung, Hygiene und Trends - bieten also
einen echten Mehrwert fiir die Teilnehmer*innen.

Last — but not least — und dies ist der dritte wichtige Baustein, ist
naturlich auch die Inszenierung unserer Produkte am POS extrem
wichtig. Auch hier kbnnen wir mittlerweile sowohl fiir die Marken
Ninja, als auch fir die Marke Shark umfangreiches und verkaufs-
unterstiitzendes POS-Material anbieten, um beim Abverkauf op-
timal zu unterstitzen.

Noch einmal zuriick zum Thema Training im Handel. Was
koénnen Sie uns hier konkret an Neuigkeiten berichten?

Wie bereits oben erwahnt, unterstiitzen wir den Fachhandel mit
dezidierten Trainer*innen dabei, ihr Verkaufspersonal zu schulen,
damit die Konsument*innen am POS unsere Marken wirklich er-
leben konnen. Dies ist uns extrem wichtig, da unsere Produkte
besonders durch ihre Funktionsvielfalt, ihre leichte Bedienbarkeit
und hohe Quialitat tiberzeugen. Dafiir setzen wir auf qualifizierte
Top-Trainer*innen, die unsere Produkte mit all ihren Funktionen
kennen, die aber auch das Verkaufspersonal auf Trends hinwei-
sen kdnnen.

Arbeiten Sie bereits mit allen gro8en Einkaufsgesellschaften in
Deutschland zusammen?

Wir arbeiten bereits mit nahezu dem gesamten relevanten Han-
del in Deutschland zusammen, bzw. sind in Gesprachen, wie wir
unser gemeinsames Geschaft gestalten und ausbauen kénnen.
Wie bereits erwahnt, fur uns ist eine Zusammenarbeit mit dem
Fachhandel sehr wichtig und hier investieren wir Giberproportio-
nal in allen Bereichen - Personal, POS, Trainings und vieles mehr.

Was tun Sie konkret, um die Markenbekanntheit von Shark, Shark
Beauty und Ninja in Deutschland zu erhéhen?

SharkNinja verfuigt global mit den beiden Marken Shark und Ninja
Uber ein umfangreiches Produktportfolio, das wir nun nach und
nach in der D/A/CH-Region einfiihren werden. Mit diesen bei-
den, global tberaus erfolgreichen Premium-Marken und mas-
siven Werbeinvests kommunizieren wir im Jahresendgeschaft
auf allen Kandlen. Besonders hervorheben mochte ich hierbei
unsere reichweitenstarken TV-Kampagnen der beiden Marken,
die — hauptsachlich in der Prime Time und ausschlief3lich in reich-
weitenstarken Sendern — rund 500 Millionen Konsument*innen
in der deutschen Kernzielgruppe 25 bis 54 Jahre erreichen und
ansprechen.

Bei Shark Beauty setzen wir schon langer auf Influencer-Koope-
rationen und Markenbotschafter wie Hairstylist Philipp Verheyen
sowie auf die gezielte digitale Endverbraucher*innenansprache.
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Shark NIN)A

»Fir uns ist das nicht nur eine tolle Anerken-
nung, sondern gerade im Kombination mit
unseren aufmerksamkeitsstarken Marketing-
kampagnen im vierten Quartal und unserer
Expansionsstrategie das perfekte Timing.«

Michael Maier

Ninja wird mit »TOP 10 Technik 2023«-Award ausgezeichnet

Deutschlands meistverkaufte Hei3|uftfritteuse — die Ninja Foodi MAX Dual Zone Heil3luftfritteuse AF400EU — darf sich im Jahr
2023 zum erlesenen Kreis der »TOP 10 Technik«-Produkte Deutschlands zahlen. Das Multitalent mit der typischen Dual-Zo-
ne-Technologie setzte sich gegen andere renommierte Brands durch und sicherte sich einen Platz in der Range der angesag-
testen Technikhighlights des Jahres. Sie punktet mit ihrer Multifunktionalitdt. Denn das Gerat kann nicht nur HeiSluftfrittieren,
sondern verflgt auch Uber die Zubereitungsfunktionen Max Crisp, Braten, Backen, Aufwarmen und Dorren.

Weiterhin sind wir mit Ninja bereits zum zweiten Mal in Folge
Haupt-sponsor der Sat.1-Kochsendung >The Taste¢, die zu den
beliebtesten Formaten rund um den Bereich Kiiche und Genuss
gehort.

Aber, wir gehen auch ungewodhnliche Wege. Als Beispiel sind
wir aktuell mit einem Ninja Foodtruck durch die Republik ge-
tourt und zeigen und prasentieren unseren Konsument*innen
hautnah unsere Produkte. Die Tour ist dabei Teil einer grof3en
Markenoffensive, die samtliche Kommunikationselemente von
Digital bis TV und von PR bis Live-Kommunikation umfasst. Die
Besucher*innen der Tour konnten sich nicht nur tiber kostliches
Free Food aus unseren Neuheiten wie dem Ninja Woodfire Elek-
trischer Outdoor Ofen, sondern auch Uber zahlreiche Aktionen,
Gewinnspiele und den deutschen Top-Influencer René Schmock
an den Standorten Berlin und Miinchen freuen.

Zuerst einmal muss man erwahnen, dass wir mit Sicherheit in Q3
und Q4 2023 einer der gréssten Werbetreibenden in der Kategorie
Elektrokleingerdte in Deutschland sind. Die Kombination TV-Wer-
bung, Social Media, In-Store Execution generiert svorverkaufte«
Ware, sprich Konsument*innen haben sich bereits wahrend ihrer
Customer-Journey fiir ein Produkt von einer unserer Marken ent-
schieden. Speziell in Zeiten, in denen es nicht einfach ist, gutes
Verkaufspersonal zu finden, ist es extrem wichtig, dass die Bera-
tungsleistung dadurch deutlich reduziert und somit mehr Kon-
sument*innen beraten werden kdnnen. Ein weiterer wichtiger
Punkt ist, dass wir durch unsere Strategie, nur Produkte einzu-
fuhren, welche umfangreiche Konsument*innentests im Vorfeld
mit Bestnoten bestanden haben, sicherstellen konnen, dass Kon-
sument*innen von unseren Produkten absolut Gberzeugt sein
werden.

Dass diese Strategie funktioniert und Konsument*innen von
unseren Produkten absolut begeistert sind, beweisen aktuelle
Marktdaten eines unabhdngigen Marktfoschungsunternehmens.
So ist zum Beispiel die am meisten in Deutschland von Januar bis
Oktober 2023 verkaufte Heil3luftfritteuse unsere Ninja AF400EU.

Wenn wir den Bereich Lifestyle nehmen, mochte ich hier als
Beispiel unsere Shark Beauty Haartrockner erwdhnen, welche
im Monat Oktober im Preisband 200 bis 300 Euro aus dem Start
heraus einen Marktanteil von mehr als 25 Prozent erzielen konn-
ten, kommend von null Prozent.

Bei allen drei Marken arbeiten wir 24 Stunden am Tag, sieben
Tage die Woche daran, neue und innovative Produkte zu entwi-
ckeln. Dies gelingt dadurch, dass wir an drei Entwicklungsstand-
orten und in drei unterschiedlichen Zeitzonen in Amerika, Europa
und Asien Uber Entwicklungsstandorte verfligen.

Wie bereits erwahnt, stehen dabei immer die Bedurfnisse und
Anforderungen unserer Konsument*innen an erster Stelle. Bei
der Marke Shark arbeiten wir vor allem im Bereich Cleaning daran,
das Thema Bodenpflege einfacher, komfortabler und effektiver
zu gestalten. Unsere neueste Akku-Staubsauger-Serie Detect Pro
ist zum Beispiel mit seinen vier Detect-Technologien — Schmutz-,
Ecken-, Boden- und Lichterkennung - ein echtes Multitalent und
vereinfacht den Hausputz enorm.

Im Bereich Beauty werden wir unsere Sortimente weiter ausbau-
en und Produkte anbieten, die nicht nur héchste Qualitdt und
Funktionalitat bieten, sondern auch den Bediirfnissen und Trends
unserer Kund*innen gerecht werden - eben for all hairkind. Der
Shark Beauty FlexStyle zum Beispiel lasst sich in Sekundenschnel-
le von einem Haartrockner in einen Styler verwandeln und eignet
sich dank flnf verschiedener Aufsétze fir alle Haartypen.

Ninja, unsere Marke fiir den Bereich Kiiche, zeichnet sich durch
leistungsstarke und multifunktionale Gerdte mit einem hervor-
ragenden Preis-/Leistungsverhdltnis aus. In der Kiiche soll man
SpaB haben und sich kinderleicht eine gesunde Mahlzeit zube-
reiten — das ist unser Anspruch. Neben HeiB3luftfritteusen, Food
Prozessoren und praktischen Alleshelfern generieren wir hierbei
aber auch neue Markte und Trends.

Eines unserer auf der IFA vorgestellten Produkte, der Ninja Blast,
ist zum Beispiel unser erster tragbarer, akkubetriebener Mixer fir
unterwegs — Konsument*innen kénnen sich mit dem Blast leckere
Smoothies, Proteinshakes und vieles mehr unabhangig von einem
Stromanschluss zubereiten. Egal, ob im Biiro, nach dem Fitness-
studio oder zum Picknick mit der ganzen Familie. Ein echter Alles-
konner, welcher mit Sicherheit ein Verkaufsschlager werden wird.
Die ersten Feedbacks seitens unserer Handelspartner*innen und
auch unserer Konsument*innen sind tberaus positiv.
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