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Panasonic Epilierer ES-EY90

Glatte Haut in nur einem Zug

Zwei leistungsstarke
Epilierwalzen und

60 Pinzetten entfernen
mehr Haare in einem
Zug. Das macht den
Epilierer ES-EY90 von
Panasonic hochst
effizient und schenkt
ein seidig-glattes
Hautgefihl tGber
mehrere Wochen.

Beim Epilieren sind einige Grundregeln
(siehe rechts stehender Kasten) zu be-
achten, um die Epilation so angenehm wie
mdglich zu machen. Dazu gehort nicht nur
eine gute Vorbereitung der entsprechen-
den Korperstellen, sondern auch das pas-
sende Gerat.

Die Technikmarke Panasonic stellt mit
dem neuesten Haarentferner ES-EY90 ein
Gerdt vor, das mit einem einzigartigen,
zweifachen und besonders breiten Epilier-
kopf ausgestattet ist. Wahrend die erste
Rolle bereits die meisten Haare erfasst,
entfernt die zweite Rolle die restlichen
Harchen. Dank optimierter Anordnung
der 60 Pinzetten werden bereits kiirzeste
Haare ab einem halben Millimeter erfasst,
was den Enthaarungsvorgang weniger
schmerzhaft macht.

Flexibler Schwenkkopf

Durch das ergonomische Design liegt
dieser Nass-Trocken-Epilierer angenehm
in der Hand und mit seinem um 90 Grad
schwenkbaren Kopf gelingt eine schnelle
und griindliche Haarentfernung — auch im
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Achselbereich und der Bikinizone -, denn
er passt sich perfekt jeder Kérperrundung
an und halt selbst an schwierigen Stellen
optimalen Hautkontakt.

Ganzkorper-Pflegeset

Panasonic hat seiner Produktneuheit zahl-
reiche Zubehorteile spendiert. Das Epilier-
Set umfasst Aufsatze fiir Beine/Arme sowie
Bikinizone/Achseln. Im Lieferumfang ent-
halten sind au3erdem ein Skin-Protector-
Aufsatz, ein Peelingaufsatz fiir den Korper,
ein Rasieraufsatz mit Trimmerkamm sowie
ein praktischer Aufsatz fiir die FuBpflege.

Integrierter Drucksensor

Zusatzlich verfugt der EY-Epilierer Uber
eine LED-Leuchte, die blinkt, wenn zu viel
Druck auf die Hautoberflache ausgeiibt
wird. So wissen Anwender jederzeit ge-
nau, wie viel Druck sie austiben missen,
um eine hautschonende Epilation und ein
gleichmaBiges Ergebnis zu erzielen. Bei
eingeschalteter LED-Leuchte wird zudem
kein einziges Haar mehr ibersehen.

Der Panasonic ES-EY90
ist mit verschiedensten
Aufsdtzen ausgestattet.
Das Epilier-Set umfasst
Aufsdtze fiir Beine/Arme
und Bikinizone/Achseln.
Im Lieferumfang
enthalten sind auBerdem
ein Skin-Protector-Auf-
satz, ein Peelingaufsatz
fiir den Korper, ein
Rasieraufsatz mit
Trimmerkamm sowie ein
praktischer Aufsatz fiir
die FuBpflege.

Schlanker Griff

und individuelles
Tempo

Der ergonomisch
schlanke Griff
ermoglicht einen
perfekten Halt fiir eine

miihelose Anwendung ==
und dank der drei .
Geschwindigkeits- -

einstellungen kann
das Tempo individuell
festgelegt werden. Der
Epilierer verfiigt iiber >
einen soften, einen
normalen und einen
Power-Modus, um
jedem Haut- und
Sensibilitatstyp gerecht
zu werden.

WET/DRY

Bild: Panasonic

Grundregeln der Epilation

Haare haben Wachstumsphasen. Des-
halb die Korperstellen, die enthaart
werden sollen, zu Beginn der Epila-
tion im ersten Monat einmal pro Wo-
che behandeln, um auch tatsachlich
alle Haare zu erfassen. Danach hilt die
glatte Haut je nach Haarwuchs bis zu
vier Wochen an.

Fiir ein perfektes Ergebnis, wenn die
Temperaturen warmer und die Rocke
kirrzer werden, sollte also bereits im
Februar oder Marz gestartet werden.

Drei bis sieben Tage vor der ersten
Epilation die Haare rasieren, damit sie
fir die Behandlung die optimale Lan-
ge von 0,5 bis fuinf Millimeter haben.

Immer in Wuchsrichtung der Haare
epilieren.

Nach dem Epilieren mit Feuchtigkeits-
creme behandeln, um die gereizte
Haut zu beruhigen.

Bild: Panasonic




Editorial

Annette Pfander-Coleman
apc@ce-markt.de
09106-727

Frithjahrsmesse Koop ging
erfolgreich tiber die Bithne

D ie Koop-Messe als gemeinsame Ver-
anstaltung der Einkaufskooperatio-
nen Expert und Euronics fand vom 18. bis
21. Februar zum ersten Mal live auf dem
Messegeldande in Berlin statt, nachdem sie
in den beiden Jahren zuvor aus bekann-
ten Grunden nur digital abgehalten wer-
den konnte. Die beiden grof3ten Verbund-
gruppen im Elektronikfachhandel haben
auf diesem Frihjahrsevent ihre Mitglieder
Uber bevorstehende Projekte und Aktivi-
taten informiert.

Unter dem Motto »Fokussierung« star-
tete Expert am Freitag, 17. Februar seine
Frihjahrstagung (FJT). In ihren Vortragen
berichteten der Expert-Vorstand sowie
die Marketing- und Vertriebsleitung tUber
aktuelle Markttrends, Branchenentwick-
lungen und die Schwerpunktthemen der
diesjahrigen Strategie. Den Angaben zu-
folge nahmen Uber 1.500 Expertinnen
und Experten an der FJT teil - das ent-
spricht einer Teilnahmequote von rund 90
Prozent der Gesellschafterbetriebe.

Am Wochenende vom 18. und 19. Febru-
ar folgte dann die Expert-Friihjahrsmesse
mit attraktiven Messeangeboten fiir die
Expert-Gesellschafter. Uber 180 Aussteller
waren in den zwei Hallen vertreten und
prasentierten ihre Produktneuheiten.

Der Euronics Kongress tagte im Rahmen
der Koop-Messe vom 19. bis 21. Febru-
ar unter dem Motto »Wachstum — Expan-
sion — Wertschopfung«. Das Veranstal-
tungsformat Koop von Euronics, Expert
und Messe Berlin bot einen Rahmen fiir
Synergien zwischen Mitgliedern, Indus-
trie- und Dienstleistungspartnern sowie
der Euronics-Zentrale. Die insgesamt rund
2.000 Teilnehmenden konnten sich vor
Ort zu den aktuellen Branchenthemen
austauschen.

Im Rahmen ihrer Hausmesse stellte die
Verbundgruppe die Umsatzzahlen des
Geschéftsjahres 2021/22 vor. Uber 1.100
Euronics-Mitglieder erwirtschafteten an

mehr als 1.200 Standorten in einem her-
ausfordernden Konsumklima einen Zent-
ralumsatz von 1,49 Milliarden Euro. Lesen
Sie ausfiihrliche Beitrdge dariber in Aus-
gabe 3 des Schwestermagazins CE-Markt
auf den Seiten 7 bis 9.

Wahrend der Koop-Messe wurde an
Klaus Pechmann und seinen Mitarbei-
tern von der TechnikWelt Dodenhof in
Posthausen bei Bremen unsere Auszeich-
nung »Handler des Jahres 2022« durch
CE-Markt Chefredakteur Jan Uebe im
Beisein des Expert-Vorstands Uberreicht.
Klaus Pechmann und sein engagiertes
Team konnten die Ausschreibung in der
Kategorie Fachmarkt fiir sich entschei-
den, da der Erlebnisfaktor in »der grof3ten
Shopping-Welt des Nordens« voll dem ak-
tuellen Zeitgeist sowie dem Konsumen-
tenverhalten entspricht. Diesen Beitrag
finden Sie in diesem Magazin auf Seite 8.

Laut aktueller Hemix-Zahlen blieb der
Umsatz 2022 im Bereich der Elektro-Haus-
gerdte mit insgesamt 17,6 Milliarden Euro
nahezu stabil (minus ein Prozent). Das
Umsatzplus bei Elektro-GroBgerdten be-
trug im Gesamtjahr 0,6 Prozent auf knapp
10,5 Milliarden Euro. Bei den Elektro-
Kleingeraten ging der Umsatz um 3,4 Pro-
zent auf 7,1 Milliarden Euro zurtick.

Auch wenn der Ukraine-Konflikt nach
wie vor existent ist, so stehen doch viele
Zeichen auf Optimismus. Die Energieprei-
se sind wieder gesunken, das Messeleben
hat sich halbwegs normalisiert und auch
Corona-Einschrankungen und Masken-
pflicht beruhigten sich in letzter Zeit.

Lesen Sie in dieser Ausgabe, wie sich
nicht nur die Ambiente stark zuriickge-
meldet hat, sondern welche Highlights
in den nach wie vor starken Segmenten
Kaffee und Staubsaugen in den kommen-
den Wochen fiir den POS wichtig sind.

lhre Annette Pfander-Coleman
Chefredakteurin CE-Markt electro

IFA Messekonzept fiir 2023

Oliver Merlin, Geschaftsfihrer der
neu gegrindeten IFA Management
GmbH hat Einblicke in den Planungs-
stand und Details zum neuen Messe-
konzept bekannt gegeben. »Nach der
Corona-Pause wird das neue Joint Ven-
ture die IFA zu neuen Erfolgen fiihren
und die spannendste und zukunfts-
weisendste Ausstellung fiir Consumer
Electronics und Home Appliances der
Welt schaffen, ist sich der neue Messe-
chef Merlin sicher.

Oliver Merlin

IFA Management GmbH ist ein Joint
Venture, hinter dem die gfu und Clari-
on Events stehen. Clarion mit Hauptsitz
in London hat langjdhrige Erfahrung
mit der Organisation internationaler
Messen und Veranstaltungen, live wie
digital. Das neue IFA-Messeteam unter-
hélt ein Biro in Berlin und besteht ins-
gesamt aus 32 Mitarbeitern fir Sales,
Marketing, Content und Operations.
Bei allen Schritten arbeitet man eng
mit der gfu zusammen, die die Mar-
kenrechte an der IFA halt und seit nun-
mehr finf Jahrzehnten ihre Veranstal-
terin ist. Unterstltzt wird das Team von
zwei ehemaligen Managern der Mes-
se Berlin: Dirk Koslowski verstarkt
seit Ende Januar als Executive Direc-
tor das IFA-Management. AufBlerdem
bringt Jens Heithecker zukiinftig sei-
ne Expertise bei Clarion Events mit ein.

Die IFA konzipiert dieses Jahr die Mes-
se auf einer groBeren Flache als 2022.
Den Angaben zufolge planen alle gro-
Ben Aussteller im September 2023
dabei zu sein. AuBerdem investiert das
IFA-Team viel Zeit in die Medienarbeit
und den Ausbau der Beziehungen zu
digitalen Influencern, um die globale
Berichterstattung zu intensivieren.

»Die IFA 2023 wird auf dem Funda-
ment aufbauen, das in den vergange-
nen 99 Jahren gelegt wurde, mit neuen
Innovationen, Features und Marktein-
fihrungen Uberraschen - und so ein
unverzichtbares Erlebnis fir alle Besu-
cher schaffens, gibt sich der Messe-
macher zuversichtlich und erganzt
»Der personliche Austausch auf der IFA
wird auch weiterhin einer der Haupt-
griinde sein, im September nach Berlin
zu kommen.«
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Panasonic prasentiert seinen
neuen Epilierer ES-EY90

Zwei leistungsstarke Epilierwalzen und
60 Pinzetten entfernen mehr Haare in
einem Zug. Das macht den ES-EY90 von
Panasonic hochst effizient ...

Jura steigt mit der Ono wieder in
das Halbautomaten-Geschaft ein

Die erste Jura-Gerateneuheit in 2023 ist
die Ono - ein Halbautomat, der in seiner
Funktionsweise an den Klassiker Subito
aus dem Jahr 1997 erinnert. ..

Hoogo ziindet die nachste Stufe
seiner Homecleaning-Kompetenz

Nach Saugroboter und Bodenstaubsau-
ger prasentiert die junge Marke Hoogo
mit dem S6 einen neuen kabellosen
Hand- und Stielsauger ...
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X-Force Flex 14.60 Animal
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Tierhaare zu launchen. | Seite 19
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Liebherr

Als bisher einziger Hersteller von Kihl-
und Gefriergerdten fiir den privaten und
gewerblichen Gebrauch ist Liebherr
aktuell mit der Goldmedaille von Eco
Vadis ausgezeichnet worden. Die Gesamt-
punktzahl von 73 Punkten zeigt deutlich,

dass Liebherr sich den
[ colk

okologischen, so-
zialen und ethi-

| 2022

\ ecovadis

schen Herausfor-
| Sustainability

Zudem gehoren
die Produktions-
standorte  des
Herstellers zZu
den besten drei
Prozent aller von Eco
Vadis bewerteten Unternehmen weltweit.

derungen stellt.
Rating

AEG

Im Rahmen der Ambiente zeichnete der
Kitchen Innovation Award wieder zu-
kunftsweisende Produkte fir die Kiiche
anhand verschiedener Bewertungskrite-
rien aus. Kihlgerate der Premiummarke
AEG wurden dabei
dreifach pramiert: Die
Kuhl-Gefrier-Kombi
der Serie 8000 mit
360 Grad Cooling

Kitchen
Innovation
Award 2023

AUSGEZEICHNETES

PRODUKT sowie der Wein-
VOM VERBRAUCHER GEWAHLT klimaschrank 8000
¥ Funktionalitat Dual-Zone Pro Uber-
v Innovation H H

v Produktnutzen Zeu9ten . n einem
¥ Design mehrstufigen  Aus-

/ NachhsttgiRt wahlverfahren neben

renommierten
Expertenjury des
Kitchen  Innovation
Awards auch die Ver-
braucher in mehreren

' Kitchen
Innovation
Award 2023

SONDER Zudem

AUSZEICHNUNG

Fir verantwortungsvolle
Unternehmensfihrung

Electrolux Hausgerdte GmbH
AEG Serie 8000 Kihl-Gefrier-
kombination mit 360" Cooling
v Ressourcenschonung

v Recycelte Rohstoffe
Kategarie: Produkt

kitcheninnovationaward.de

Kategorien.
erhielt AEG fur die
nachhaltige Kihl-Ge-
frier-Kombination die
Sonderauszeichnung
fur verantwortungs-
volle Unternehmens-
fihrung.

Versuni

Philips Domestic Appliances gibt be-
kannt, dass das Unternehmen zukiinftig
unter Versuni firmiert. Der neue Name ist
der nachste Schritt, nachdem der Bereich
Domestic Appliances im September 2021
unabhéangig wurde. Auch wenn sich die vi-
suelle Identitat des Unternehmens andert,
bleibt der Leitgedanke »Turning Houses
into Homes« konstant. Als Lizenznehmer
von Royal Philips wird das Unternehmen
weiterhin die Marke Philips sowie die Mar-
ken Saeco, Gaggia und Philips Walita fiir
seine Produkte und Dienste flihren. Konsu-
menten kdnnen zudem weiterhin auf Pro-
dukte der anderen Marken des Unterneh-
mens zurlickgreifen: Preethi, LOR Barista
und Senseo.

Sebo

Das Modell Airbelt K1 Jungle der Marke
Sebo wurde mit dem renommierten Plus
X Award in vier Kategorien ausgezeichnet:
High Quality, Design, Bedienkomfort und
Funktionalitat. Darauf ist das Unterneh-
men sehr stolz und bedankt sich bei allen
Testern und Jurymitgliedern fir die Unter-
stitzung. Der Airbelt K1 Jungle besticht
durch sein asymmetrisches Design und
die matte High-Resistance-Lackierung in
angesagtem Midnightgreen. Er zeichnet
sich durch seine Leistungsstarke, die in-
novative Technologie und seinen hohen
Bedienkomfort aus. Dank des patentierten
Airbelt schiitzt der Staubsauger Mobel
und Wande vor Kratzern und Schrammen,
wdhrend die hocheffiziente Filtertechno-
logie fiir eine griindliche Reinigung sorgt.
Der Sebo Airbelt K1 Jungle ist seit Septem-
ber 2022 im Fachhandel erhéltlich.

Telering

Am 1. Februar ging bei Telering das neue
Extranet online. Es bietet den Technik-Pro-
fis volle Vertriebsunterstiitzung. Damit
setzt Telering die Modernisierung und
Ergdanzung der Services flr seine Fach-
handler fort. Das neu gestaltete Extranet
punktet nicht nur mit mehr Ubersicht-
lichkeit, sondern bietet den Fachhandlern
einen schnelleren Zugriff zu allen Marke-
ting- und Verkaufs-Tools des Telering-Ver-
bundes. Im Newsbereich finden die Tech-
nik-Profis tagesaktuell alle Neuigkeiten
zu Kampagnen, Aktionen, Produkten und
Herstellern.

Miele

Gleich zwei Gerdte der Marke Miele be-
legen im aktuellen Vergleichstest der Stif-
tung Warentest die ersten beiden Platze:
Der Triflex HX2 Sprinter (Bild) setzte sich
mit der Gesamtnote »gut« (2,3) gegen acht
weitere Akku-Staubsauger durch. In der
Kategorie der Bodenstaubsauger mit Beu-
tel hat der Complete C3 Starlight mit der
Note »gut« (2,1) vier Konkurrenten hinter
sich gelassen.

Bosch

Zum 1. Februar 2023
hat Florian Weif
(Bild) die Nachfol-
ge von Andreas
Diepold als Ver-
triebsleiter der Fach-
groB3flaiche und des
eCommerce bei der
Robert Bosch Haus-

gerdte GmbH Gbernommen. Diepold
selbst startete bereits Anfang Januar
als neuer Geschiftsfiihrer des Bosch-
Markenvertriebs in Deutschland. Mit
Florian Weil riickt nun ein erfahrener
Vertriebsprofi und Bosch-Kenner nach.

Haier

Zum 1. Februar tritt
Thomas Wyschka
(Bild) seine Stelle bei
Haier als Business-
Unit-Director  Built-
In DACH an. Zuletzt
war er bei BSH als
Senior Sales Director
und Head of Kitchen

Retail fur den GroBraum China ver-
antwortlich. Zudem wurde bekannt,
dass der bisherige Geschaftsfuhrer
Thomas Wittling das Unternehmen

Haier verlassen hat.

Constructa

Seit 1. Januar 2023
ist Eric Seiter neuer
Vertriebsleiter  der
Marke Constructa

fur den Bereich Ein- \
bau und das Fach- .
handelsprogramm

Constructa  Energy. ‘\
Daruber hinaus ver-

y

antwortet der 38-jdhrige im BSH-
Gesamtvertrieb das Objektgeschaft

und die Vermarktung aller Marken bei
Kiichenmdobelherstellern.

EK

Tobias Frank-Weigl
verstarkt seit 1. Feb-
ruar 2023 das Team
von Electroplus
Kichenplus als Re-
gionalleiter »Kiche
und Elektro« im Ge-
schéaftsfeld EK Home.
In seiner neuen

Position ist der 39-Jahrige erste An-
laufstelle fiir die angeschlossenen
Konzeptpartner in allen Fragen rund
um die schlagkraftige Positionierung

ihrer Unternehmen.

CE-Markt
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EK LIVE
Erfolgreicher Messeauftakt

Das positive Messefazit von CRO Jochen
Pohle zur Friihjahrsveranstaltung EK LIVE
lasst sich in einem Satz beschreiben: »Ein
Jahresauftakt nach MaB«. Rund 3.000
Fachbesucher aus weiten Teilen Europas
informierten sich in Bielefeld an drei Tagen
personlich vom Angebot der 250 Austeller
aus den von der EK vertretenen Branchen
sowie marktorientierten Dienstleistern.
Dabei drehte sich vor Ort und online ein-
mal mehr alles um ebenso effiziente wie
emotionale Mittel und Wege, um die End-
verbraucher trotz gedriickter Konsum-
stimmung auch 2023 in die Geschéfte der
Handelspartner zu holen.

Hoch im Kurs stand auch der
»Branchentalk Elektro«: Das Team von
Electroplus Kiichenplus hatte die Konzept-
partner, Vertreter der Industrie und Dienst-
leister zum zwanglosen Austausch Uber
die Entwicklungen und kommenden Her-
ausforderungen der Branche eingeladen.
In diesem Rahmen wurde von den Fach-
medien CE-Markt und CE-Markt electro
eine Sonderauszeichnung zu »Handler des
Jahres« an Ozkan Kiiciikbal iiberreicht.

Aktueller Vorstand der EK CFO Frank Duijst,
(CEO Martin Richrath, CRO Gertjo Janssen und
(RO Jochen Pohle (Bild v.l.n.r.).

Expert

Neue Marken-Kommunikation
»Technik-Nachbarn«

Am 19. Februar ist die neue reichweiten-
starke Marketingkampagne von Expert
gestartet, deren Ziel es ist, die Regionali-
tat der Fachhandler und die Nahe zu ihren
Kunden noch starker hervorzuheben. Die
kurzen Videoclips laufen in TV, Online so-
wie auf Social Media.

Die neue Kommunikation zeigt dieses
enge nachbarschaftliche Verhaltnis von
Expert und seiner Kundschaft. Zu sehen
gibt es Beratungsgesprache im Expert-
Fachmarkt: Zum Beispiel die Kundin, die
gerade lernt, wo sie auf dem Handy ,dri-
cken’ muss, und dann die Expert-Nachba-
rin aus Dankbarkeit driickt. Oder der Fach-
berater, der im Markt auf seine friihere
Mathelehrerin trifft.

Die Idee dahinter beschreibt Peter
Gocht, Geschéftsfihrer und Partner bei
Saint EImo’s Hamburg und kreativer Kopf
der Kampagne so: »Um die besonde-
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Der neue Aufsichtsrat der Euronics Martin Zilligers, Marlene Raddei,
Christoph Lux, Sabine Bauer, Torsten Roters, Frank Schipper, Jens Begehr (v.l.n.r.)

Euronics

Frank Schipper ist neuer
Aufsichtsratsvorsitzender

Bei der turnusmiafBigen Wahl des Auf-
sichtsrats der Euronics Deutschland
e.G. wurde das langjahrige Aufsichtsrats-
mitglied und bisheriger stellvertretender
Vorsitzender Frank Schipper bestatigt.
Zudem wurde er von seinen Aufsichts-
ratskollegen zum neuen Vorsitzenden ge-
wahlt. Er folgt auf Dirk Wittmer, der dem
Aufsichtsrat nicht mehr angehort.
»Euronics hat beste Chancen, von
den Verdnderungen im Markt Uberpro-
portional zu profitierenc, stellt der neue
Aufsichtsratsvorsitzende Frank Schipper
fest. »Dafiir sind wir bestens aufgestellt
und stehen auch mit dem neuen Auf-
sichtsrat flir strategische Kontinuitat.
Den eingeschlagenen Kurs wird der Auf-

re Kundenndhe von
Expert erlebbar zu
machen, zeigen wir
Szenen, die aus dem
echten Leben gegriffen
sind und ebenso tag-
taglich in den Markten
stattfinden konnten. Es
ist Werbung, die sich
nicht wie Werbung
anfuhlt, sondern das
Normale, Alltagliche,
Zwischenmenschliche
ohne Special Effects
und  Marktschreierei
zelebriert und Expert
als  vertrauenswirdi-
gen und kompetenten
Nachbarn prasentiert.«

Andre Wolny, Head
of Marketing bei Expert
erganzt: »Mit unseren
Technik-Nachbarn riicken wir unsere Star-
ken noch weiter in den Vordergrund. Die
Verbundenheit unserer Fachhédndler zu
ihren Regionen und unser starker Fokus

=
I
=
fin]
=
&

sichtsrat im engen Austausch mit dem
Vorstand konsequent begleiten und
weiterentwickeln. Mein Dank gilt den
Mitgliedern fur das Vertrauen in meine
Person. Ich freue mich auf die Zusam-
menarbeit im Aufsichtsrat und mit dem
Vorstand. Ein besonderer Dank geht im
Namen der gesamten Organisation an
Dirk Wittmer, der in seiner langjahrigen
Tatigkeit als Aufsichtsrat und Aufsichts-
ratsvorsitzender mit viel Engagement
und grofBem Geschick die positive Ent-
wicklung von Euronics in Deutschland
mafBgeblich gepragt hat.«

Im Rahmen der Generalversammlung
in Berlin wurde der Aufsichtsrat Christoph
Lux in seinem Amt bestatigt und anschlie-
Bend von den Aufsichtsratskollegen zum
stellvertretenden Vorsitzenden gewadhlt.
Dariiber hinaus wurde Jens Begehr neu
in den Aufsichtsrat der Genossenschaft
berufen.

auf die Beratungs- und Servicequalitat in
den Fachgeschidften und -mérkten zeich-
nen uns aus und bieten unseren Kunden
einen echten Mehrwert.«
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Der Neustart der Ambiente in
Frankfurt ist vollends gelungen

Bereits der Ambiente-Besuch unserer Redaktion am Messefreitag
hat verdeutlicht, was die Messe Frankfurt danach auch offiziell
bestatigte: In den ausgebuchten Messehallen herrschte flinf Tage
lang eine gro3e Wiedersehensfreude und energiegeladene
Orderlaune. Insgesamt kamen 154.000 Einkaufer nach Frankfurt,
um Trends live zu erleben und fir ihre Kollektionen zu ordern,
mit denen sie die Konsumlaune anregen.

Einkéufer profitierten von einer einma-
ligen Vielfalt an frischen Geschaftsim-
pulsen: Auf der Ambiente wurden Dining,
Living und Giving durch den neuen Be-
reich Working mit dem Blick auf moderne
Arbeitswelten erweitert. Die Christmas-
world begeisterte die Branche mit saiso-
nalen Eyecatchern und festlicher Dekora-
tion mit Wow-Effekt fir die schonste und
umsatzstarkste Zeit im Jahr. Mit zahlrei-
chen kreativen Angeboten und interakti-
ven Workshops feierte die Creativeworld
den anhaltenden DIY-Boom wie keine
andere Fachmesse. Grotmogliche Effi-
zienz steht dabei fir alle Teilnehmer im
Vordergrund.

»Mit einer Uberwaltigenden Beteili-
gung und einer enormen Internationali-
tat haben wir nach zwei Jahren Pandemie
ein unglaubliches Comeback fir die glo-
bale Konsumgitterwelt hingelegt. Frank-
furt hat seine flihrende Position ausge-
baut und ist der umfassende Inspirations-,
Order- und Netzwerktermin. Unser neues
Konzept One-Stop-Shop funktioniert,
sagt Detlef Braun, Geschaftsfiihrer der
Messe Frankfurt.

Auch die hohe Internationalitat tiber-
traf alle Erwartungen: 70 Prozent der Be-
sucher kamen aus dem Ausland. Zu den
starksten Teilnehmernationen zahlten
neben Deutschland auch Italien, Frank-
reich, die Niederlande, die USA, Grof3-
britannien, Spanien, die Tirkei, Schweiz,
Griechenland und Polen.

»Es ist gigantisch und die Besucherfre-
quenz super international - sogar weit
mehr als erwartet und weit mehr als 2020
vor der Pandemie. Wir werden Uiberrannt,
damit hat niemand gerechnet und wir
sind sehr glicklich. Die Kombination aus
Christmasworld, Ambiente und Creative-
world erweist sich fiir Aussteller wie fir
Facheinkaufer als eine sehr gliickliche Lo-
sung, die unbedingt beibehalten werden
sollte«, betont Lars Adler, Vorstandsvor-
sitzender EVL (Europdischer Verband Life-
style).

Lokaler, nachhaltiger und
gemeinschaftlicher einkaufen

Nachhaltigkeit war mit innovativen Pro-
dukten allgegenwartig — laut Zukunfts-
institut wird es von den Konsumenten
verstarkt nachgefragt und zum entschei-
denden Kaufkriterium. »Weltweit wollen
Uber 70 Prozent der Menschen weiterhin
am liebsten stationar einkaufen. Allerdings
lokaler, nachhaltiger und gemeinschaft-
licher. So bringt jede Krise Resilienz, Mut
und Kreativitat hervor und Veranderungen
schaffen fiir den Handel neue Méglichkei-
ten und Potentiale. Hier gilt es frihzeitig
die Weichen zu stellen und konsequent die
Brille des Konsumenten aufzusetzeng, so
Zukunftsforscherin und Handelsexpertin
Theresa Schleicher vom Zukunftsinstitut.
Die Ambiente 2024 wird vom 26. bis
30. Januar 2024 in Frankfurt stattfinden.

Innovationen vor Ort

20. HighEvent
ProductTour 2023

24. April - 11. Mai
Save the date!
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| Preisverleihung im Rahmen der KOOP-Messe 2023 in Berlin Dr. Stefan Miiller, Volker Ste ]
LSandra Kohl, Lutz Haslop, Klaus Pechmann, Martin Kluge, Jan Uebe, Frank Harder (Bild v.I.
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Handler des Jahres 2022

Grofte Shopping-Mall des Nordens

Die TechnikWelt Dodenhof bietet der ganzen Familie pures
Einkaufserlebnis. Daflir sowie fiir eine nachhaltige Geschaftsaus-
richtung wurde das Unternehmen zum »Handler des Jahres 2022«
in der Kategorie Fachmarkt gekiirt. Die Preistibergabe fand nun
im Rahmen der KOOP zusammen mit Vertretern der Expert statt.

Erlebnis-Shopping ist in der jlingsten
Vergangenheit eines der am haufigs-
ten verwendeten Schlagworte, wenn es
um erfolgreichen Verkauf im stationdren
Handel geht. Dem Kunden etwas Beson-
deres bieten ist die Devise — etwas, was ihn
aus seinem Alltag herausholen soll. Gar
keine leichte Aufgabenstellung in unserer
Gesellschaft, die im Uberfluss lebt und nur
noch Spaf3 haben will.

Ein Handler, der das par excellence
umsetzt, ist das Shoppingcenter Doden-
hof in Posthausen bei Bremen. Hier wird
GenieBen gelebt und der Lebensmittel-
einkauf mit den fiinf Produktwelten Mo-
bel, Fashion, Sport, Schmuck und Technik
verkniipft. Riesige 125.000 Quadratmeter
machen das Einkaufen bei Dodenhof nicht
nur vielfdltig und spannend, sondern be-
friedigen auch die Erlebniserwartungen
der Kunden.

Alleine 3.400 Quadratmeter umfasst
die TechnikWelt von Dodenhof. Von der
Aktivkiiche mit regelmaBigen Kochvor-
fihrungen Uber die Koffee-Lounge mit
Testmoglichkeiten bis zum Liebherr-
Kéltezentrum konnen Kunden angesag-
te Produkte nicht nur live erleben und
ausprobieren, sondern bei engagierten
Mitarbeitern auch kompetente Beratung
und umfassenden Service in Anspruch
nehmen. Im April wird auch die neue
Miele-Welt mit 400 Quadratmetern an den
Start gehen.

Zum Dienstleistungszentrum gehort
ein technischer Kundendienst, die Smart-
phone-Sofortreparatur, eine Deutsche
Post Agentur sowie ein Bilderdienst mit
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Sofortdruck - auch fiir Fotobiicher und
Poster. Ganz neu wurde ein Apple-Studio
in die Flache integriert, um auch dieser
Kundenklientel die State-of-the-Art-Pro-
dukte angemessen zu prasentieren.

»lch freue mich sehr Uber diese Aus-
zeichnung, sagt Klaus Pechmann, ver-
antwortlicher Prokurist bei Dodenhof fiir
den Geschéftsbereich Technik. »Auch in
Zukunft werden wir alles daransetzen, ein
starker Anbieter fur Technik in der Region
zu bleiben. Ein herzliches Dankeschon
gilt Ralph Dodenhof, der uns sehr unter-
stUtzt. Expert nimmt ebenso einen groBen
Stellenwert bei uns ein. Um am Markt gut
mitspielen zu kdnnen, braucht es eine
starke Kooperation und die haben wir mit
der Expert SE. 2023 haben wir wieder ei-
nige interessante ,Bonbons’ im Kocher:

| Geschmack
82 eine Frage der
Temperatur

Unter anderem die Neuerdffnung einer
groBBen Miele-Welt.«

»Wir gratulieren der Familie Dodenhof,
sowie Klaus Pechmann und seinem Team
in Posthausen sehr herzlich zur Auszeich-
nung ,Handler des Jahres 2022 fir die
TechnikWelt in der Kategorie Fachmarkt,
so Dr. Stefan Miiller, Vorstandsvorsitzen-
der der Expert SE. »Durch die Auszeich-
nung wird der starke Einsatz der Mitarbei-
tenden der TechnikWelt von Dodenhof
gewdrdigt. Besonders im Bereich Erlebnis-
shopping setzt der Standort in Posthau-
sen neue Mal3stabe und iberzeugt unsere
Kunden mit Highlights wie Show-Kochen
und Live-Gerdtevorfihrungen. Weiter sol«

Bei Dodenhof kommen
alle auf ihre Kosten

Ein Tag bei Dodenhof in Posthausen ist
fir die Kunden das pure Erlebnis. Hier
wird der gesamten Familie Unterhaltung
und Action geboten. Neben wdchentlich
wechselnden Events reicht das Angebot
von der Schulranzenberatung und Spiel-
waren Uber Parflimerie, Beauty Lounge
und Juwelier bis zum Wanderrucksack-
Guide und Gartenmdbel. In der neu ge-
stalteten GenieBerWelt findet auch der
anspruchsvolle Gourmet seine Produkte
— stets lecker prasentiert und erklart. Ein
besonderes Highlight ist dort die Whis-
key Lounge. Dodenhof bietet tiber 14 Ein-
kehrmoglichkeiten zum Schlemmen und
GenieBBen. Ob Pizza oder Asiatisch, ob
Bratwurststation oder Dachgarten-Res-
taurant. Hier wird jeder fiindig.

Thermomix
versus Cookit

Um beispielsweise den Verkauf von Multi-
cookern im Handel zu pushen, lasst sich
Dodenhof immer wieder besondere
Events einfallen. So wurde bereits zum
vierten Mal im Ladengeschéft eine Promo-
tion veranstaltet, bei der die Gerate Cookit
von Bosch und die Urmutter aller Multi-
kocher — der Thermomix von Vorwerk - in
unmittelbarer Nahe prasentiert werden.

Im direkten Vergleich haben hier die
Konsumenten die Moglichkeit, beide Pro-
dukte live zu erleben und den Promotoren
ihre Fragen zu stellen. Dazu Klaus Pech-
mann: »Unsere Mitarbeiter werden im
Verkaufsgesprach von multifunktionalen
Kichenmaschinen immer wieder auf den
Thermomix angesprochen und deshalb
zeigen wir hier beide Gerate, damit Kun-
den ihre Fragen stellen, die dann am Pro-
dukt sofort beantwortet werden kdnnen.«
Das Interesse an den Vorfiihrungen ist so
grof3, dass Klaus Pechmann bereits weite-
re Promotion in Planung hat.

Dodenhof setzt auf Wachstumssegmente

Die Prasentation der Weinklimaschranke der
Marke Caso Design wurde neu in die TechnikWelt
integriert, um der aktuell hohen Konsumenten-
Nachfrage zu entsprechen.
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Braun CareStyle 7 Pro
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Topmodell IS 7285 BK in Schwarz/Kupfer
istim bereits Handel erhéltlich (UVP 445 Euro).

Die weltweit erste ergonomisch
zertifizierte Dampfbiigelstation

Braun hat die Ergonomie des Bligeleisens Uberarbeitet, um bei
langerem Bligeln die Belastung auf die Handgelenke zu reduzie-
ren. Die LOsung ist ein offener Griff, der durch einen optimalen
Winkel das Buigeln deutlich angenehmer macht.

S eit langem stehen Haushaltsgerdte
der Marke Braun fir intuitives und
nutzerfreundliches Design. Ganz nach
dem Credo »Die Form folgt der Funktion«
wurde die CareStyle 7 Pro konzipiert. Fur

Fiir Endverbraucher, die Wert auf Energieeffizienz und eine moglichst
geringe Umweltbelastung legen, aber auf Komfort nicht verzichten wollen,
sind die neuen Wascheprofis genau das Richtige.

Die Waschmaschine WA 484 081 (iberzeugt mit Energieeffizienzklasse A und

a_ =T

Gutes tun fir. |
Wasche und Umwelt

Die uneuen Profis zuw Waschen und Trockuen

den hohen Anspruch an gesunder Ergo-
nomie und komfortabler Handhabung
wurde sie jetzt als weltweit erste Dampf-
blgelstation durch ErgoCert zertifiziert.
Das italienische Institut bewertet die ergo-

gl e

(Ecody

verbraucht besonders wenig Strom. Dank integrierter Mengenautomatik ist
auch der Wasserverbrauch gering. Der Warmepumpentrockner WTP 489 031
verwendet die beim Trocknungsvorgang entstehende Abluft wieder.

Das sorgt fiir eine Energieersparnis von bis zu 50 Prozent. Durch Einsatz des
klimaschonenden Kaltemittels R290 ist das Gerat sehr ,eco friendly".

nomischen Merkmale von Konsum- und
Profi-Produkten, Prozessen und Dienst-
leistungen, die die physische und kogniti-
ve Interaktion mit beeinflussen.

Doch die CareStyle 7 Pro punktet auch
mit ihren inneren Werten, gehort sie doch
dank PowerSteam-Technologie mit einer
konstanten Dampfleistung von bis zu 190
Gramm in der Minute zu den leistungs-
starksten Dampfbigelstationen auf dem
Markt. Sie wird sogar spielend leicht mit
mehrlagigen Stoffen und hartnackigsten
Knitterfalten fertig.

Und wenn groBe Wascheberge schnell
gebiigelt werden sollen, hilft zudem das
Boostprogramm. Per Knopfdruck aktiviert
erzeugt es 15 Minuten lang die maximale
Dampfleistung, um beispielsweise han-
gende Kleidung oder auch Gardinen von
Falten zu befreien.

Uber das Bedienmodul
stehen vier Einstellungen zur Wahl.

www.amica-group.de



Tradition trifft auf Moderne

Ritter prasentiert sich mit
neuem Corporate Design

Zur Ambiente zeigte sich das Ritterwerk in neuem Look —
mit Uberarbeitetem Logo sowie neuer Homepage und stellt
sich damit flr die Zukunft jinger und dynamischer auf.

N eu sollte es sein, anders als bisher,
und trotzdem traditionell Ritter blei-
ben. Michael Schiiller, Geschaftsfiihrer
vom Ritterwerk fasst zusammen: »Junge
Leute bringen immer frischen Wind mit
und so auch meine S6hne. Moritz und
Lorin sehen manche Sachen mit ganz an-
deren Augen und dndern auch mal das,
was eigentlich schon ganz gut lauft. Aber
genau das ist es, was Unternehmen erfolg-
reich macht: Verdanderung. Wir sind alle
stolz und begeistert von unserem neuen
Corporate Design, sowie der neuen Home-
page«

Moritz und Lorin Schiiller: »Wir ken-
nen das Ritterwerk seit jungen Jahren.
Diese lange Zeit flihrt zu einer tiefen Ver-
bundenheit mit dem Unternehmen. Das
Ritterwerk geht mit der Zeit und das be-
deutet Verdnderung. Das ganze Team
hat in den letzten Monaten viel Arbeit
und Herzblut in das neue Design und die

Homepage gesteckt, umso mehr freuen
wiruns, diesesendlich prasentierenzu kdn-
nenl« Die Unternehmensgeschichte von
Ritterwerk zeigen die Briider in einem be-
eindruckenden Video (siehe QR-Code), in
dem die Werte und die Firmenphilosophie
der Traditionsmarke anschaulich darge-
stellt werden.

Wer mehr Uber das Ritterwerk erfahren
mochte, hat vom 16. Februar bis 16. April
2023 die Gelegenheit, in Miinchen-Pasing
eine Ausstellung Uber Ritter zu besuchen,
bei der sowohl die Historie des Unter-
nehmens dargestellt wird, wie auch die
Entwicklungsschritte einzelner Haushalts-
gerdte vom Prototypen bis zum Serien-
produkt gezeigt werden. Dariiber hinaus
bekommen die Besucher Antworten zu
relevanten Fragen in Sachen Reparatur-
maoglichkeit, Langlebigkeit der Produkte
und daraus schlussfolgernd auch zum ak-
tuellen Thema Nachhaltigkeit.

HeiBwasserspender Turbo von Rommelsbacher

Clever Ressourcen sparen

10

Fur eine Tasse Tee
kochen so manche Ver-
braucher einen halben
Liter Wasser oder mehr.
Was nicht gebraucht
wird, landet dann im
Abfluss. Es wird also
nicht nur Wasser ver-
schwendet, sondern
auch Energie, um mehr
Wasser zu erhitzen, als
eigentlich fiir eine Tasse
notwendig ware. Die
Marke Rommelsbacher
hat jetzt mit dem
HeiBwasserspender

die optimale Losung.

ritter

QUALITY SINCE 1905

MADE IN
GERMANY

Der Auftritt von Ritter wurde zwar mo-
dernisiert, wer aber genauer hinsieht wird
erkennen, dass das Logo auf alte Tage zu-
riickblicken l3sst. In Verbindung mit dem
Zusatz »Quality since 1905» verdeutlicht
das Ritterwerk den Schwerpunkt auf die
Tradition und Werte des Unternehmens.

Auch »made in Germany« bleibt nach
wie vor ein zentraler Bestandteil der
Unternehmensphilosophie und bekommt
ein neues Logo. Die Kombination der
beiden Logos setzt ein klares Statement:
Qualitat und »made in Germany« machen
das Ritterwerk aus.

Die neue Homepage hingegen wurde
von Grund auf verdndert. Hier wurde nicht
nur das Design angepasst, sondern eine
komplett neue Struktur implementiert.
Der Fokus in der Entwicklung lag bei der
Nutzerfreundlichkeit fir den Endkunden,
denn eines der Hauptziele war es, dass
diese in Zukunft best-
moglich durch die Pro-
dukte des Ritterwerks
navigieren zu kénnen.

Unternehmensfilm
tiber das Ritterwerk

Der HeiBwasserspender Turbo liefert
genau die Menge heil3es Wasser, die
fir eine Tasse bendtigt wird — und das
auch noch in der gewiinschten Tempe-
ratur. Innerhalb weniger Sekunden lie-
fert der leistungsstarke Durchlauferhitzer
heiBes Wasser ab 40 Grad Celsius direkt
in Tassen, To-Go-Becher, Babyflaschchen
oder auch Kannen. Er ist damit perfekt
fir alle Teesorten, Instantgetrdnke, Ins-
tantsuppen und auch ideal fir die Zu-
bereitung von Babynahrung. Schneller,
effizienter und sparsamer kann man nicht
haushalten.

Insgesamt 13 Temperaturstufen plus
direkter Kaltwasserbezug von gefiltertem
Wasser sind moglich. Die Portionsgrof3en
sind in Stufen von 100 bis 400 Milliliter fein
variierbar. AuBerdem ist ein Dauerbezug
madglich, um beispielsweise beim Nudel-
kochen zusatzlich Zeit und Energie zu spa-
ren. Ein Wassertank von 2,7 Litern macht
das moglich.

Die Bedienung des Gerdtes erfolgt
Uber reaktionsschnelle Touch-Control-
Sensoren. Die Steuerung Uber das Display
ist deutlich und Ubersichtlich. Zur Reini-
gung konnen Wassertank und Abtropf-
schale einfach abgenommen werden. Und
ist eine Entkalkung noétig, bietet das Ent-
kalkungsprogramm eine praktische Be-
dienerfihrung.



Bilden eine Genuss-Einheit
Jura Ono und Jura Kaffeemiihle

Unverfalschter Genuss bei jeder einzelnen Tasse

Jura steigt mit der Ono wieder in
das Halbautomaten-Geschaft ein

Die erste Gerateneuheit in 2023, die Jura am 1. Februar offiziell
dem Handel vorstellte, ist die Ono — ein Halbautomat, der in
seiner Funktionsweise an den Jura-Klassiker Subito aus dem Jahr
1997 erinnert. Mit der Ono kdnnen Geniel3er fir jede einzelne
Tasse ihre Lieblings-Kaffeesorten verwenden.

m Jahr 2021 stiegt der Absatz mit gan-

zen Kaffeebohnen um 11,1 Prozent,
wahrend gemahlener Kaffee im gleichen
Zeitraum um finf Prozent gesunken ist.
Ein klares Anzeichen dafir, dass die Kaf-
fee-Anspriiche der Kunden immer hoch-
wertiger werden. Das hat auch mit den
vielen kleineren Rostereien zu tun, die
in den vergangenen Jahren wie Pilze aus
dem Boden geschossen sind und die mit
immer neuen Kreationen um die Gunst
der GenieBer werben. Oft werden diese
Kaffeemischungen in Verpackungen von
250 Gramm angeboten, damit die Bohnen
stets frisch bleiben und 6fters die Sorte fiir
unterschiedliche Geschmacker gewech-
selt werden kann.

Demzufolge werden auch Gerédte fir
die Zubereitung bendétigt, die Tasse fir
Tasse das unverfalschte Aroma der ver-
schiedenen Kaffeesorten wiedergeben.
Das ist eines der Hauptargumente fiir die
neue Ono, die Jura jetzt auf den Markt
bringt. Tasse furr Tasse wird frisch gemah-
lenes Kaffeepulver in den Halbautomaten
gefillt, der mit dem gleichen Mechanis-
mus wie die Subito vor 25 Jahren funktio-
niert (siehe Kasten oben rechts).

»Mit der Ono hat Jura ab sofort eine
weitere Innovation im Programm: ein Er-
lebnis fur alle Sinne und gleichzeitig ein

»0no steht fiir eine Kombina-
tion des englischen ,0ne’ und
des italienischen ,Uno’. Damit
ist die Bezeichnung fiir das
neue Modell mit Kultpotenzial
ebenso unverwechselbar wie
dessen gesamter Auftritt.«

Horst Nikolaus
Geschaftsfiihrer Jura Elektrogerdte Vertriebs-GmbH

Modell mit unver-
kennbarem  Kult-
Charakter. Die Be-

dienung vermittelt
L ein ganz besonde-

res Gefuhl bei der
Zubereitung, das
Gerausch bei der
Extraktion steigert
die Vorfreude auf
das Resultat in der
Tasse«, informiert Horst Nikolaus, Ge-
schaftsfihrer der Jura Elektrogerate Ver-
triebs-GmbH.

Horst Nikolaus

So funktioniert Ono

Zunachst wird frisch gemahlenes
Kaffeepulver oben eingefillt. Durch
eine manuelle Drehung der Kurbel
nach vorne und dem Herunterdri-
cken derselbigen wird das Kaffeemehl
zusammengepresst. Danach kann der
Kunde zwischen einer kleinen Tas-
se Espresso oder einer gro3en Tasse
Kaffee wdhlen. Bei der Zubereitung in
ein Glas kann man sich von der fantas-
tischen Crema Uberzeugen, die sich
hier entwickelt. Wenn der Espresso
oder Kaffee fertig ist, wird an der Kur-
bel manuell weitergedreht, damit der
Trester in den Auffangbehalter fallt
und die Briihkammer fiir das nachste
HeiBgetrank wieder frei wird.

Die Ono hat kein eigenes Mahlwerk und
deshalb ist die Jura Kaffeemiihle mit dem
Professional Aroma Grinder (P.A.G.) die op-
timale Ergdnzung. Da dieses Mahlwerk aus
der Vollautomatentechnologie stammt,
wird mittels perfekter Mahlwerksgeomet-
rie eine optimale Mahlkurve erreicht.

Die Ono ist die perfekte Losung fir
alle, die eine praktische und individuelle
Kaffeezubereitung mit besonderem Flair
suchen. Sie spricht alle Personen an, fir
die Ressourcen wichtig sind und die Wert
auf eine konstante und hervorragende
Kaffeequalitat legen - als Erstausstattung
oder Zweitgerit.

Die Ono ist ab sofort tber das flachen-
deckende Netz der von Jura autorisierten
Fachhandler erhaltlich. Die unverbindliche
Preisempfehlung liegt bei 349 Euro - die
Muhle kostet UVP 159 Euro.

Prasentation am Point of Sale

Jura hat fiir die Ono ein eigenes POS-Mdbel
entwickelt, das den Halbautomaten immer als
Einheit mit der Kaffeemiihle zeigt. Fiir die
Regal-Prdsentation steht ein Tabletop zur
Verfiigung. Die optimale Platzierung erfolgt
neben den Einzelportionssystemen.

n



Frauen Power bei De‘Longhi
Susanne Harring (links), Geschaftsfiihrerin
und Anne Leonhardi, Marketing Director

\VAE

Braun - De’Longhi - Kenwood + Nutribullet

Filmreifes Ergebnis bei De'Longhi

Nicht nur die Zusammenarbeit mit Schauspieler Brad Pitt ist

bei De’Longhi Hollywoodreif. Auch der zweifache Testsieg der
Kaffeevollautomaten Primadonna Soul und Eletta Explore bei der
Stiftung Warentest innerhalb des Jahres 2022 hat die Produkt-
qualitat und Position der Marke De’Longhi erneut bestatigt.
Beides hat sich nachhaltig auf einen positiven Umsatz in 2022
ausgewirkt, obgleich der Markt insgesamt rticklaufig war.

n Frankfurt hat das Unternehmen die

Ergebnisse des vergangenen Jahres
prasentiert und seine Ziele fiir 2023 vor-
gestellt.

»Nach einem fantastischen Rekordjahr
2021 haben wir es 2022 geschafft — trotz
ricklaufigen Marktes — unsere Marktan-
teile zu halten und in mehreren Fokuska-
tegorien zu wachsen, ndmlich bei Kaffee-
vollautomaten, Siebtragermaschinen und
beim Biigelng, informiert Geschaftsfiihre-
rin Susanne Harring und ergdnzt: »Ge-
schafft haben wir das mit einem passio-
nierten Team. Deshalb sind wir besonders
stolz darauf, im Januar die Auszeichnung
als Top Employer 2023 erhalten zu haben.
Ein schoner Beleg dafiir, dass wir nicht nur
extern, sondern auch im Unternehmen
und fir unsere Mitarbeitenden die Wei-
chen auf Erfolg gestellt haben.«

Neue Cold-Brew-Technologie

Um die Erfolgsgeschichte 2023 fiir Braun,
De’Longhi, Kenwood und Nutribullet wei-
terzuschreiben, setzt das Unternehmen
auf Markenkommunikation aus einer Hand,
eine klare strategische Ausrichtung und auf
eine starke Partnerschaft mit dem Fachhan-
del als feste Sdule der Vertriebsstruktur.

»Wir waren laut und wir wollen es
bleiben - (ber alle vier Marken hinwegg,
so Anne Leonhardi, Marketing Director
bei De’Longhi Deutschland. »Unser Share
of Voice im Markt ist jetzt schon deutlich
groBer als der unserer Mitbewerber und
das wollen wir weiter ausbauen, denn der
Erfolg gibt uns Recht. Kontinuierliche und
klare Kommunikation Uber alle relevanten
Touchpoints hinweg ist unser Rezept, um
unsere Handelspartner konsequent zu
unterstitzen und weiterhin Umsatzimpul-
se zu setzen.«

Sowohl die neue Eletta Explore (links) als auch der Siebtrager La Specialista Maestro kdnnen angesagte
(old-Brew-Spezialitaten auf Knopfdruck zubereiten. Der Vorgang dauert etwa fiinf Minuten.
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Im Fordern und Fordern sieht Leonhardi
eine ihrer Aufgaben, um den Erfolg der
Mitarbeitenden in den Erfolg der Marken
miinden zu lassen. Seit Oktober 2022 lei-
tet sie das Team und pragt die Viermarken-
strategie mit ihrer Handschrift: Ein spe-
zialisiertes und neu orientiertes Team fir
Marketingkommunikation aus einer Hand
sichert die klare strategische Ausrichtung
und transportiert konsistente Messages
Uiber alle Touchpoints hinweg.

Sichtbarkeit am POS erhohen

Ziel ist es, Sichtbarkeit auf allen relevanten
Kanalen zu schaffen und die kontinuierli-
che Nachfrage zu férdern. Im Fokus steht
dabei ein konsequentes, kanallibergrei-
fendes Portfoliomanagement, um die rich-
tigen Produkte im Handel zu platzieren.
Besondere Aufmerksamkeit schenkt das
Marketingteam nicht zuletzt dem Point
of Sale: Hier soll Sichtbarkeit geschaffen
werden, Installationen und Mobel sollen
das Interesse der Verbraucher wecken und
eine deutliche Steigerung von Promotions
im stationdren Handel sollen zu steigen-
den Zahlen fuhren.

Neues von Braun und De’Longhi

De’Longhi hat mit dem Kaffeevollauto-
maten Eletta Explore sowie der Siebtra-
germaschine La Specialista Maestro zwei
Neuheiten am Start, die mit der innovati-
ven Cold-Brew-Technologie ausgestattet
sind. Damit kann innerhalb von etwa finf
Minuten das Trendgetrank »Cold Brewed
Coffee« hergestellt werden. Beide Gerédte
werden im Marz im Handel verfligbar sein.

Unter der Marke Braun werden im
Wachstumsmarkt der Kontaktgrills drei
neue Multigrill-Modelle eingefiihrt, die
mehr konnen, als Steaks optimal zuzube-
reiten. Komplett aufgeklappt bieten sie
eine groBe Grillflaiche und sie kdnnen mit
unterschiedlichen Einsdtzen bestiickt wer-
den. Die gerippte Grillplatte fur das klassi-
sche Barbecue, Plancha fiir Meeresfriichte,
Gemuse oder auch Pancakes und Spiegel-
eier. Und last but not least kredenzt ein

Waffeleinsatz leckere Briisseler Waffeln.

Multigrill 7, 9 und 9 Pro
Braun prasentiert multifunktionale Kontaktgrills.



Unold auf der Ambiente

Power Juicy Ein farbenfroher Hingucker am Unold-Messestandwaren die ‘
Zitruspressen, die bereits in den Farben weil, gelb und orange verfiigbar sind. ¢
Als Farbstudien wurden die Gerdte in schwarz, rot und drei Pastelltonen gezm&

Erfrischender Messeauftritt

Der Auftakt zur Ambiente hatte fiir Unold nicht besser verlaufen
kdnnen. Aufgrund der neu strukturierten Hallenordnung lag der

Messestand prominent am Eingang der Halle 8.0 und die Hocken-

heimer hatten alles dabei, was einen guten Haushalt ausmacht.
Mit im Messegepack waren Produktneuheiten wie der Pizzaofen
Luigi, das Raclette Deluxe und die HeiB3luftfritteuse mit Doppel-
kammer. Aber auch ein neues belgisches Waffeleisen und die
Espressomaschine Picopresso wurden dem Fachpublikum auf
dem offen gestalteten Messestand gezeigt.

HeiBluftfritteusen haben sich ihren festen
Platz in der Kiiche schon langst erobert. Die
Vorteile der nahezu fettfreien Zubereitung
von Lieblingsgerichten wie Pommes oder
Chicken Nuggets sind das Hauptaugenmerk
dieser praktischen Gerdte. Die neue
HeiBluftfritteuse von Unold verfiigt sogar
iiber zwei Kammern mit unabhangigen
Garzonen fiir die parallele Zubereitung
verschiedener Mahlzeiten.

Perfekte Pizza in nur zwei Minuten, 400 Grad
Celsius, 1.700 Watt Leistung — das ist alles, was
Verkaufer iiber den neuen Pizzabacker Luigi von
Unold wissen miissen. Napoli, Diinn & Knusprig,
New York-Style, Pfannenpizza oder Tiefkiihlpizza
— diese Parameter konnen auf dem digitalen
Touch-Control-Display Giber die verschiedenen
Automatikprogramme direkt angesteuert
werden. Sogar ein Eigenprogramm fiir die
Lieblingspizza lasst sich einstellen.

Carrera — emotional designed

Der Markenname Carrera hat seinen
Ursprung in den Carrera Panamericana
Autorennen, die von 1950 bis 1954 in
Mexico stattfanden. Seit 1985 sind die
Markenrechte fir Kleinelektro, Haus-
haltsartikel, Kochwaren und Unterhal-
tungselektronik fiir Carrera eingetra-
gen. Neben der Aquarius Deutschland
GmbH lauft der Vertrieb in Deutsch-
land unter HSP Hanse Shopping GmbH
und ab Mitte Marz ist Ralf Simon, fri-
herer Geschéftsfihrer der Marke Beem,
als Geschaéftsfihrer fir Carrera auf dem
deutschen Markt unterwegs.

Herr Simon, die Marke Carrera startet
unter neuer Flagge im Markt wieder
durch. Kbnnen Sie uns dazu einige In-
formationen geben?

Die Marke Carrera wurde bereits vor 38
Jahren als Elektro- und Haushaltsmar-
ke eingetragen und hat heute ein Pro-
dukt-Portfolio mit den Schwerpunkten
in den Kategorien Hairstyling, Rasur,
Beauty und gesunde Kiiche. Auf der
Ambiente 2023 stellte Carrera den Kun-
den Uber 100 neue Artikel vor. Wir er-
weitern unser Portfolio um Kochwaren,
Haushaltshelfer und Bodenpflege mit
Artikeln, die jeder braucht und jeder
versteht — emotional designed.

Ralf Simon

Wo wollen Sie die Marke kiinftig plat-
zieren und welche Zielgruppen spre-
chen Sie an?

Carrera soll die emotionalsten Artikel
in ihren Warengruppen bieten und wir
werden rund um die Marke eine starke
Community aufbauen. Social Media,
hervorragender A-Brand Content wer-
den unsere Kunden online genauso
schatzen wie im Einzelhandel. Unsere
Kunden warten auf eine Marke, die be-
zahlbar bleibt, qualitativ hochwertig
ist, aber einfach in der Bedienung. Wir
mochten die Emotionen aus dem Renn-
sport flir uns nutzen und sprechen mit
definierten »Personas« Zielgruppen
von 20 bis 99 an.

Ist der kooperierte Handel auch ein
Thema fiir Sie?

Einen wichtigen Verkaufskanal sehen
wir im Fachhandel. Hier werden wir bei
den einschlagigen Verbanden sowohl
mit unseren Haushaltswaren, als auch
im Elektrofachhandel vertreten sein.
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e Herstellergarantie

AEG mit-neuer_

Zum 1. Februar 2023 fiihrte die Premiummarke AEG ihre neue
Garantieregelung flir Premium-Produkte im Bereich Bodenpflege,
Luftreiniger und Klimagerate ein. Im ausfuihrlichen Interview mit
CE-Markt electro erlautert Malte Glosemeyer, Head of Wellbeing
und SDA bei AEG, welche Vorteile die neue Garantieregelung fir
Kund:innen bietet und wie der Fachhandel davon profitiert.

Herr Glosemeyer, worum geht es bei
der neuen Garantieregelung genau?
Die neue Garantieregelung weitet die Her-
stellergarantie fur Premium-Produkte von
AEG aus den Bereichen Bodenpflege, Luft-
reiniger und Klimagerate auf drei Jahre
aus. Wir sind von der Qualitat unserer Pro-
dukte iberzeugt und wollen das auch an
unsere Kund:innen weitergeben. Kaufen
diese seit Februar ausgewahlte Gerate aus
einem der drei Bereiche bei einem autori-
sierten AEG-Fachhdndler und registrieren
die Produkte danach innerhalb von 30
Tagen online auf www.aeg-garantie.com
profitieren sie von der neuen Regelung,
die auch fiir den Akku gilt. Neben der auf-
gestockten Garantiedauer steht auch der
erstklassige Beratungs- und Produktser-
vice von AEG im Fokus. Letzteren erhalten
Kund:innen weitere zwolf Monate in vol-
lem Umfang.

Die Garantieerweiterung gilt also nur
im Fachhandel. Warum?

Unsere Handelspartner sind fiir uns eine
unverzichtbare Stltze. Als Briicke zwi-
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schen Herstellern und Endverbrauchern
versteht der Fachhandel die Bediirfnisse
und Anforderungen der Kund:innen und
unterstitzt diese mit seiner fundierten Ex-
pertise und seinem Beratungs-Know-how.
Immer mehr Konsument:innen setzen
deshalb beim Kauf von Geraten wieder auf
professionelle Beratung durch Expert:in-
nen vor Ort. Um den Fachhandel weiter
zu starken, bieten wir die Garantieerweite-
rung als einen weiteren Baustein unserer
umfangreichen Fachhandelsinitiative ex-
klusiv Gber Fachhdndleriinnen an. Damit
die Handelspartner:innen immer auf dem
neuesten Stand sind, fuhren wir zusatzlich
regelmaBige Schulungen und Vor-Ort-
Trainings durch. Darliber hinaus bieten wir
ihnen eine grofBe Auswahl an Broschiiren
und Technologievideos, Katalogen, hoch-
wertigen POS-L6sungen und weiteren at-
traktiven Aktionen.

Welche Handler bieten die exklusive
Garantieregelung an?

Die neue Regelung gilt bei allen autorisier-
ten Fachhdndleriinnen aus Deutschland

»Wir sind von der Qualitat
unserer Produkte iiberzeugt
und wollen das auch an unsere
Kund:innen weitergeben.«

Malte Glosemeyer

und Osterreich mit stationirem Geschift
vor Ort und den dazugehdrigen Online-
auftritten. Eine Autorisierung ist jederzeit
mit dem fir die jeweiligen Handelspart-
ner:innen zustandigen AEG-AuBBendienst-
mitarbeitenden moglich und basiert auf
bestimmten Kriterien. So stellen wir eine
hohe Beratungsqualitdt sicher und bie-
ten Verbraucher:iinnen immer den besten
Service.

Die erweiterte
Garantieregelung

gilt auch fiir die neue
7000er Akku-Staub-
sauger Serie — und
schlieBt den Akku
mit ein.
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Bel Produktregistrierung unter
AEG-GARANTIE.COM



Flexibel einsetzbarer Dampfreiniger
Das Modell SC 4 Deluxe Easy Fix wird auch in der
Ausstattungsvariante mit Biigeleisen angeboten.

Hartbodenreiniger - Akkustaubsauger - Dampfreiniger - Fenstersauger

Friihjahrsputz mit Karcher

Wenn es um das Thema Putzen und Saubermachen geht, ist der
Reinigungsspezialist Karcher stets die erste Wahl. Egal, ob Boden,
Fliesen oder Fenster — mit den vielfdltigen Geraten »karchert« sich
der Anwender ein hygienisch reines Zuhause.

| mmer mehr Haushaltsgerdte werden
in Akku-Varianten fir mehr Flexibilitat
und Bewegungsfreiheit angeboten. Auch
Karcher setzt auf Mobilitdt bei seinen
Hartbodenreinigern und das Sortiment
der Akku-Staubsauger wurde ebenfalls
um zwei Produkte bereichert.

Die beiden neuen, akkubetriebenen

Hartbodenreiniger FC 2-4 und FC 4-4 neh-
men in bewdhrter Funktionsweise in nur
einem Arbeitsgang trockenen und feuch-
ten Alltagsschmutz auf und wischen den
Boden. Da sie mit Wechselakkus betrie-
ben werden, kdnnen diese mit nur einem
Handgriff gewechselt werden. So kann
Uber eine lange Zeitdauer hinweg unter-
brechungsfrei gereinigt werden.
Neuim Sortimentist der natiir-
liche Bodenreiniger RM 538N
ohne Silikone, Mikroplastik,
Farbstoffe und synthetische
Duftstoffe. Er zeichnet sich
durch eine pflanzenbasierte
Formel und die Verwendung
von nachwachsenden Inhalts-
stoffen aus, denn die einge-
setzten Tenside sind biolo-
gisch abbaubar. Die Flasche
selbst kann zu 100 Prozent
recycelt werden. Er eignet sich
flir verschiedene Bodenbela-
ge und kann mit den Karcher
Hartbodenreinigern der FC-
Reihe und dem elektrischen
Wischmopp ausgebracht werden.

Bei den kabellosen Staubsaugern bie-
tet Kdrcher mit den Modellen VC 4 Cord-
less myHome und VC 6 Cordless ourFamily
zwei neue Gerdte mit unterschiedlicher
Ausstattung an. Ob Single, Paar oder Fami-
lie, sie alle finden die Idee praktisch, einen
leichten Sauger im Haushalt zu haben, der
jederzeit einsatzbereit ist und sich fir die
schnelle Reinigung zwischendurch eben-
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so eignet wie fiir den wochentlichen Haus-
putz. Die Gerate sind so leistungsstark und
ausdauernd, dass sie mit kabelgebunde-
nen Staubsaugern problemlos mithalten
kdnnen.

Zubehor fiir Fenstersauger

Eine umfassende Reinigung der Fenster
gelingt mit der neuen »Frame Editiong,
mit der Karcher eine ganzheitliche Lésung
bereithalt: Um auch Fensterrahmen, Griffe
und Rillen wieder sauber zu bekommen,
ist im Lieferumfang neben einem der
Fenstersauger - WV 5 Plus oder WV 1 Plus
- ein manuelles Rahmenreinigungswerk-
zeug enthalten. So kdénnen Anwender
nicht nur Fensterscheiben, sondern auch
verwinkelte Stellen rund um die Scheibe
glanzen lassen.

Dampfreiniger im neuen Design

Die neuen Dampfreiniger SC 3 Deluxe
Easy Fix und SC 4 Deluxe Easy Fix sorgen
im Haushalt fur Sauberkeit - hygienisch,
grindlich und ganz ohne Chemie. Dabei
sind sie schnell einsatzbereit und einfach
zu bedienen. Mit ihrer hohen Reinigungs-
wirkung beseitigen sie neben Schmutz
und Ablagerungen auch 99,99 Prozent
aller haushaltsiiblichen Bakterien und
99,999 Prozent aller Coronaviren auf glat-
ten Oberflachen. Bei der Arbeit mit den
Geraten wird lediglich klares Leitungswas-
ser verwendet, das in Form von heillem
Dampf eine besonders hohe Reinigungs-
kraft entfaltet. Ganz gleich, ob an Armatu-
ren, auf Fliesen, Glasflaichen oder Ful3bo-
den - das Ergebnis ist stets ein gesundes,
sauberes Wohnumfeld. Das neue Design
ist nicht nur modern, sondern bietet auch
viel zusatzlichen Stauraum, sodass sich
das Zubehor einfach aufbewahren lasst.
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) G estartet ist die neue Staubsauger-
marke auf dem deutschen Markt mit
dem Saugroboter hoogo R2, der nach
wie vor zu einem fairen Preis angeboten
wird. Ziel ist und war es, den Menschen
qualitativ hochwertige Produkte zu kon-
sumigen Preisen anbieten zu kdnnen.

In 2021 folgte der erste Stielsauger
hoogo S3, mit dem das Unternehmen auf
der Wachstumswelle der kabellosen Akku-
sauger mit viel Erfolg gesurft ist. Produkt
Nummer drei war im gleichen Jahr der ers-
te Bodenstaubsauger hoogo B3+. Die-
ser leistungsstarker Alleskonner wurde fiir
den gesamten Haushalt konzipiert. Dazu
gehort nicht nur ein breites Zubehdorsorti-
ment, sondern dank des Hepa 14-Filters ist
der B3+ sehr allergikerfreundlich und rei-
nigt selbst Corona-Viren aus der Luft.

Vergangenes Jahr kam die innovative
flipflop-Diise, die den Markt der Boden-
pflegegerdte revolutionierte und den
Red Dot Design Award erhielt. Durch die
beiden beweglichen Fliigel passt sich die
flipflop in ihrer Breite den Radumlichkeiten
an und saugt muihelos in jeder Ecke und
um jedes Hindernis. In der Normalstellung
mit einer Spannweite von Uber 35 Zenti-
meter ist Flipflop breiter als herkdmmliche
Staubsaugerdiisen und erfasst damit pro
Arbeitsgang mehr Schmutz und Staub.
Diese vollig neuartige Diise passt auf alle
handelsiiblichen Bodenstaubsauger und
vereinfacht die Reinigung von Teppichbd-
den und Hartflachen. Aktuell wird die flip-
flop-Duse auch im Bundle mit dem hoogo
_ B3+ angeboten.

o . »Die letzten drei Jahre waren so nicht
Neue Produkt-Highlights - Kundenservice - POS-MaBnahmen planbarc, resiimiert hoogo-Geschiftsfiih-

rer Ralf Wietek: »Gestartet sind wir am

hoogo ziindet die nachste Stufe 1 v 200 und s Tsge spatr tam

Corona. Ende Dezember 2021 dachten wir,

hoogo S6 + N
Der kabellose Hand- und Stielsaugerist der =
neueste Zugang in der Homecleaning-Range
der jungen Marke hoogo. =

in 2022 wird alles besser, aber da hatten

SEiner HomeCIeaning'Kompetenz wir die Rechnung ohne diesen Typen in

Moskau gemacht. Somit haben wir drei

Es sind gerade einmal drei Jahre vergangen, dass die neue Staub-

saugermarke hoogo auf dem deutschen Markt gestartet ist. In

dieser Zeit hat sich viel getan. Das Portfolio wurde ausgeweitet, h O O (= o
Innovationen eingefiihrt, der Kundenservice kontinuierlich ver- ..and shine!
bessert und die Prasentation am Point of Sale optimiert.

Abwicklung hoogo-Kundendienst im Servicefall

« Kostenlose Service-Hotline in « Im Garantiefall kostenlos: « Bei klarungsbediirftigen Defekten
Deutschland Komponentenversand, Reparatur schaltet sich die technische Leitung
oder Austausch ein und setzt sich bei Bedarf auch per-

» Geschultes Serviceteam
sonlich mit den Kunden in Verbindung

« Telefonische Erreichbarkeit von + Kostenloses Carry-In-Paketticket

Montag bis Freitag zwischen 8:00 und  «Im Sinne der Nachhaltigkeit hat * Minimale Defektraten

18:30 Uhr und rund um die Uhr per Reparatur stets Vorrang vor Austausch » Reklamationen sind meist auf
Email o DR et Saaacs maggelndfa Wartung / Reinigung
zurlickzufihren

« 2+1 Jahre Herstellergarantie - maximal 5 Werktage, idR 1-2 Tage
kostenlose Garantieverlangerung
nach Registrierung

« Aktuell gibt es Erklarvideos mit
Reinigungs- und Anwendungstipps,
die bald auch per QR-Code auf den
hoogo-Geraten abrufbar sind

» Montitoring der Fehlercodes,
Reklamationen und Rezensionen
« 10 Jahre Garantie auf Digitalmotoren durch technische Leitung im Sinne

« 10 Jahre garantierte Ersatzteil- fortlaufender Produktverbesserung

verfugbarkeit
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Aktuelles Produktportfolio

Bodenstaubsauger
« hoogo B3+ flipflop
* hoogo B3+

Saugroboter
« hoogo R2

Stielstaubsauger

«hoogo S3

» hoogo S4 - aktueller Bestseller
« hoogo S6 - Neuzugang 2023

sehr ereignisreiche, aber vor allem heraus-
fordernde Jahre hinter uns. Wir haben uns
diesen Herausforderungen gestellt und
sind unseren Weg gegangen. Unsere fast
400 Fachhandelspartner spiegeln uns dies
nahezu taglich wider.Unsere herausragen-
de Produktqualitat und vor allem die fiir
die Bodenpflege lberdurchschnittlichen
Margen Uberzeugen. Unsere Produkte mit
den einzigartigen Cross-Selling Maglich-
keiten wie Kombinationsmoglichkeiten
unserer flipflop Bodendiise oder dem
Beutelset fiir unsere Akku-Stielstaubsau-
ger, mit dem wir unseren Wettbewerbern
wieder einen Schritt voraus sind, bieten
unseren Fachhandels-Partnern weitere
Méglichkeiten der Kundenbindung. Wir
entwickeln fiir unsere Fachhédndler weiter-

»Wir haben in den letzten

acht Monaten bereits mehr
als 400 Fachhandelspartner
liberzeugen und fiir unsere
neue Marke hoogo gewinnen
kénnen und wochentlich
kommen weitere dazu.«

Ralf Wietek
Geschaftsfiihrer der Mytek GmbH
mit der Marke hoogo

hin neue und super spannende Produkte.
Unser Team wachst, wir gewinnen nahezu
taglich neue Fachhandels-Partner dazu
und blicken zuversichtlich in die Zukunft.«

Unbegrenzte Moglichkeiten
mit dem Glanzstiick hoogo S6

Der neue kabellose Hand- und Stielsau-
ger S6 vereint das Beste aus der hoogo
Produktfamilie in einem Gerét. Er ist der
erste Akkusauger, der zusatzlich Uber
einen flexiblem Saugschlauch verfiligt, um
auch in enge Nischen zu kommen. Dank
zweitem Wechsel-Akku ist er zudem jeder-
zeit einsatzbereit und erfullt ganz neben-
bei den Nachhaltigkeitsgedanken.

Seine vier Leistungsstufen garantieren
fir jedes Umfeld das passende Sauger-
gebnis und ein stromsparendes Staub-
saugen. Je nach angewdhltem Modus
verdndert sich die Farbe im Bedienfeld
oberhalb des ergonomisch gummierten
Handgriffs: griin (eco), blau (standard), rot
(power), weil3 (auto). Im Auto-Modus sorgt
der automatische Staubsensor mit seiner
Saugleistungsanpassung fiir maximale
Energie-Effizienz bei jederzeit optimaler
Saugleistung - egal ob auf Teppich oder
Hartboden.

Der S6 wurde Ende 2022 mit einem Se-
lektiv-Vertrag im Handel eingefiihrt und
war bereits vor der offiziellen Marktein-
fihrung stark vorverkauft. Ein klarer Be-
weis dafir, dass die Handelspartner von
der hoogo-Produktqualitdt Uberzeugt
sind. »Das ist sehr erfreulich und bestatigt
uns in unserer konsumentenorientierten
Produktstrategie und der klar fachhan-
delsorientierten, selektiven Vermarktung
unserer Staubsauger. Bereits jetzt in der
Markteinfiihrung laufen die Vorbereitun-
gen fur die Nachproduktion«, flihrt Ralf
Wietek weiter aus.

Und die Reise ist
noch lange nicht zu
Ende. Bereits in Kur-
ze kommt hoogo mit
einem aboluten No-
vum auf den Markt.
Mehr dazu Uber den
QR-Code.

Hier zeigt der mobile hoogo S6 seine Starken
Der flexible Saugschlauch ist ideal, um schwer
erreichbare Stellen im Haus oder wie hierim
Auto oder im Camper zu reinigen.

POS-Forderung
hoogo im stationaren Handel

Fiir alle hoogo-Produkte stehen nach-
haltig produzierte Aufsteller fir den Point
of Sale zur Verfligung, die alle Geratevor-
teile kurz und pragnant zusammenfassen.
So wie hier am Beispiel des hoogo S6. Der
neue 2-in-1-Hand- & Stielsauger wartet
mit zahlreichen Verkaufsargumenten auf,
die Kunden heute von einem modernen
Staubsauger erwarten.

..and shine!

THCHAD 711V SE e
Testergebnis
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Sebo fiihrt leistungsstarken
Akku-Staubsauger ein

Der neue Sebo Softcase BP60 ist so-
wohl kabellos als auch ausdauernd und
speziell fiir gro3flachige Bereiche konzi-
piert. Der 25,2 Volt Akku mit 308 Wh er-
reicht eine sagenhafte Laufzeit von 60
Minuten - fiir die griindliche Reinigung
groBer Raumlichkeiten ohne Einschran-
kung und Kabelgewirr.

Die Technik des Burstsaugers funktio-
niert Uber einen Zahnriemenantrieb,
bei dem ein Impeller mit bis zu 17.000
Umdrehungen pro Minute in Gang ge-
setzt wird. Dieser saugt den von der
rotierenden Burste gel6sten Schmutz
an und befordert ihn dann weiter durch
den Luftkanal bis in die Filtertiite

Beim Softcase BP60 muss nicht auf die
bekannte vierlagige Elektret-Filtertiite
verzichtet werden. Sie sorgt fir eine
sehr feine Mikrofiltration und hat ein er-
staunliches Volumen von 5,5 Liter — da
passt jede Menge Schmutz rein.

Sebo Softcase PB60
Kabelloser Biirstsauger
mit leistungsstarkem
25,2 Volt Akku

Das Filtergehduse ist ein textiles Soft-
case mit 2-Wege Reil3verschluss. Der
Vorteil dieser Materialwahl: es ist ro-
bust und unempfindlich gegen StéRe
und dabei so leicht, dass die Handlast
des Gerdtes erfreulich gering ist.

Bewahrte Sebo-Sicherheitsmechanis-
men sind natirlich mit an Bord: Bei
einer Blockierung oder Uberlast schal-
tet sich der Staubsauger automatisch
ab. Zudem hebt er bei einer Senkrecht-
stellung des Gerdts (Parkposition) die
Birste leicht an, um den Untergrund
zu schonen. Der Kehrsaugkopf verfligt
liber eine vierfach manuell verstellba-
re Biirste, die optimal auf die Hohe des
Untergrundes eingestellt werden kann.

Wie auch die anderen Sebo-Staubsau-
ger ist der Softcase BP60 »Made in Ger-
many«. Seine unverbindlich empfohle-
ne Preisempfehlung betrégt 749 Euro.
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Die fantastischen Vier stehen im Zentrum der Kampagne.

Staubsauger - i-Dos-Waschmaschinen - Cookit und mehr

Bosch Werbekampagne mit
»FANTA4« ist wieder gestartet

Die zweite Runde der erfolgreichen Kampagne »Lebe fantastisch
#LikeABosch« ist bereits Ende Januar angelaufen und wird in
diesem Jahr mit 1.700 Millionen Werbekontakten noch groRer.
Hauptakteure sind erneut »Die fantastischen Vier«.

D er neue Kampagnenflight erstreckt
sich Uber elf Wochen und beinhaltet
erneut Ausstrahlungen im TV, bei Amazon
Prime und auf allen wichtigen Online-
Plattformen. Das Besondere daran: Mit der
Wiederaufnahme der Kampagne feiert
diese nun auch ihr Debit auf der grof3en
Leinwand. Erstmals wird in diesem Jahr
ein 85-sekiindiger Spot in Kinos in gro3en
Stadten Deutschlands gezeigt.

Im Fernsehen werden die Spots auf al-
len groBBen Sendern ausgestrahlt und tGber
You Tube, Social Media und Suchmaschi-
nenmarketing verldngert. Aufmerksam-
keitsstark: Der Primetime TV-Anteil liegt
bei Uber 45 Prozent. Auch Fuf3ballfans

Der Bosch
Akkusauger
Unlimited

steht ab dem

27. Februarim s/
Rampenlicht &
der Kampagne.

werden wieder erreicht: Auf Amazon TV
wird die Kampagne bei acht Spielen der
Champions League gezeigt - in der Halb-
zeit sowie in einem vor- bzw. nachgeschal-
teten Werbeblock.

Im Fokus der Kampagne stehen Pro-
dukte und Lésungen von Bosch, die das
Leben einfacher, smarter, nachhaltiger
und gesinder machen. Neben Warme-
pumpen sowie dem Mahroboter Indego
sind starke Hausgerdte wie die kabello-
sen Staubsauger der Unlimited-Reihe, der
Cookit — die Kiichenmaschine mit Koch-
funktion, sparsame i-Dos Waschmaschi-
nen, innovative Dampfbackséfen und XXL
Kuihl-Gefrier-Kombis Teil der Kampagne.
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Maximale Leistung und hochster Bedienkomfort

i

Nachhaltig Denken und Agiere;
Rowenta garantiert fiir seine.«
Produkte eine Reparierbarkeit von
mindestens 15 Jahren.

Hygiene im Haustier-Haushalt

In deutschen Haushalten leben rund 28 Millionen Katzen und
Hunde. Dafiir wird ein leistungsstarker Staubsauger benétigt, um
zuverlassig Staub, Schmutz und Haare zu beseitigen. Am besten
kabellos, um flexibel und unabhangig durch die Wohnung zu
navigieren. Daflir ist der X-Force Flex 14.60 Animal der Marke
Rowenta konzipiert. Dank seiner innovativen, aerodynamischen
Technologie bringt der neue DigitalForce-Motor eine maximale
Saugkraft von satten 200 Airwatt. Mithilfe seines Filtersystems
sowie dem umfangreichen Zubehor reinigt er alle Oberflachen
optimal und fangt bis zu 99,9 Prozent der Staubpartikel ein.

D ank des verbesserten, digitalen Smart
Control Displays behalt man wahrend
des Staubsaugens stets die vollstdndige
Kontrolle sowohl tiber die Saugleistung als
auch den verbleibenden Akkustand, der in
Prozent und Minuten angezeigt wird. Flnf
verschiedene Saugleistungseinstellungen
garantieren bei angepasstem Energie-
verbrauch maximale Saugleistung und
perfekte Reinigung unterschiedlichster
Oberflachen. Selbst lastige Tierhaare sind
kein Problem mehr, denn dank des Zube-
hors saugt der X-Force Flex Animal diese
effektiv von allen Oberflachen auf. Diisen
mit LED-Leuchten erleichtern dabei das
Aufsplren und Aufsaugen von Verunrei-
nigungen.

Der grof3e Staubcontainer fasst dabei
nicht nur groBe Mengen an Staub, son-
dern verlangert entsprechend die Entlee-
rungszyklen. Sobald es an schwer erreich-
bare Stellen geht, kommt das FLEX-Gelenk
des X-Force Flex 14.60 Animal zum Einsatz.
Das bewahrte knickbare und flexible Tele-
skoprohr ermdglicht bequemes Saugen
unter den Mébeln. Zum Reinigen erhdhter

Stellen wie Kommoden oder Tische lasst
sich das Handteil samt Motor ganz be-
quem abnehmen. Das besonders leichte
Handteil macht selbst die Reinigung ober-
halb der eigenen Kopfhdhe zu einer kom-
fortablen Angelegenheit. Und falls man
gerade nicht den passenden Aufsatz zur
Hand hat, hilft die jeweils am Handteil so-
wie am Rohrende fest angebrachte, stets
einsatzbereite Auswahl an Birsten aus.

Egal wo und mit welchen Einstellungen
gesaugt wird: Der starke, austauschbare
Akku wartet mit einer Laufzeit von bis zu
einer Stunde und zehn Minuten auf - als
Handstaubsauger im Eco-Modus. Dieser
kann sowohl am Gerét selbst oder extern
aufgeladen werden. Der Akkustaubsauger
kommt zudem mit umfangreichem Zube-
hor in Form verschiedener Aufsdtze da-
her, die das Absaugen unterschiedlichster
Oberflachen und schwer zu erreichender
Stellen erleichtern.

Der X-Force Flex 14.60 Animal der
Marke Rowenta ist in zwei Varianten liefer-
bar — RH9958 und RH99A9 - und kostet
UVP 949,99 Euro.

Partner Content

X-Force Flex 14.60 Animal

Der Trick mit dem Knick
Das abknickbare Teleskoprohr
sorgt fiir perfekte Wendigkeit,
um {iberall zu saugen — ohne
dass sich der Anwender
verrenken muss.

Motorisierte Diise mit intelligentem Sensor
Damit passt der Sauger seine Leistung an die
Bodenart an, sorgt fiir optimale Reinigungser-
gebnisse und schont dabei Akku und Teppiche.

Digitale Kontrollanzeige

Uber das Smart Control Feld wird das Gerét
gesteuert. Dabei wird laufend der aktuelle
Ladezustand der Batterie angezeigt.

Wandelbar und Diisen fiir jeden Einsatz
Im Handumdrehen verwandelt sich der X-Force

Flex in einen praktischen Handsauger. Unter-
schiedliche Aufsdtze erganzen den Lieferumfang.
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Handler des Jahres 2022 A \
° o0 . \‘

Die grofte Shoppmg-WeIt Handler

des Nordens wurde im des Jahres

Rahmen der KOOP-Messe CEnmaria electro

ausgezeichnet
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